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Para los editores de este ntimero monografico es un motivo de especial ilusion y
alegria poder presentar el conjunto de trabajos seleccionados y publicados ahora
en esta edicion especial de la revista académica index.Comunicacion, de entre
aquellos autores que respondieron a la llamada a contribuciones lanzada el pasa-
do mes de febrero de 2013, bajo el titulo New (?) African communication envi-
ronment.

Tal como se indicaba en la convocatoria, la idea de la publicacién consis-
tia en ofrecer una plataforma para el intercambio de ideas y para debatir acerca
del papel que los medios de comunicacion pueden jugar en el proceso de cons-
truccion de sociedades democriticas en Africa; ast como ofrecer un espacio para
los estudios medidticos criticos, haciendo hincapié en el concepto de cultura
popular para una mds amplia y rica comprensién de las esferas publicas africa-
nas. k] conjunto de articulos publicados pretende contribuir de forma significa-
tiva a arrojar algo de luz sobre c6mo los medios tradicionales y los nuevos medios
digitales, junto con las formas alternativas de comunicacién, pueden desempe-
fiar un papel clave en el continente.

Fste es un proyecto que nace en el seno de la Cétedra UNESCO de Inves-
tigacion en Comunicacion y Africa http://www.unescoafricom.es/, promovida desde
la Universidad Rey Juan Carlos. La Cdtedra se centra en la investigacién avan-
zada sobre los procesos comunicativos, asi como el cambio social, con un inte-
rés especial en las sociedades africanas. Para ello, centra sus actividades en la
investigacién de alto nivel y el trabajo académico en comunicacién y comunica-
cién para el desarrollo, con ese foco especifico en Africa. Una apuesta estratégi-
ca que pretende estimular la investigacién en el campo de la comunicacién, asi
como la mejora en los procesos de desarrollo autéctono africano, por medio de la
promocién de la libertad de expresién y, en dltima instancia, la construccién de
sociedades inclusivas y responsables.
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La Citedra es un proyecto muy joven, de mediados de 2012. Pero en este
periodo corto de existencia y a pesar de trabajar en un entorno muy restrictivo en
lo econémico, que se traduce en el recorte a los presupuestos de investigacion,
estd tejiendo alianzas nacionales e internacionales y poniendo en marcha varios
proyectos, que tarde o temprano, empezardn a traducir y hacer realidad los ambi-
ciosos objetivos que tiene planteados.

Hemos de reconocer que muchas de las preguntas que entonces planted-
bamos como ejes temdticos para incluir en el monografico contindan sin ser
respondidas; tampoco era intencién de los editores encontrar todas las respuestas
a un asunto tan complejo, al tiempo que poliédrico, como es el papel del entor-
no comunicativo, en especial los medios, en el continente africano. Sin embargo,
los articulos incluidos, como se relatard mds adelante, son reflejo tanto del papel
de los medios tradicionales, como de los nuevos medios digitales y redes sociales
en algunos paises del continente. Ademds, algunas contribuciones superan las
expectativas con que aborddbamos inicialmente este proyecto e incluyen temas de
la mds completa actualidad, como el papel de China a través de los medios en el
continente, el papel de las redes sociales en las elecciones presidenciales en
Kenia, o la proyeccién de las didsporas africanas a través de los medios.

Por otro lado, los objetivos de la convocatoria planteaban un reto impor-
tante, como es diagnosticar y exponer el amplisimo y complejo panorama comu-
nicativo en todo un continente. Y quiz4, el énfasis en el andlisis de los nuevos
medios ocultaba la importancia de las formas tradicionales de comunicacién que,
autores de referencia como Frank Uboajah, Afred Opubor o Joseph Ascroft, tuvie-
ron la perspicacia de apuntar, asi como poner en valor las multiples formas de
comprender y practicar la comunicacién al sur del Sdhara. Porque, si bien los
nuevos medios pueden llegar a tener un papel clave en la transformacién social en
muchas sociedades al Sur del Sahara, probablemente retoman a través de nuevos
dispositivos pricticas conocidas, como los grupos de discusion en las calles, las
iglesias evangélicas y proféticas u otras formas menos reconocibles de circulacion
de informacién como los DVD y cintas de audio. Todos estos formatos constitu-
yen instrumentos privilegiados a través de los cuales las personas normales obtie-
nen la informacién que les interesa y configuran sus opiniones.

Los articulos que incluye este niimero monografico son fruto de investiga-
ciones y puntos de vista de sus autores y, como es razonable, no reflejan necesa-
riamente las opiniones o perspectivas de los editores o de la revista index.Comuni-
cacion. Se ha prestado especial interés al idioma de presentacién de los originales,
con el fin de permitir el mayor acceso y difusion de las reflexiones aqui planteadas,
por lo que todos los articulos aparecen en version inglesa y, ademds, en funcién de
la lengua materna de los autores, también en espaiol y en portugués.
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A continuacién, hemos intentado ordenar los diferentes articulos tematica-
mente. En primer lugar, aquellos que versan sobre Africa y alguna dimension
comunicativa. Se trata de articulos que pretenden mostrarnos un panorama gene-
ral sobre un aspecto concreto de la realidad africana: el papel y la penetracién
China en el continente africano, la implantacion y los retos que presentan las
nuevas tecnologias de la informacién y su uso, o el papel fundamental que
desempefia la alfabetizacion en medios.

En China y el Internet africano: perspectivas desde Kenia y Etiopia, Iginio
Gagliardone aborda el discutido y tan actual papel de China en el continente,
en primer lugar, contextualizando la presencia de China en Africa desde 1950.
Estos primeros contactos sino-africanos se caracterizaron por la prestacion de la
ayuda y por los intentos de llegar no sélo a las élites, sino al publico en general. A
continuacion, expone las preocupaciones que se han expresado también por el
papel negativo que China pudiera tener en el sector de los medios en Africa,
traducido en el aumento de autoritarismo, asf como en detrimento de los esfuer-
zos de Occidente para promover la apertura y la libertad de expresién. Sin embar-
go, el autor advierte que no existe ningtin estudio hasta la fecha que haya demos-
trado la anterior tesis y, por tanto, se necesita mayor evidencia empirica para
comprender cabalmente la naturaleza, el alcance y las implicaciones del nuevo
papel de China en la esfera medidtica de Africa.

Los casos de Kenia y Etiopia sirven al autor, desde su trabajo de campo, para
ejemplificar diferentes modelos de implantacion de Internet, asi como el papel
que estd desempefiando China —que el autor identifica bajo diferentes denomi-
naciones: rol de socio, rol de paradigma o rol persuasivo—, en ambos paises, y que
representan modelos opuestos de gestion del acceso a Internet. Kenia, la apertu-
ra y competitividad; mientras que Etiopia, el control centralizado del gobierno.
Se compara el resultado de las elecciones en ambos paises y cémo la violencia
postelectoral fue utilizada como argumento para defender modelos contrarios de
promocion de Internet, escenarios en los que China sigue desempefiando un
papel clave que habra que seguir estudiando detenidamente.

El articulo La educacién en medios en el dmbito internacional: Africa en el
objetivo, de Juan Francisco Torregrosa, presenta un panorama general de la situa-
cién de la educacién en medios en el contexto internacional con una especial
mirada a Africa. El articulo entronca con el concepto de ‘educomunicacién’
propuesto por UNESCO en 1979y, partiendo de la base indiscutible del poder
que los medios de comunicacion ejercen en la sociedad, propone la necesidad
de que éstos se estudien en los programas reglados de educacion: Historia de los
medios, c6mo se utilizan, cémo son evaluados desde el punto de vista de la crea-
tividad, a la vez que se han de estudiar las consecuencias sociales de los medios,
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los modos de percepcién de los mismos y cémo pueden favorecer la participa-
cién activa de los ciudadanos.

La educacién en medios se hace mds compleja en la medida en que los
medios se vuelven mds complejos, o con la irrupcién de Internet, y con él de
nuevas formas mds horizontales de comunicar. El autor hace un somero repaso
sobre diferentes experiencias de ‘educomunicacién’ en distintos lugares del
mundo llamando la atencién sobre América Latina donde las iniciativas que se
han desarrollado han alcanzado una gran aceptacién popular. En el caso concre-
to de Africa, el autor es consciente de las diferencias abismales que, respecto a la
educacion en medios, hay entre unos y otros paises africanos. No obstante estas
diferencias, la penetracion de Internet y por tanto la irrupcion de las redes socia-
les y la expansién de la web 2.0 han supuesto un cambio importante en la parti-
cipacién de la ciudadania en la informacién y en el uso comprensivo de los
media, pero también, nos advierte el autor, que no hay que magnificar este
cambio ya que la penetracién de Internet es todavia muy baja.

Esta débil penetracién de Internet se constata en el articulo de Antonio
Garcia Jiménez y Alberto Gonzalez Pascual, titulado Internet y Africa: de la
brecha a la esperanza digital. Redes, libertades y comunicacién. Es un trabajo
fundamentalmente descriptivo del contexto digital africano a partir de la busque-
da de datos actualizados en las diferentes regiones del continente.

A pesar de estar hablando en términos comparativos con otros continentes
de cifras muy bajas, lo cierto es, como sefialan los autores, que el avance va sien-
do cada vez mayor y asi, desde 2006 en el que el porcentaje de penetracion de
Internet era de un 2,6%, ya en 2010 se habia alcanzado a un 10,9% de la pobla-
cién. Estos datos se vuelven mds significativos si cabe, para explicar la gran brecha
digital que existe entre unos paises y otros del continente, si tenemos en cuenta
que en muchos de ellos, por ejemplo Burundi, Republica Centroafricana, Etio-
pia o Liberia entre otros, la penetracion de Internet estd por debajo del 1%.

Los autores describen a continuacién las politicas que se estin aplicando para
potenciar la infraestructura tecnoldgica desde dos aspectos diferentes y comple-
mentarios: las mejoras en las infraestructuras y la regulacion del sector, pasando
revista a varias experiencias concretas como por ejemplo el caso EASSY o la inci-
piente penetracién del sector privado en las infraestructuras de las tecnologias de
las redes de informacion en aquellos paises en los que desde el monopolio, con un
gran coste de la banda ancha, se ha pasado a una liberalizacion del sector. Los auto-
res se detienen en el andlisis de paises concretos como Uganda o Zambia.

En un segundo bloque hemos ubicado aquellas contribuciones de cardcter
mds especifico o temdtico, que abordan investigaciones originales, como el papel
de las redes sociales en la canalizacion de la violencia politica en Kenia, la repre-
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sentacién medidtica de los candidatos electorales en Tanzania, o el que cierra este
bloque, que se centra, también desde la perspectiva medidtica, en el trabajo de
los corresponsales extranjeros en el continente africano.

En El discurso étnico del odio se difundié por las redes. Andlisis de las discu-
siones politicas en las redes sociales durante las elecciones generales de 2013 en
Kenia, Jacinta Mwende Maweu nos presenta un andlisis de las redes sociales
Twitter y Facebook como canales de la agitacion politica y la transmision de odio
racial durante las tiltimas elecciones en Kenia, en marzo de 2013. La autora cues-
tiona el hecho de que las redes sociales puedan convertirse en herramientas para
la generacion de esferas puiblicas alternativas a las generadas por los medios tradi-
cionales. Al mismo tiempo, cuestiona que las redes sociales sean esos espacios
libres de ataques basados en lineamientos étnicos, como el sufrido por el estalli-
do de violencia étnica que en las dltimas elecciones de 2007 que dejé mds de
1.500 muertos. De esta forma, avanza la idea de que las redes sociales desempe-
fiaron en las tltimas elecciones de 2013 un papel mds negativo en la transmision
del odio étnico que los medios de comunicacién tradicionales, sobre los que exis-
te mayor control y aplicacién de estindares de calidad.

La autora llama la atencién sobre el hecho de que, a pesar de que las redes
sociales son efectivas en lo que supone incrementar la participacion politica, esta
participacion no se traduce necesariamente en empoderamiento politico, que se
considera clave para el éxito de cualquier sistema democratico. Una vez analiza-
do el contenido de los tweets y post politicos antes y después de las elecciones
generales, concluye que sirvieron mds para agitar e incendiar los dnimos de los
contendientes, siempre siguiendo patrones étnicos, en lugar de constituirse en
herramientas para construir esferas piblicas alternativas de deliberacion.

El articulo Representacion de los candidatos electorales y prejuicios medidti-
cos en Tanzania, de Kaanaeli Bariki Kaale, presenta el contexto de la economia
politica de los medios de comunicacién en Tanzania, en el que el proceso de
privatizacién ha marcado las dos dltimas décadas de democracia en Tanzania.
Los principales efectos de esta tendencia se hacen notar en el cambio el enfoque
de los periodistas hacia una cobertura sobre conocidos miembros del gobierno,
asi como la reduccién en la diversidad de las noticias y la cobertura politica. La
autora apunta que estas tendencias reflejan los intereses de los accionistas de
medios y también afecta a la visibilidad de los candidatos politicos, lo que va en
detrimento de una representacion justa y equitativa en el proceso electoral.

Después de realizar un andlisis cuantitativo y cualitativo sobre las noticias
de las elecciones presidenciales de Tanzania en 2010 en seis de los principales
periédicos escritos en Swahili, los resultados ponen de manifiesto deficiencias
importantes en la cobertura electoral por parte de los medios analizados, ast
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como la aparicién de prejuicios y una representacién desigual de los candidatos.
Por tltimo, la constatacién mds relevante reside en la convergencia hallada entre
el tipo de cobertura de las elecciones realizada por los periédicos y los resultados
de votacion.

Paulo Nuno Vicente, en Corresponsales extranjeros en Africa Subsaharia-
na: Un paradigma comunicativo en evolucién, constata en primer lugar que una
parte importante de nuestro conocimiento cotidiano de Africa al sur del Sahara
proviene de la labor de los periodistas internacionales. Sin embargo, remarca la
ausencia de investigaciones académicas sobre el trabajo de estos profesionales,
que tienen una responsabilidad tan nitida en la configuracién de imaginarios
sobre los Otros distantes. Fsta investigacion pretende, en parte, solventar este
vacio, por medio de la realizacién de entrevistas con periodistas internacionales
presentes en 41 paises del continente, combinadas con entrevistas semi-estruc-
turadas a profesionales en tres pases de Africa,

El autor concluye de los resultados de su trabajo que, a pesar de los augu-
rios negativos sobre el futuro de los corresponsales internacionales, la situaciéon
no es tan mala. Ademds, percibe cambios importantes derivados de la nueva
naturaleza de las comunicaciones digitales, asi como de las nuevas modalidades
de trabajo que permiten los medios online. No obstante, admite que la precarie-
dad laboral se ceba sobre los freelance.

En el tercer bloque recogemos una temética que preocupa a nuestros inves-
tigadores: el camino inverso. Las vivencias y visiones desde la didspora africana
en Europa. Asi, nos presentan cémo son percibidos por los medios de comuni-
cacion los afrodescendientes que se instalaron en Europa o América; o c6mo se
construyen los imaginarios que conforman el proyecto migratorio a través de la
television; o trabajos de colectivos africanos que proyectan su vision diaspérica a
través de la fotografia; la representacion de la didspora africana en Portugal y, por
tltimo, una plataforma de aprendizaje en la alfabetizacion medidtica para la
comunidad senegalesa residente en Madrid.

En Conocer la alteridad. Depth of Field: una aproximacion colectiva a Afri-
ca, Rosario Jiménez hace una aproximacion a la fotografia postcolonial africana
a través de la obra del grupo nigeriano DOF (Depth of Field). Nos muestra c6mo
la fotogratia puede romper con los bordes del continente y, al mismo tiempo,
niega el cardcter identitario que desde Occidente se ha utilizado para construir
“lo africano” desde un punto de vista colonial.

Las fotografias de esta nueva generacién de fotdgrafos que trabajan en la
didspora se insertan en el didlogo global del arte posmoderno y rompen con el
etnocentrismo imperante en las artes. La autora reclama la importancia de esta
perspectiva, en la medida que sirve para legitimar unas practicas que cuestionan
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no s6lo el circulo y el sistema del arte, sino también la construccién social de un
imaginario que a dia de hoy sigue imperante en el mundo Occidental. Ademis,
una parte importante de la formacion de los fotégrafos que conforman este movi-
miento se ha desarrollado en Occidente, por lo que este caso permite hablar
también de los flujos migratorios del arte y de sus significados.

Las fotografias de DOF, ademas de tratar el tema del “Otro”, promueven el
debate sobre la pertinencia de la entrada de Africa en un mundo globalizado, lo
que permite desde distribuir sus obras de arte, al mismo tiempo que las deslocaliza
de su territorio. La autora concluye que las imdgenes de este colectivo, su estéti-
cay estilo, evidencian que la fotografia africana estd entrando en el sistema global
del arte. A pesar de que podria argumentarse que en lugar de crear sus propios
rasgos identitarios, pierden su identidad en ese proceso, lo cierto es que ninguna
cultura se ha desarrollado aislada, pues, afirma la autora, sélo a través de la
mezcla con otras culturas y a través de la hibridacién han podido sobrevivir
durante siglos.

Resulta muy interesante la lectura del articulo de Lucia Benitez Eizaguirre
Mitos e imaginarios migratorios en la recepcion de la ‘lelevision en Marruecos
porque aborda un tema tan fundamental como es la representacién simbdlica
del primer mundo que presentan los medios marroquies, en especial, la televi-
sién y que conforman el imaginario simbélico de llamada para la migracién a
Europa.

Benitez parte del término “paisajes medidticos” (Appadurai 2001) entendi-
do como la produccién y difusién de mundos imaginarios que acrecientan las
diferencias entre el centro y la periferia. Partiendo de la combinacién de la infor-
macion y el imaginario se recrea una subjetividad especifica que impulsa la
migracion. La autora pone en evidencia la contradiccion entre el control que
ejerce el estado frente al fenémeno de la migracion y a la vez, sobre todo con la
television, el ofrecimiento de un imaginario simbdlico aspiracional que existe
mds alld de sus fronteras, imaginario que se refuerza a partir de las interacciones
cara a cara: “El sur se ve a si mismo con los ojos del norte” (Gubern 2000).

La cultura audiovisual proporciona imédgenes y propuestas aspiracionales
convertidas en miticas que hacen mds soportable, més habitable lo cotidiano.
Los mitos de la migracién generan el dominio simbélico que favorece la visién
de otro mundo posible que se ve reforzado, ademds, por el prestigio que se otor-
ga al migrante y a su familia por el simple hecho de haber estado en Europa,
de haber viajado.

Benitez plantea un recorrido por los diferentes autores que analizan el
discurso medidtico audiovisual, en el contexto de la globalizacién, como fuente de
creacion de mitos, pero sujetos al “poder” de los grupos empresariales, enten-
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diendo poder, como sefiala Castells, como la capacidad de influencia en los
demds a través de relaciones asimétricas para favorecer sus propios intereses o
valores. Y este poder, esta capacidad de influencia, es el que constituye el pensa-
miento tnico (Chomsky, Ramonet).

La autora aborda en su articulo un interesante estudio de caso: La recepcion
de television en Marruecos a través de los discursos sociales y subjetivos de los
protagonistas de los proyectos migratorios: la imagen de un norte rico, de perso-
najes que viven del prestigio de haber estado ahi, de regresar en vacaciones narran-
do el suefio cumplido, va forjando un imaginario migrante que se ve reforzado por
la interaccion “cara a cara” de los sujetos de carne y hueso que regresan.

Lucia Benitez destaca el transito del imaginario Espafia concebido prime-
ro como un lugar de trdnsito a otros paises europeos, a la consideracién de un
lugar de destino, sobre todo por la ejemplar transicion democritica (referente a
imitar por la poblacién marroqui) y por el logro de una sociedad basada en el
bienestar econémico y en el consumo.

Para el andlisis de la recepcion de la television en Marruecos la autora ha
realizado un trabajo de campo durante dos afios en las principales ciudades de
Marruecos y también en el dmbito rural: la calidad de vida se asocia de forma
dominante con Occidente, asociacion que se refuerza con las interacciones socia-
les en un deseo de “confirmacién” y en el caso de los migrantes que regresan en
un efecto de “demostracion” a través del coche (convertido en elemento simbo-
lico del éxito), en los regalos o en la ropa que visten. La imagen de democracia y
ciudadania en Espafia empieza a ser confrontada en estos altimos afios con
mensajes preventivos sobre la migracion irregular reflejo del cambio de politicas
migratorias, especialmente en la Unién Europea, y reflejo también de la crisis
econdmica y falta de puestos de trabajo.

El articulo Activismo por la igualdad racial en Brasil. Comunicacion en red
e Internet: La agencia de noticias Afropress de Leslie Sedrez y Denise Cogo tiene
dos partes claramente diferenciadas. En la primera las autoras ofrecen un intere-
sante recorrido histérico del surgimiento de los movimientos sociales negros en
Brasil que reivindican la lucha para la obtencién de “ciudadania” de los afrodes-
cendientes. A partir de una contextualizacién de los africanos en Brasil desde la
época esclavista hasta la actualidad, donde los movimientos sociales se dinami-
zan y cobran sentido con el uso de las tecnologias de la informacién que permi-
ten dar visibilidad a esta lucha, las autoras nos proponen un recorrido que culmi-
na con la reciente aprobacion, por parte del gobierno brasilefio, del Estatuto de
Igualdad Racial y la aprobacién también de politicas piiblicas para el acceso a la
educacién superior de la poblacién negra, poblacion que, segtin el dltimo censo
realizado en 2010, sobrepasa por primera vez a la poblacién blanca.
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También se realiza un repaso histérico de los medios de comunicacién
desde el surgimiento de una prensa negra que arranca con los periédicos-murales
de los primeros lideres de la resistencia, pasando después durante las primeras
décadas del siglo pasado por los periédicos primero, luego radios y después tele-
visiones negras, hasta la actualidad con la apropiacién de espacios de Internet.
Hoy asistimos a nuevas pricticas comunicativas que se explican por la conver-
gencia y la complementariedad en los usos de las tecnologias de la informacién
y la comunicacién: websites, portales, blogs, periédicos y boletines on-line, radios
digitales, redes sociales como Twitter o Facebook se combinan para construir
discursos sobre el movimiento negro brasilefio.

En la segunda parte de su trabajo las autoras introducen un estudio de caso:
la experiencia de Afropress, agencia de noticias creada en 2004 y que tiene como
principal objetivo la diversidad étnica y la lucha contra el racismo. Describen su
creacion, las rutinas profesionales y el papel de denuncia que juega esta agencia
ejemplificandolo en el caso de Januario Alves de Santana, trabajador de la Univer-
sidad Sao Paulo que fue brutalmente agredido por su condicién de negro en los
aparcamientos de un supermercado y cuya denuncia a través de la agencia Afro-
press tuvo como resultado una gran difusion medidtica en los medios tradicionales
y la posterior condena de los agresores en una sentencia ejemplarizante.

El articulo de Bruno Carrico y Lidia Maropo Medios de comunicacion e
identidad. Africanidad en Portugal, se ocupa de la construccién de la identidad
africana, en especial de los jovenes luso-africanos en su relacién con los medios de
comunicacion.

El trabajo estd estructurado en tres partes en la primera de las cuales se abor-
da el reconocimiento de la identidad africana en el espacio medidtico portugués,
fenémeno muy tardio puesto que hay que esperar a los afios noventa para asistir
a una cierta visibilidad de los africanos en los medios de comunicacion. La
tardanza de este fendmeno es explicada como consecuencia del aislamiento de la
sociedad portuguesa a lo largo del grandisimo periodo de dictadura a pesar de
que los primeros caboverdianos llegan en la segunda mitad de los afios sesenta,
acrecentdndose después con los inmigrantes procedentes de otros paises africa-
nos luséfonos. Los casi cien mil africanos residentes en Portugal en 2012 consti-
tuyen una comunidad digna de ser analizada en los estudios de comunicacién.

Desde el punto de vista de “la africanidad representada”, los autores explo-
ran, en la segunda parte de su trabajo, la construccién de las identidades por parte
de los discursos medidticos y que dependen fundamentalmente de la relacion de
los medios con los mercados, de la organizacién interna de las instituciones
medidticas y del papel que asumen los medios de comunicacién en la represen-
tacion de las identidades tal y como han sefialado Cari¢o y Sampedro.
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Las investigaciones que los autores analizan se han centrado fundamental-
mente en el andlisis de contenido de los medios; andlisis del que se deduce una
fuerte connotacién directa entre emigracion africana, marginalidad y delin-
cuencia, sobre todo en los andlisis de prensa y television. Con la inclusién de
Portugal en la Unién Europea comienza una fuerte inmigracién desde los paises
del Este que se resuelve en los medios en la unificacion en el discurso del “inmi-
grante” sin especificacion de la identidad nacional del mismo. Es decir, el inmi-
grante deja de tener nacionalidad. Es a partir de 2006, cuando la recién creada
Entidad Reguladora de Comunicacién establece criterios de mayor rigor en la
cobertura medidtica de las minorfas que logra una ligera transformacién en el
tratamiento informativo de los inmigrantes, de las minorfas, aunque con dife-
rencias apreciables entre los diferentes medios portugueses.

En la tercera parte del articulo los autores analizan, desde la perspectiva del
consumo medidtico, lo que denominan re-africanizacién medidtica a partir del
estudio de las segundas generaciones: jovenes africanos residentes en Portugal y
portugueses por nacimiento. Si en un primer momento las dificultades de inte-
gracion se fueron diluyendo (Machado 2008), con las fuertes tasas de desempleo
y la crisis econdmica los jévenes afrodescendientes suman a los desafios inhe-
rentes a su condicién de jovenes, aspectos recurrentes de la identidad como la
dimensién étnica y de clase. Para ello los autores siguen el estudio realizado en
2011 por Padhilla quien concluye que los jévenes no pretenden asumir la cultu-
ra africana de sus antepasados, sino crear una cultura propia de ser africano,
cultura repleta de mestizaje, hibridismo y consciencia juvenil.

Finaliza el articulo con un interesante recorrido de los principales trabajos
de investigacién que abordan el tema de las construcciones y reconstrucciones
identitarias medidticas y su recepcion por parte de los jévenes africanos residen-
tes en Portugal (Carvalheiro 2006, Coelho 2009, Mardpo 2013, Rosa 2011, entre
otros).

Por ultimo, resefiamos el articulo Plataforma de formacién online para la
comunidad de inmigrantes senegaleses centrada en alfabetizaciéon medidtica, de
David Garcfa Martul y Guillermina Franco Alvarez. En este texto se resumen los
resultados de una investigacion financiada por la Agencia Espariola de Cooope-
racién Internacional y el Desarrollo en colaboracién con la Universidad Cheik
Anta Diop de Senegal para disefiar una plataforma de aprendizaje en la alfabeti-
zacion medidtica para la comunidad senegalesa residente en Madrid. En la prime-
ra parte del trabajo se describe el fenémeno de la inmigracién senegalesa en Espa-
fia, identificando las caracteristicas socioculturales que definen este colectivo, con
la finalidad de implantar un programa de alfabetizacion medidtica en una plata-
forma virtual. Metodolégicamente el trabajo de campo se ha realizado en Madrid,
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en concreto en el multicultural barrio de Lavapiés. Para el trabajo de campo los
autores han contado con la colaboracién de la Casa de Senegal que permitié la
realizacion de las encuestas y posteriores entrevistas entre sus miembros.

De los resultados del trabajo se destaca la importancia de la iconografia en
la interpretacion de la realidad, adquisicién del conocimiento y representacion
ideoldgica de la situacién de los inmigrantes senegaleses, en un entorno que los
aliena. Por ello los autores se plantean la necesidad de disefiar una plataforma
educativa en la que en lugar de emplear el texto escrito, se utilicen iconos reco-
nocibles en una semdntica particular de los senegaleses y que permita ademads
llegar a crear un feedback de comunicacién entre los propios miembros de la
comunidad senegalesa, con independencia de dénde se encuentren. Los autores
proponen ademds incluir en esta plataforma servicios de valor afiadido que favo-
rezcan la interaccion entre ellos y se convierta en una herramienta usable y
amigable aproximada a lo que serfa su entorno cultural e identitario.

Todas las contribuciones aqui presentadas tienen el valor de representar
voces diferentes, plurales e informadas de las diversas formas en que son
comprendidos los procesos de comunicacion, tanto en el continente africano,
como fuera de €l. A nosotros como editores nos complace presentarlas ahora en
formato abierto y esperamos que este nimero estimule la reflexion y el debate
sobre los procesos de comunicacién y Africa, que consideramos estratégico.



