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Resumen: Este estudio explora los 39 programas de doctorado en comunicacién en Espafia tras la
aprobacién del RD 99/2011 y RD 576/2023, analizando su nivel de especializacién vs
interdisciplinariedad y sus principales lineas de investigacion. Se realiza un estudio del caso, aplicando
el analisis de redes semanticas con Voyant Tools y Gephi 0.10.1. Los resultados muestran una
organizacion interdisciplinar que abarca areas como educacién, documentacion y humanidades, pero
con una clara especializacion en periodismo, comunicacién audiovisual y publicidad. El periodismo se
orienta hacia la digitalizacidon, estudios criticos y ética; la publicidad hacia el entorno digital, y la
comunicacion audiovisual hacia las nuevas narrativas. Ademds, se observa una convergencia de las
tres areas en torno a conceptos como Tecnologia, Innovaciéon, Sociedad y Estrategias, y una
reinterpretacion incipiente que estrecha la relacién entre las tres areas tradicionales.
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Abstract: This study explores the 39 doctoral programs in communication offered in Spain since the
approval of Royal Decrees 99/2011 and 576/2023, analysing their level of specialization versus inter-
disciplinarity and their main lines of research. A case study is conducted using semantic network
analysis with Voyant Tools and Gephi 0.10.1. The results show an interdisciplinary organization en-
compassing areas such as education, documentation science, and the humanities, but with clear spe-
cialization in journalism, audiovisual communication, and advertising. Journalism is oriented toward
digitalization, critical studies, and ethics, advertising toward the digital environment, and audiovisual
communication toward new narratives. In addition, a convergence of all three areas is observed around
concepts such as Technology, Innovation, Society, and Strategies, along with an emerging reinterpre-
tation that strengthens the relationship among the three traditional fields.
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1. Introduccion

Los estudios de doctorado en Espafia experimentaron un cambio sustancial con
el Real Decreto 99/2011, que segun Jiménez Ramirez (2017) busc6 armonizar
la formacidn doctoral con las directrices europeas de internacionalizacion, es-
tableciendo una nueva estructura centrada en la excelencia investigadora. Este
decreto sustituy6 al RD 778/1998, dejando atras el modelo mixto docencia-in-
vestigacion, para centrarse en la investigacion. Actualmente, los programas se
rigen por el RD 576/2023, que sustituye al anterior y tiene como objetivo prin-
cipal reforzar las competencias investigadoras y la interdisciplinariedad.

Hasta la fecha, se ha abordado el estudio de la investigaciéon en comuni-
cacion desde la produccion cientifica (Carrasco Campos et al., 2018), pudién-
dose resumir que es a partir de los afios 90 cuando se alcanza cierta consolida-
cion (Martinez Nicolas et al.,, 2019). Garcia Marin y Salvat Martinrey (2022) la
justifican por el incremento de facultades con estudios especificos de comuni-
cacion. Ademas, es en esta década cuando segin Lotero Echeverri et al. (2020)
se empiezan a potenciar los estudios interdisciplinares y, a la vez, se consolidan
los enfoques relacionados con las divisiones tradicionales del periodismo, la co-
municacién audiovisual y la publicidad, como pilares fundamentales de los es-
tudios de comunicacidn en Espafia (Martinez Nicolas et al., 2019).

Sin embargo, aunque se ha estudiado el entorno académico nacional de
los estudios de comunicacion (1985-2017) (Martinez Nicolas, 2020), estos tra-
bajos no profundizan en el contexto de los programas de doctorado. Por tanto,
resulta de interés analizar la realidad de los programas de doctorado actuales,
como nucleos de las tendencias de investigacion en comunicacién, proponiendo
los siguientes objetivos:

1. Mostrar la interdisciplinariedad versus especializacion de los programas
de doctorado en comunicacién en Espafia.

2. Analizar las tendencias presentes en las lineas de investigacion de los
programas de doctorado en comunicacion.

Por una parte, estos objetivos se explican desde el convencimiento de que
la comunicacién no existiria como ciencia si no hubiera un sistema de objetos
de referencia (provenientes de otras ciencias) que han ayudado a explicarla.
Asi, la interdisciplinariedad es un hecho que se ha adivinado necesario desde el
origen, donde «la concurrencia de distintas teorias y metodologias provenien-
tes de las ciencias sociales, las humanidades, la psicologia, las ciencias adminis-
trativas, entre otras, ha determinado el abordaje de los fen6menos comunicati-
vos». De hecho, «el entramado interdisciplinario resulta de tal densidad y
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magnitud que, en ocasiones, es dificil identificar las intersecciones entre disci-
plinas» (Arévalo Martinez, 2022: 1). En ese sentido, reflexionar sobre la inter-
disciplinariedad en la creacion de los programas de doctorado en comunicacién
resulta esencial para abordar los retos de la formacion investigadora.

Sin embargo, la interdisciplinariedad no parece exenta de conflicto, dado
que, como apunta Parentelli (2020: 2): «Existe una tension entre la caracteris-
tica interdisciplinaria constitutiva de la comunicacién y la propuesta forma-
tiva, lo que se traduce en que no es lo mismo la interdisciplinariedad cientifica
(por afinidad entre areas) que la organizativa (fruto de la convivencia fisica de
diferentes disciplinas en centros que imparten formacién en comunicacion).

Ademas, la interdisciplinariedad no esta refiida con la especializacién en
el Ambito de la comunicacién, entendida no solo como la investigacion que haga
crecer el corpus de cada disciplina dentro de la comunicaciéon (comunicacion
audiovisual, periodismo y publicidad), sino también como la interconexién en-
tre ellas. Para Deuze (2021a), la tendencia general de los estudios de comuni-
cacion apunta hacia una creciente integracion de métodos y paradigmas; sin
embargo, la comunicacidn, como otras ciencias, no tendra unidad solo por tener
métodos consensuados (Castillo Esparcia y Castillero Ostio, 2019; Goémez Esca-
lonilla, 2021), sino a través de la articulaciéon de una narrativa propia que
agrupa las diferentes formas en que se acerca a su objeto de estudio.

Por otra parte, resulta importante saber cuales son los temas clave pre-
sentes en las lineas de investigacion de los programas de doctorado de comu-
nicacién y, en la medida de lo posible, analizar las relaciones entre los principa-
les enfoques dentro y fuera de los limites disciplinarios tradicionales
(audiovisual, publicidad y periodismo).

2. Metodologia
Este trabajo adopta un disefio de investigacion cualitativo, de caracter descrip-
tivo y exploratorio (Sampieri et al., 2010), basado en el método del caso, fre-
cuente en los estudios de comunicacion (Gomez Escalonilla, 2021). La metodo-
logia se estructura en dos fases principales: 1a recopilacion de datos y el andlisis
de redes semanticas.

En la primera fase se establecen las siguientes etapas:

1. Antecedentes: se identificaron los programas de doctorado utilizando la
base de datos oficial del Ministerio de Educaciéon, QEDU
(https://siiu.universidades.gob.es/QEDU/), que recopila informa-
cion sobre titulos verificados por el Consejo de Universidades.
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2. Finalidad: se pretende identificar la muestra de programas relacionados
con las ciencias de la comunicacién en Espaiia.

3. Unidades de andlisis: los criterios de busqueda que se aplicaron fueron,
en primer lugar, el nivel de estudios: Doctorado (la bisqueda incluy6
todo el territorio nacional); en segundo lugar, los ambitos de estudio: Ar-
tes y Humanidades y Ciencias Sociales y Derecho. La selecciéon se estos
ambitos se realiz6 sobre el principio de pertinencia tematica y discipli-
nar. Como sefiala Gémez Escalonilla (2021), la muestra de estudio debe
estar alineada con las practicas investigativas y el objeto de estudio de la
comunicacion. Por tanto, esta decision responde a la afinidad de dichos
campos con la comunicacién como disciplina académica. Se excluyeron
otros ambitos cuya orientacion principal no guarda relacion con el objeto
de estudio comunicativo, tales como Ciencias e Informatica, Ingenieria,
Industria y Construccion, Agricultura y Veterinaria, Salud y Servicios So-
ciales. Asi, dentro de los campos Artes y Humanidades y Ciencias Sociales
y Derecho, se filtraron los programas relacionados con «comunicaciéon» y
«periodismo», ya que los términos «audiovisual» y «publicidad» no gene-
raron resultados.

Después, se revisaron manualmente todos los programas, para identifi-
car los que eran interdisciplinares (se combinaban con otras ciencias sociales)
y los que se centraban exclusivamente en el ambito de la comunicacidn, enten-
dida tradicionalmente como el tronco comtn en el que convergen los estudios
de comunicacién audiovisual, periodismo y publicidad en Espafia (Tabla 1)
(Martinez Nicolas et al., 2019; Gémez Escalonilla, 2021; Garcia Marin y Salvat
Martinrey, 2022).

Por ultimo, una vez identificados los programas, se accedié a la informa-
cion oficial publicada en sus sitios web y se recopilaron las lineas de investiga-
cion activas y declaradas por los propios programas.

En la segunda fase, se analizaron las lineas de investigacion. Primero, se
realizé la extraccidn y andlisis de palabras utilizando la herramienta Voyant
Tools (https:/ /voyant-tools.org/) para identificar los términos mas frecuen-
tes en forma de nube de palabras. Después las palabras se depuraron manual-
mente y se agruparon en categorias y familias de palabras. Para definir las ca-
tegorias se ha seguido un criterio mixto que combina, principalmente, familias
léxicas (que comparten lexema) con campos semanticos (que agrupan palabras
relacionadas) y términos compuestos, formados por dos o mas palabras que
funcionan como una unidad de sentido (como «mass media»). Para las familias
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de palabras se han agrupado, ademas, algunas categorias por afinidad a un
mismo dmbito (como «empresa» y «estrategia»). Esta clasificacién permite or-
ganizar el vocabulario atendiendo no solo a su estructura morfolodgica, sino
también a sus relaciones conceptuales dentro del &mbito de la comunicacién.

La herramienta permitid, ademas, calcular las relaciones entre términos
basadas en la coocurrencia (cercania de cada término en el contexto analizado),
y ofreci6 datos cuantitativos de significacion (términos mas relevantes en fun-
cion de su peso en la red) y correlacién (grado de relacion entre términos, per-
mitiendo identificar asociaciones no evidentes y tendencias emergentes).

Segundo, los datos extraidos anteriormente se procesaron en Gephi
0.10.1. (https://gephi.org/) y se cred un grafico utilizando el algoritmo de
Fruchterman-Reingold, que permite distribuir los nodos (términos), de manera
que se minimicen los solapamientos y se optimice la visualizacion. Segin Mas-
sarani et al. (2024) este software libre destaca por su capacidad de visualizacién
interactiva en el analisis de redes avanzadas. La herramienta detecta comuni-
dades, permite ver cdmo se reorganizan los nodos, seglin diferentes algoritmos
y, ademas, permite calcular las siguientes métricas.

Modularidad: mide la presencia de comunidades tematicas en la red.

Grado medio: indica la cantidad promedio de conexiones por término, re-
flejando su centralidad, es decir, su importancia dentro de la red.

Coeficiente de clustering: muestra el grado de cohesion local, es decir,
cuan conectados estan entre si los términos relacionados.

Densidad: indica el nivel general de interconexion de la red, calculado
como el porcentaje de enlaces existentes respecto al total posible.

A diferencia de otras métricas, estas ofrecen un andlisis estructural de la
red en términos de comunidades tematicas, centralidad y cohesion, aportando
datos sobre cémo se estructura la red, cdmo se agrupan las palabras y cuales
son los términos centrales dentro de las areas tematicas.

3. Resultados y discusion

En 2023, existian 44 universidades con programas de doctorado en comunica-
cion. De este total, dos programas tenian en su denominacion el término «co-
municacién», pero no abordaban lineas de investigacién que contribuyeran al
desarrollo de las ciencias de la comunicacion. El primero es el Doctorado en
Estudios Histéricos y Sociales sobre Ciencia, Medicina y Comunicacion Cienti-
fica, dependiente de la Facultad de Medicina e impartido de forma interuniver-
sitaria en la Universidad de Alicante, Universidad Miguel Hernandez de Elche,
Universitat de Valéncia (Estudi General). Este programa establecia cinco lineas
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de investigacion y solo una sobre comunicacion cientifica, orientada a personal
sanitario. El segundo era el Doctorado en Psicologia de la Comunicacién y Cam-
bio, impartido en la Universidad de Barcelona y la Universidad Auténoma de
Barcelona, que tampoco desarrollaba claramente lineas de investigaciéon en co-
municacién y estaba orientado a graduados en psicologia o titulaciones afines.

Por esta razdn, la lista se redujo a 39 programas. Todos los programas
pertenecen a una Unica universidad, excepto el programa interuniversitario
Doctorado en Comunicacion, impartido en las Universidades de Malaga, Sevilla,
Huelva y Cadiz.

A continuacién, y de forma especifica, se extraen resultados sobre la cla-
sificacion de los programas por ambitos de estudio, pudiendo observar inicial-
mente cierta interdisciplinariedad (Tabla 1). El 36% combinan las ciencias de
la comunicacién con otras ciencias. Asi, en 14 de los 39 programas existe una
convivencia clara con algunas areas mas destacadas, las Ciencias de la Informa-
cién y la Documentacion (18%), la Educacién (7%), las Humanidades (7%) vy,
por ultimo, la Antropologia (2%) y la Filologia (2%).

Tabla 1. Interdisciplinariedad de los programas de doctorado

Interdisciplinarie- Universidad Programa Aspectos a destacar
dad

Informacion y Docu-
mentacion

Universidad
de Zaragoza

Doctorado en In-
formacién y Comu-
nicacion

Programa que aborda li-
neas sobre comunicacion e
informacion

Universidad
de Alcala

Doctorado en Co-
municacion, Infor-
macion y Tecnolo-
gia en la Sociedad
en Red

Programa que aborda as-
pectos sobre documenta-
cién y comunicacion digital

Universidad
de A Corufia

Doctorado en Nue-
vas  Perspectivas
en Documentacion,
Comunicacion y
Humanidades

Programa que presenta li-
neas relacionadas con la
comunicacion y la docu-
mentacion para el desarro-
llo

Universidad
de Barcelona

Doctorado en In-
formacion y Comu-
nicacion

Programa que une la in-
vestigacion en bibliotecas
y servicios de informacion
con comunicacion y me-
dios audiovisuales

Universidad
de Extrema-
dura

Doctorado en In-
formacion y Comu-
nicacion

Programa que aborda as-
pectos de comunicacion,
archivistica,  patrimonio,
evaluacion de la
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produccién cientifica,
fuentes, gestion de infor-
macién y redes neuronales

UCM

Doctorado en Pe-
riodismo

Programa que contempla
una linea referida exclusi-
vamente a la documenta-
cion

Antropologia

Universidad
Rovira i Virgili

Doctorado en An-
tropologia y Comu-
nicacion

Programa que ofrece espe-
cializacion en antropologia
y comunicacidén, con temas
como transnacionalidad,
género, salud, riesgo o
movimientos sociales,
desde perspectivas multi-
disciplinares

Filologia

Universidad
de Valladolid

Doctorado en Lin-
glistica, Literatura
y Comunicacion

Programa que persigue la
formacion integral en los
métodos de investigacién
de las Artes, Humanidades
y Ciencias Sociales

Humanidades

Universidad
de Burgos

Doctorado en Hu-
manidades y Co-
municacion

Programa que investiga fe-
némenos de cambio social,
mediante el estudio de
nuevas formas de relacion,
de comunicacion y de ex-
presion artistica

Universitat
Internacional
de Catalunya

Doctorado en Co-
municaciéon, Edu-
caciéon y Humani-
dades

Programa entre comunica-
cién y educacion, y entre
comunicacion y humanida-
des, que confluyen en una
vision antropolodgica de la
sociedad

Universitat de
Valéncia, Es-

Doctorado en Co-
municacion e In-

Programa que profundiza
en el conocimiento de los

tudi General terculturalidad principios basicos de la co-
municacion y la conforma-
cién de la visidon del mundo
a través del lenguaje y la
cultura
Educacion Universidad Doctorado en So- | Programa de Ciencias So-
Internacional | ciedad del Conoci- | ciales que aborda, espe-
de La Rioja miento y Accién en | cialmente, la educacién, la

los Ambitos de la
Educacion, la Co-
municacion, los
Derechos vy las

comunicacion, el derecho y
los usos educativos de la
tecnologia
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Nuevas Tecnolo-
gias
Universidad Doctorado en Edu- | Programa que plantea la
de Malaga cacién y Comunica- | integraciéon de la comuni-
cion Social cacion y la educacion,
como ambitos sociales que
comparten el interés por la
innovacidén y el cambio so-
cial, desde la equidad y la
justicia social
Universidad Programa de Co- | Programa interuniversita-
de  Malaga, | municacion (inter- | rio impartido también en la
Sevilla, Gra- | universitario) Universidad de Huelva,
nada y que aunque no presenta
Huelva estudios de Grado en Co-
municacion, si de Master,
con una linea de investiga-
cién en Educomunicacién

Fuente: elaboracién propia.

Aunque existe la interdisciplinariedad en los programas de doctorado, se
desconoce si es mas organizativa que cientifica. Se presume que pueda ser or-
ganizativa, dado que tampoco parece existir de forma clara en la producciéon
cientifica (Vifiaras Abad y Llorente Barroso, 2020; Hidalgo Mari y Segarra Saa-
vedra, 2021). Es posible comparar los resultados de este trabajo, sobre lineas
de investigacion, con los de produccion cientifica, dado que lo que se publica es
consecuencia de lo que se investiga en los grupos de investigacion que apoyan
a los programas de doctorado dentro de las universidades. Segin el RD
99/2011, para garantizar la calidad del doctorado se debe justificar en cada
universidad la existencia de equipos investigadores solventes en el ambito co-
rrespondiente.

En cualquier caso, el nimero de programas de doctorado especificos de
comunicacién es mas numeroso que los interdisciplinares, 25 programas
(64%), de los cuales solo uno contiene explicitamente la palabra «periodismo»
en su denominacion, siendo la forma més frecuente «Doctorado en Comunica-
cion». Como destacan Vinaras Abad y Llorente Barroso (2020) en su trabajo
sobre produccién cientifica, se constata la necesidad de una ciencia de la comu-
nicacion donde los limites de los titulos universitarios se diluyen, refiriéndose
a los tradicionales estudios de comunicacion audiovisual, publicidad y relacio-
nes publicas, y periodismo.
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Ademas, se evidencia que, aunque los programas se aborden desde dis-
tintas disciplinas, las lineas de investigacidn en comunicacidn aparecen diferen-
ciadas. Asimismo, se realiz6 una nube de palabras con todas las lineas (Figura
1) donde se muestran las areas de interés mas representativas, destacando «co-
municaciény, y otras palabras claves tales como «periodismo», «audiovisual»,
«digital», «<medios», «cultura» y «publicidad», donde se perciben las tres areas
constitutivas primigenias (Garcia Marin y Salvat Martinrey, 2022) en torno al
tronco comun, pero también otros términos trasversales.

Figura 1. Nubes de palabras frecuentes
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Fuente: elaboracion propia.

Después, se extrajo la frecuencia de cada palabra de las citadas lineas. El
de palabras fue depurado manualmente eliminando, en primer lugar,

total



indexecomunicacioén | n® 15(2), 2025 | Miscelanea

334

palabras vacias (preposiciones, conjunciones); en segundo lugar, se dejaron al
margen las palabras que se referian a las metodologias y métodos de estudio,
asf como a procesos de investigacion. El principal motivo de exclusién de estas
palabras fue, por una parte, que el objetivo inicial era encontrar areas generales
de contenido y, por otra parte, que segiin Deuze (2021b) las metodologias no
hacen al corpus mas uniforme. El segundo motivo fue su baja frecuencia (siem-
pre menor de diez repeticiones, alcanzandose este nimero solo en tres pala-
bras: estudios, gestion, investigacion/investigativo). A continuacién se mues-
tran las restantes palabras eliminadas, ordenadas de mayor a menor frecuencia
de repeticion (siempre por debajo de diez repeticiones): estudios, gestidn, in-
vestigacion/investigativo, andlisis, teoria/s, contenido/s, traduccién, estruc-
tura, discurso/s, efectos/eficacia, tendencias, experimental/experiencial, pro-
cesos, formatos, estructuras, cuantitativas/cualitativas, aplicada/aplicacidn,
evaluacion/diagnéstico, modelos, textos, metodologia, practicas, competencia,
epistemologia, grafico, fundamentos, recepcion, formacion, fuentes, divulga-
cién, argumentacion.

En tercer lugar, con la lista restante se procedié a agrupar las palabras
por categorias (eliminando ademas las diferencias de masculino y femenino,
singular y plural). El resultado fue de 80 categorias (Tabla 2), incluyendo la pa-
labra «comunicacién» que present6 una frecuencia superior al resto (118).

Segun la tabla 2, entre las palabras que presentan en este estudio frecuen-
cias altas (15%, entre 10 y 24 repeticiones) se encuentran las areas tradiciona-
les de la comunicacién en Espana: «audiovisual» (24), «periodismo» (19),
acompanadas de otra palabra actual, la «desinformacién/informacién» (16) y
«publicidad» (17) asociada también a palabras como «organizacién/organiza-
cional» (11).

Asi, las frecuencias mas altas en nuestro estudio no se pueden considerar
frecuencias de repeticion muy altas. Este resultado esta en la misma linea que
el trabajo de Hidalgo Mari y Segarra Saavedra (2021) sobre articulos cientificos,
donde, por ejemplo, el concepto «audiovisual» solo estaba en un 17% de los
articulos analizados.

Ademas, destacan las palabras «sociedad, sociocultural, social» (24 fre-
cuencias), «medios» (22), «digital/digitales/digitalizacion/virtual» (22) y «cul-
tura/cultural/cibercultura/intercultura» (21). Estas palabras tampoco presen-
tan frecuencias excesivamente altas, al igual que en el trabajo de Vifiaras Abad
y Llorente Barroso (2020), donde, por ejemplo, el concepto «medio» estaba
presente solo en un 16% de los articulos cientificos. En la misma linea, Deuze
(2021a) aporta que, aunque la importancia de los medios en sociedad es
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destacada, sin embargo, la influencia de estos es discreta, reconociendo si acaso
su papel amplificador, idea que lleva a orientar la investigacion hacia lo que se
hace con los medios, mas que a estudiarlos en si mismos.

Por otra parte, aunque en las lineas de investigacidn de los programas la
palabra «social» presenta una de las frecuencias mas altas, no destaca tanto
como en Vifiaras Abad y Llorente Barroso (2020), donde es el segundo término
mayoritario y aparece en un 25,52% de los articulos analizados. En cualquier
caso, la presencia relevante de la palabra «social» nos indica que este es un
tema que genera interés, también por su vinculacién con el término «redes so-
ciales», que en nuestro caso se aislé en una categoria diferente, en la primera
parte del estudio.

En cualquier caso, coincidimos con Hidalgo Mari y Segarra Saavedra
(2021) en que las «redes sociales» aparecen adn infrarrepresentadas en los
programas (entre el 70% de palabras que se repiten entre 1y 5 veces) y en los
articulos cientificos, solo presentes en un 8,3% de los trabajos.

Del mismo modo, en un nivel bajo de aparicién esta la palabra «internet»,
en el 4,61% del total de articulos analizados (Hidalgo Mariy Segarra Saavedra,
2021), y que en nuestro estudio esta entre el 70% de palabras con frecuencia
entre 1y 5 veces.

De las palabras restantes, repetidas entre 5y 10 veces (15% de la mues-
tra), llama la atencién la escasa presencia de términos tales como television/te-
levisivo/a (8), cine/cinematografico/filmico (7), media/mass media/media-
tica/masas (7) y publico/audiencia (6).

Aunque el concepto «audiencia» ocupa un lugar prioritario en los estu-
dios de television (Hidalgo Mari y Segarra Saavedra, 2021), apareciendo en un
17,18% de los articulos, no aparece de forma significativa en las lineas de in-
vestigacion de los programas, al igual que pasa con el término «convergencia»
(2,60%) y el concepto «publico», con poca presencia en las lineas de investiga-
cién y solo en el 13% de los articulos analizados por las citadas autoras.

Aun es mas resefiable la existencia de otras palabras claves en comunica-
cién con escasa presencia, entre 1y 5 repeticiones (70% de palabras). Destacan
«relaciones publicas» (4), «imagen/imaginario» (4), «fotografia» (1), «ra-
dio/radiofénica» (2), «sonido/sonoro» (2), «interactiva/interaccion» (4),
«creatividad/creativa/creacidén» (4), «programaciéon» (3), «industrias cultura-
les» (3), «multimedia/transmedia/hipermedia» (3), «intangibles/repu-
tacion/RSC» (3), «opinion publica» (2) y otras, de gran presencia en la esfera
publica, pero con poca presencia en las lineas de investigacion, tales como
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«género/mujer» (5), solo en el 2% de los articulos (Hidalgo Mari y Segarra Saa-
vedra, 2021).

En cuarto lugar, con el fin de reducir ain mas la lista a las principales
areas de trabajo de los programas, las categorias de la tabla 2 se asociaron en
familias de palabras. Asi se redujo la lista a 37 familias de palabras (Tabla 3).
En las primeras posiciones estan los términos «audiovisual/es» (24 frecuen-
cias), «cultura/cultural/cibercultura/intercultura/industrias culturales» (24),
«digital /digitales/digitalizacion/virtual» (22), «periodismo/periodis-
tico/prensa/ciberperiodismo» (22), «medios» (22) y se cuela una nueva fami-
lia que engloba categorias tales como «organizacién/organizacional /corpora-
tivo/corporaciones/empresarial/empresa/negocio/estrategias/estratégica»
(24), que se refieren al &mbito de la comunicacién corporativa.

Por tanto, entre las familias con mas frecuencias de repeticiéon vuelven a
aparecer en los primeros lugares los términos con mayor frecuencia por cate-
gorias, pero, ademads, ganan protagonismo otras, como «industrias culturales»
y «ciberperiodismo». Tampoco los conceptos «informacién» y «falsas-noticias»
tienen gran presencia individual, y cuando se unen en la misma familia destacan
levemente, con una frecuencia de 18 veces. En la misma linea, el trabajo de Hi-
dalgo-Mari y Segarra Saavedra (2021) encuentra que el concepto «informa-
cién» aparece en los articulos de investigacion solo en un 10,41% de la muestra,
y «noticia» en un 8,85%.

Tabla 2. Categorias y frecuencias de palabras

Frecuencias % Palabras y areas tematicas
Palabras en- | 15% 0. Comunicacién (118)
tre 10-24 1. Audiovisual/es (24)
(12) 2. Sociedad, sociocultural, social (24)
3. Medios (22)
4. Digital/digitales/digitalizacion/virtual (22)
5. Cultura/cultural/cibercultura/intercultura (21)
6. Periodismo/periodistico/prensa (19)
7. Innovacién/nuevo/a/as/desarrollo (18)
8. Publicidad/publicitario/a (17)
9. Informacion/desinformacion/transparencia (16)
10. Politica/geopolitica (11)
11. Tecnologia/s (10)
12. Organizacidn/organizacional/corporativo (11)
Palabras en- | 5% 13. Historia (9)
tre 6-9 (12) 14. Economia/economico/s (9)
15. Marketing/mercado/comercializacién/comercial/pro-
ducto/promocioén (9)
16. Etica, deontologia (9)
17. Televisidon/televisivo (8)
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. Educacién/educativa/educomunicacion/alfabetismo (8)
. Cine/cinematografico/filmico (7)

. Media/mass media/mediatica/masas (7)

. Politicas/politicas de comunicacion (6)

. Empresarial/empresa/negocio (6)

. Publico/s/audiencia (6)

. Ciudadania/ciudad (6)

Palabras en-
tre 1-5 (56)

70%

. Red/web/internet (5)

. Documentacién (5)

. Produccién/postproduccién (5)

. Disefio (5)

. Narrativa/s (5)

. Estética/s/os (5)

. Ciencia/cientifica (5)

. Género/mujer (5)

. Literatura/retérica y semidtica (5)
. Relaciones publicas (4)

. Imagen/imaginario (4)

. Interactiva/interaccion (4)

. Estrategias/estratégica (4)

. Creatividad/creativa/creacion (4)

. Linguistica/a/o/s/lenguaje (4)

. Crisis/conflicto/riesgo (4)

. Biblioteconomia/bibliotecas/servicios (3)
. Ciberperiodismo (3)

. Entornos vulnerables (3)

. Patrimonio (3)

. Programacion (3)

. Relaciones internacionales (3)

. Corporaciones/corporativa (3)

. Arte/artistico/a (3)

. Consumo/consumidor (3)

. Juridicas/os/derecho (3)

. Industrias culturales (3)

. Profesion/perfiles/profesionales (3)
. Espectacularizacion/espectaculo/entretenimiento (3)
. Movimientos sociales (3)

. Multimedia/transmedia/hipermedia (3)
. Intangibles/reputacién/RSC (3)

. Sonido/sonoro (2)

. Diasporas/migraciones (2)

. Bigdata/datos (2)

. Democracia (2)

. Participacion/participacidn social (2)
. Humanidades (2)

. Diversidad social (2)

. Opinién publica (2)

. Radio/radiofénica (2)

. Relaciones institucionales (2)

. Persuasiva/persuasion (2)

. Protocolo/eventos (2)
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69. Sociologia/s (2)

70. Antropologia/psicologia (2)
71. Redes sociales (2)

72. Ecosistema/sistema (2)
73. Brand equity/marca (2)
74. Falsas-noticias (2)

75. Fotografia (1)

76. Storytelling (1)

77. Salud (1)

78. Deporte (1)

79. Medioambiental (1)
80. Juventud (1)

Fuente: elaboracién propia.

Tabla 3. Familias de palabras

Familias de palabras

1. Comunicacién 118
2. Audiovisual/es 24
3. Cultura/cultural/cibercultura/intercultural-industrias culturales 24
4. Organizacion/organizacional/corporativo/corporaciones/empresa-
rial/empresa/negocio-estrategia/estratégica 24
5. Digital/digitales/digitalizacion/virtual 22
6. Medios 22
7. Periodismo/periodistico/prensa/ciberperiodismo 22
8. Innovacion/nuevo/desarrollo 18
9. Informacién/desinformacién/transparencia/falsas-noticias 18
10. Entornos vulnerables/movimientos sociales/didsporas/migraciones-

diversidad-participacidn/participacién-democracia-ciudadania/ciudad | 18
11. Publicidad/publicitario/a 17
12. Estética/s/os-creatividad/creativa/creacién-arte/artistico/a-disefio/s | 17
13. Relaciones publicas-protocolo/eventos-persuasiva/persuasion-rela-

ciones institucionales-opinion publica-relaciones internacionales 15
14. Red/web/internet-RRSS-bigdata/datos-interactiva/interaccion 15
15. Television/televisivo/a-programacidn-espectacularizacién/espec-

taculo/entretenimiento 14
16. Historia/patrimonio 12
17. Etica/o-deontologia/juridicas/os/derecho 12
18. Cine/cinematografico/filmico/fotografia/imagen/imaginario 12
19. Estructuras/profesion/perfiles/profesionales 11
20. Politica/geopolitica 11
21. Tecnologia/s 10
22. Politicas/politicas comunicacion-crisis/conflicto/riesgo 10

23. Economia/econémico/s

24. Marketing/mercado/comercializacion-comercial/producto-promocion
25. Narrativa/s/os-multimedia/transmedia/hipermedia-storytelling

26. Literatura/retérica y semidtica-linglistica/a/o/s/lenguaje

27. Publico/s/audiencia/consumo/consumidor

28. Educacion/educativa/educomunicacion/alfabetismo

29. Documentacidn-biblioteconomia/bibliotecas/servicios de informacion

Q0|00 |V |V |V (V|
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30. Media/mass media/mediatica/masas

31. Intangibles/reputacion/RSC/brand equity-marca
32. Género/mujer/juventud

33. Produccién/postproduccion

34. Ciencia/cientifica

35. Sonido/sonoro-radio/radiofénica

36. Humanidades/sociologia/antropologia/psicologia
37. Salud/deporte/medioambiental

Fuente: elaboracion propia.

Wb |hlnjn || (N

En ultimo lugar, y con el fin de abundar no solo en las frecuencias de
repeticion de forma aislada, sino insistir en las relaciones entre todos los tér-
minos, la figura 2 representa una red semdantica generada con el software
Gephi 0.10.1, a partir del analisis de todas las palabras presentes en las lineas,
extraidas con Voyant Tools. El resultado de la extraccidn aporta un total de
492 relaciones de pares de términos que muestran conexiones semanticas, de
modo que las relaciones entre términos pueden reflejar temas comunes. Por
ejemplo, la relacién entre «digital» y «comunicacion» podria indicar un area
de enfoque conjunto.

El analisis se complementa con informacion estadistica (la significacion y
correlaciones entre los conceptos) que permite medir la fuerza de las relacio-
nes y validar su relevancia estadistica, siendo tutil para priorizar conceptos im-
portantes basados en correlaciones significativas.

De todos los pares extraidos por Voyant Tools, 26 pares (5,3%) muestran
correlacion perfecta (1.0) y significancia estadistica maxima (0.0) y 466 casos
(94,7%) tienen valores de correlacion distintos a 1.0 (correlaciéon perfecta) y
significacion distinta de 0.0 (los valores bajos indican significancia alta). Esto
implica que la mayoria de las relaciones presentan correlaciones y significan-
cias que no son perfectas, reflejando variabilidad en la intensidad de las rela-
ciones entre conceptos. No obstante, una gran mayoria (493 pares) se encuen-
tra en el valor de correlacién superior a 0.5 y significacién cercana a 0.0.

Como resultado, en la figura 2 cada nodo representa un término, y las
aristas son conexiones entre ellos, reflejando la coocurrencia, significaciéon y
correlacion entre todos.
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Figura 2. Red Semadantica de Correlacion y Significacion
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Fuente: elaboracién propia.

Para optimizar los resultados, se calcularon diferentes métricas que ayu-
dan a explicar la calidad de la red: su estructura, los términos centrales y como
se agrupan las palabras. Primero, el grado medio (3.844), este valor indica que
cadanodo tiene, en promedio, unas 4 conexiones directas con otros. Esto sefiala
la existencia de una red de conectividad moderada, en la que los nodos estan lo
suficientemente conectados como para formar clisteres claros sin saturarse,
permitiendo identificar comunidades semanticas especificas. Asi, se facilita la
identificacion de términos transversales, que integran dreas tematicas genera-
les, tales como digitalizacion, innovacién y sociedad.
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Segundo, la modularidad (0.674) (tendencia de unared a dividirse en co-
munidades o clasteres). El valor indica una red con comunidades semanticas
bien definidas y subgrupos coherentes, pero con conexiones importantes que
demuestran colaboracién interdisciplinaria, como luego se analiza.

Tercero, el coeficiente de clustering (0.254) mide la probabilidad de que
los vecinos de un nodo estén conectados entre si. Este valor indica un nivel bajo
a moderado de agrupamiento. Los términos anejos no siempre estan directa-
mente conectados entre si, lo que sugiere que los cldsteres no son completa-
mente cerrados. Esto favorece la heterogeneidad semantica (que los conceptos
dentro de un mismo cldster no sean redundantes), lo que refleja una diversidad
tematica dentro de las areas de especializacion y apoya la interconexién de
areas y no el solapamiento.

Por ultimo, la densidad (0.03) (un valor alto sugiere una red integrada).
Este valor indica una red dispersa, que refleja, por otra parte, una alta especia-
lizacién ya que, aunque los nodos estan conectados, no todas las posibles rela-
ciones estan presentes, lo que refuerza que los conceptos tienen relaciones sig-
nificativas solo con otros términos relevantes. Lejos de ser algo negativo, esto
evita ruido semantico y garantiza que cada conexion representa una correla-
cion sustancial entre clasteres, sin saturar la red. Una baja densidad es, por
tanto, coherente con una red modular donde los términos se agrupan en comu-
nidades definidas, con conexiones puntuales entre areas.

En resumen, en esta red el grado medio que representa conectividad mo-
derada (3.844) y modularidad (0.674) (mayor tendencia a dividirse en cliste-
res) indica que existen subgrupos bien definidos, pero no aislados, favore-
ciendo la interconexién, sin perder la especializaciéon. El coeficiente de
clustering bajo-moderado (0.254) junto con la densidad baja (0.03) refuerzan
que los nodos clave son semanticamente relevantes, y no presentan conexiones
redundantes, permitiendo identificar claramente areas de interés.

Asi, la figura 2 muestra varios cldsteres (agrupaciones de nodos) que se
han denominado teniendo en cuenta sus dreas dominantes:

Cluster de aspectos audiovisuales y culturales (morado), el mas nume-
roso (18,75% de los nodos seglin su modularity class): este grupo es el mas
grande y denso (proporciona mas conexiones entre términos), se concentra en
torno a conceptos como «discurso», «mediatica», «género», «imagen», «diver-
sidad» y «contenido».

Cluster de comunicaciéon empresarial y periodismo (verde), que repre-
senta el 16,41% de los nodos: este grupo se crea en torno a términos como
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«periodistico», «marketing», «estructuras», «consumo», «efectos» y presenta
alta cohesion interna.

Cluster de tecnologias digitales y redes (naranja), que agrupa el 14,84%
de los nodos: este grupo presenta cohesién moderada y aunque es relativa-
mente compacto, sus nodos estdn mas conectados con otros clisteres, lo que
indica un papel de interconexién. Se relaciona con términos como «digitales»,
«redes», «estrategias», «modelos», «organizacion».

Cluster de educacion, cultura y ética (rosa), que representa también el
14,84% de los nodos: este grupo es mas pequefio y disperso, incluye conceptos
como «educomunicacidn», «ética», «culturales» y «literaturax.

Cluster de estructuras de la comunicacién en las organizaciones (institu-
cionales, empresariales o gubernamentales) (rojo), con el 11,72% de los nodos:
este grupo, aunque tiene cohesiéon interna mas baja, desempefia un papel clave
en el andlisis. Términos como «organizacion», «mercados», «virtual» apuntan a
un enfoque en la organizacion y estructuras de la comunicacion. Este clister
parece ser un espacio en el que convergen conceptos vinculados al analisis de
estructuras organizativas y su influencia en la cultura, la informacién y la co-
municacion.

Ademas, la figura 2 muestra que, aunque los estudios de comunicacion se
entrecruzan constantemente con campos como la antropologia, la economia,
las tecnologias digitales y otras ciencias sociales, conservan su especializacién
en torno a la comunicacién audiovisual, publicidad y periodismo (Garcia Marin
y Salvat Martinrey, 2022) que, por otra parte, aparecen interconectados.

Comunicacién audiovisual: los nodos relacionados con «imagen», «tele-
vision», «contenidos» (clister morado) reflejan aspectos clave de esta area, y
aparecen conectados con «cine», «redes», «digitales» y «estrategias» (cluster
naranja) mostrando cémo la produccion audiovisual se beneficia de las redes
digitales y de la convergencia tecnolédgica en la busqueda de nuevas narrativas.

Publicidad: los nodos «marketing», «<consumo», «procesos», «creacion» y
«efectos» (claster verde) se vinculan directamente con la publicidad, habiendo
una relacién entre esta y el clister rojo (estructuras de la comunicacién en las
organizaciones y los «mercados») y el morado, donde la publicidad ocupa un
lugar destacado en los procesos de creacion audiovisual y la cultura, lo que sub-
raya la importancia de las estrategias en el desarrollo de las estructuras de las
organizaciones sociales, empresariales y gubernamentales.

Periodismo: el cluster verde incluye términos como «periodismo», «ma-
sas» y «medios», pero también aparece el «periodismo» interconectado con el
clister morado (relativo a la comunicacién audiovisual), el rojo (relacionado
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con las estructuras de la comunicacion, donde se incluye al «ciberperiodismo»)
y el rosa con la «ética». Esto apunta a que el periodismo como tal no encuentra
un sitio aislado en un unico cldster, sino cercano también al cldster naranja
(tecnologia digital), reflejando su dependencia de las redes digitales y la inno-
vacion tecnolégica. En conjunto, el periodismo presenta una interconexiéon y
transversalidad en el entorno de la comunicacidon como ciencia, que camina a la
depuracién critica de la informacion y de sus estructuras.

En conjunto, existen tendencias claras hacia el interés por la digitaliza-
cién y la innovacién en todas las disciplinas, puesto que Tecnologia, Innovacion
y Sociedad son ejes comunes. Aunque los términos se pueden agrupar natural-
mente por disciplinas (audiovisual, periodismo, publicidad), la red semantica
muestra un alto grado de interconexién, hacia una practica mas integradora,
adaptada a un entorno digitalizado y globalizado.

De forma conjunta, se pueden identificar tendencias en las lineas de in-
vestigacion de los programas de doctorado en comunicacién en Espaia. Estas
tendencias reflejan las prioridades tematicas de los ejes de comunicacién au-
diovisual, periodismo y publicidad, con énfasis en la innovacion, y las oportuni-
dades emergentes en el ambito social y digital (Papi Galvez et al., 2019; Fran-
ciscato, 2023).

La primera tendencia se denomina «Comunicacién audiovisual y narrati-
vas digitales». Términos como «narrativas», «cine», «produccién», «audiovisua-
les» e «imagen» estan cercanos en la red. Existen también correlaciones signi-
ficativas de términos como «innovacion», con «filmico» (Corr. 0,8), refiriéndose
a cémo la innovacién transforma los medios tradicionales, manifestando una
tendencia hacia los nuevos lenguajes visuales, el disefio transmedia y la narra-
tiva interactiva, como estrategias para captar audiencias en plataformas digita-
les, y se relacionan con innovacién tecnolégica y creacién digital en publicidad.

Esta tendencia hacia las nuevas narrativas ya empieza a aparecer en la
produccion cientifica (Vicente Torrico, 2017) aunque también seguira siendo
necesario el analisis del contenido y las narrativas audiovisuales tradicionales,
para examinar cOmo se representan ciertos temas en los medios (Hidalgo Mari
y Segarra Saavedra, 2021), tales como la radio (Repiso Caballero et al,, 2011) y
la television (Gaitan Moya et al., 2016).

La segunda tendencia se denomina «Gestién de la comunicacién en con-
textos de crisis». Los términos cercanos «crisis», «diversidad», «politicas» y
«educacién» revelan un interés por la construccién de narrativas responsables,
por la gestion ética y estratégica de la informacion, frente a la desinformacion
y las fake news, mostrando vinculos con el andlisis de discursos digitales y la
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educacion mediatica, como ya se ve en la produccion cientifica, a través, por
ejemplo, de la radio, usada para fines educativos (Celaya et al., 2020) y como
instrumento de educacién mediatica (Marta Lazo et al.,, 2021).

La tercera tendencia se denomina «Periodismo digital y nuevos forma-
tos». Es ya una realidad que la investigacion cientifica en periodismo muestra
un abandono paulatino de los enfoques clasicos, en favor de trabajos empiricos
con metodologias complejas (Martinez Nicolas et al., 2019). En esta linea, segtin
Franciscato (2023) en su estudio de articulos cientificos, existen tres periodos
de evolucién: el primero (1997-2001), donde se perciben cambios tecnolégi-
cos; el segundo (2007-2011), donde existen definiciones mas abiertas del fen6-
meno digital, y el tercero (2017-2021), donde se incurre en el periodismo digi-
tal, desarrollandose la investigacion en «periodismo movil e inmersivo», «video
360 grados», «realidad virtual», «periodismo de datos y automatizado». En esta
linea, términos cercanos como «desinformacidn», «redes» y «textos» reflejan
interés por el estudio de nuevos formatos, como es el caso de los podcast (Galan
Arribas et al., 2018), videos cortos y periodismo de datos (Data journalism), pe-
riodismo mévil (Lépez Garcia y Vizoso, 2021) y la aplicacién de la 1A (Inteligen-
cia Artificial) en la practica periodistica (Calvo Rubio y Ufarte Ruiz, 2021; Pa-
rratt Fernandez et al, 2021). El periodismo muestra, ademads, una clara
convergencia con la publicidad, en términos de medicién de impacto y aplica-
cion de estrategias digitales usadas para mejorar el alcance de la informacidn,
como se ve en la relacion del periodismo con el cluster verde (publicidad).

La cuarta tendencia se denomina «Publicidad digital e interactiva». Tér-
minos como «estrategias» aparecen conectados fuertemente a «redes» (Corr.
1), «publicidad» con «eficacia» (Corr. 1) e «Internet» (Corr. 0,7); «digitales» a
«perfiles profesionales» (Corr. 0,7), y «consumo» con «formatos» (Corr. 0,9) y
«medios» (Corr. 0,7), lo que representa claras conexiones con el uso del big data
y algoritmos para personalizar mensajes publicitarios y, ademas, se vincula con
la produccion para crear campafias efectivas. Por tanto, se trabaja ya para au-
mentar la efectividad de las estrategias publicitarias en redes sociales (Lee et
al, 2020) y la forma en que se rastrean y dirigen los anuncios a los usuarios,
basandose en sus perfiles comportamentales en redes, a través de la publicidad
programatica (Papi Galvez et al., 2019). Este nuevo tipo de publicidad ha revo-
lucionado los procesos de planificacién y creacién, abundando en el interés por
nuevos perfiles profesionales. También Lee y Cho (2020) y Baek (2023) desta-
can el creciente interés por el impacto de la IA en la produccién y ejecucién
publicitaria, sobre todo en el caso de los influencers virtuales. Por tltimo, la re-
lacién explorada de la publicidad con la producciéon de contenido desde el
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ambito audiovisual y periodistico debera ser explorada, por ejemplo, en el con-
texto de la publicidad nativa y los contenidos patrocinados (Ahn, 2020). En ge-
neral, las principales tendencias de investigacion en publicidad estan mas rela-
cionadas con la practica publicitaria que como un tema central de investigacién
cientifica (Liu et al.,, 2021).

La quinta tendencia se denomina «Etica y regulacién de las estrategias de
comunicacion». Términos como «ética» y «politica» se acercan a «publicidad»,
y «organizaciones» a «mercados» (Corr. 1), sugiriendo un interés por la trans-
parencia y la responsabilidad social corporativa, desde la regulacion, frente a
practicas cuestionables como el greenwashing. La relacién de la publicidad con
los activos intangibles, tales como la Responsabilidad Social Corporativa, sera
un tema de interés, dado que las marcas ya estdn comunicando su compromiso
a través de cuestiones sociales y ambientales. Asi, Vifiaras Abad y Llorente Ba-
rroso (2020: 16) apuntan que, los intangibles, «marca, identidad o reputacion
corporativa han ganado protagonismo en la investigacion cientifica en comuni-
cacion de forma arrasadorax.

Por ultimo, parecen existir algunas tendencias transversales:

Digitalizacion y Sociedad: dado que en la figura 2 «innovacion», «socie-
dad» y «digital» aparecen entre cldsteres y los conectan, es posible pensar en
una tendencia de investigacion en torno a las transformaciones sociales impul-
sadas por la digitalizacién, tales como el impacto en los habitos de consumo, la
participacion ciudadana y el analisis de como la tecnologia redefine las dinami-
cas sociales, con especial atencion a colectivos vulnerables.

Innovacién en comunicacion: se destaca la «innovacién» como un aspecto
interconectado con muchos términos con relacion significativa. Se define asi
una tendencia a la aplicacidn de enfoques innovadores, desde el uso de la 1A, la
automatizacién y nuevas metodologias, para optimizar la comunicacion.

Andlisis critico y politico: en la figura 2, «politica», «discurso», «educa-
cion», «género» y «diversidad» emergen como areas de interés, lo que demues-
tra una tendencia hacia el estudio de la relacién entre la comunicacion, las es-
tructuras de poder y el papel de la comunicacién en la construccién de
democracias, discursos de odio y polarizacién social.

4. Conclusion

Se concluye que, respecto al primer objetivo, existe alguna interdisciplinaridad
en los programas de doctorado que combinan las ciencias de la comunicacién
con otras disciplinas, donde destacan las ciencias de la informacién y la docu-
mentacion. No obstante, las tres areas tradicionales de la comunicacién
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(periodismo, comunicacién audiovisual y publicidad) mantienen cierta cohe-
rencia en torno al tronco comun de las ciencias de la comunicacién y frente al
resto de ciencias sociales y humanidades.

En cuanto al segundo objetivo, se percibe en las lineas de investigacién
una clara convergencia de la comunicacién audiovisual, la publicidad y el perio-
dismo en torno a la sociedad, la digitalizacién y la innovacién. Asimismo, aun-
que cada area trabaja en enfoques distintos, existen puentes comunes entre
ellas, frente a los escasos vinculos cientificos que presentan con otras ciencias.

Respecto a los aspectos audiovisuales, hay conexiones suficientes que re-
saltan la importancia de las nuevas narrativas y su uso en la educacion social,
destacando la colaboracién entre las narrativas audiovisuales y las estrategias
publicitarias digitales.

En el periodismo, se integran teorias y modelos especializados, rom-
piendo con la estabilidad tradicional, centrada en la profesion y la deontologia
que, aunque seguiran, se enfocaran en aspectos tales como la gestidn de crisis
y la relacién con colectivos vulnerables. Los desafios en la investigacion perio-
distica incluyen el periodismo de datos, la lucha contra la desinformacion y la
necesidad de métodos de verificacion, lo que mejorara la critica periodistica.
Ademas, el periodismo ciudadano y la relacion con las redes sociales seran cla-
ves, junto con la adopcidn de la IA.

En el Ambito publicitario, se identifican conexiones con el entorno audio-
visual, en cuanto a la relacion necesaria de las nuevas narrativas audiovisuales
y las estrategias publicitarias. También se observa una vinculacion entre el pe-
riodismo y el estudio de mercados y audiencias, lo que no se habia dado antes.
Por encima de todo, la digitalizacién ha transformado la practica publicitaria,
destacando cémo la publicidad programatica cambia el enfoque, desde la expo-
sicién a los anuncios hacia la contratacion de perfiles interesados en productos.

Este estudio de los programas de doctorado se aborda desde una visién
semantica, pero se puede complementar con entrevistas a los responsables de
los programas para determinar, sobre todo, si la interdisciplinariedad es orga-
nizativa o cientifica. También se puede ampliar, como ya se venia haciendo, con
el andlisis de la produccidn cientifica y los proyectos de investigacién, como
forma de medir el impacto de la formacién investigadora en los resultados de
investigacion.
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