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Resumen. En este articulo proponemos la categoria Periodismo de autor 2.0
como una nueva modalidad de escritura digital y como un tipo especifico de
construccion identitaria en el discurso periodistico inscripto en sitios Web perso-
nales de periodistas argentinos. Para su estudio planteamos una mirada socio-
semidtica considerando el cruce de problematicas relacionadas al campo del
periodismo, la irrupcion de las tecnologias digitales y el surgimiento de nuevas
maneras de presentacion de los periodistas en sus interacciones con el lector/
usuario. Asi, reflexionamos sobre las caracteristicas que asume la «presentacion
de si» a través de la cual se construye este éthos periodistico emergente, como
parte del fenomeno de identidades en linea, de individualismos conectados que
se ponen en juego mediante tecnologias centradas en el usuario, con una marca-
da tendencia a la exaltacion del yo y la espectacularizacion de la personalidad.
Por ello, el tema aparece relevante en cuanto ofrece la posibilidad de indagar en
las caracteristicas de un fendmeno reciente, con escasos antecedentes de investi-
gacion dada su contemporaneidad. Palabras clave: ciberperiodismo; identidades
virtuales; presentacion de si; Periodismo de autor 2.0.
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Abstract. In this article we propose the category Journalism of Author 2.0 as a
new modality of digital writing and as a specific type of identity construction in
journalistic discourse inscribed in personal Web sites of Argentine journalists.
For its study we assume a sociosemiotic perspective considering the crossing of
problems related to the field of journalism, the irruption of digital technologies
and the emergence of new ways of presenting journalists in their interactions with
the reader/user. Thus, we reflect on the characteristics assumed by the “presen-
tation of itself”” through which this emerging journalistic éthos is constructed, as
part of the phenomenon of online identities, of connected individualisms that are
put into play by means of user-centered technologies, with a marked tendency
to the exaltation of the self and the spectacularization of the personality. For this
reason, the subject appears relevant insofar as it offers the possibility of investiga-
ting the characteristics of a recent phenomenon, with scarce research antecedents
given its contemporaneity. Keywords: Cyberjournalism; Virtual identities; Author
Journalism 2.0.

1. Introduccion

Este estudio exploratorio se enmarca en las investigaciones relativas a la Argu-
mentacion y el Analisis del Discurso, desde un recorte especifico: la produc-
cion discursiva que periodistas cordobeses (de Argentina) realizan a través de
blogs o sitios web personales, practica que hemos definido como Periodismo
de autor 2.0.

Nos interesa particularmente comprender el modo en que los periodistas,
apoyados en el prestigio previo como tales y en la produccién discursiva digi-
tal, construyen en ese mismo acto sus identidades digitales.

Estamos en condiciones de sostener que esa operacion de «presentacion
de si mismo» busca como efecto el reconocimiento por parte de los lectores/
usuarios, de determinados atributos que conforman su éthos, a partir del cual
se define la credibilidad del discurso y los hechos que describen en sus blogs.

La investigacion propone indagar en un tipo especifico y novedoso de
construccion identitaria: la identidad digital de los periodistas que publican
contenidos en plataformas virtuales, configurando una presentacion especial
de si mismos (el Yo digital) predispuesto a la interaccidén con sus seguido-
res. Para ello, analizamos un corpus constituido por los sitios personales de
periodistas argentinos: de Enrique Lacolla, Sergio Carreras, Claudio Fantini,
Mariano Saravia y Alfredo Leuco.

El criterio de seleccion de la muestra se limita a los blogs y sitios perso-
nales que corresponden a periodistas/autores profesionales consagrados en su
labor, que han logrado reconocimiento publico y que mantienen o han desa-


index.comunicaci�n

El Periodismo de autor 2.0 en Argentina:... | Mariela Lucrecia Parisi | 187

rrollado un trabajo sostenido en medios tradicionales en los que han forjado
su trayectoria profesional. Esto se debe al interés especifico planteado en la
investigacion, referido a iniciar una cartografia del fenomeno en su dimension
geografica local.

2. Objetivos y metodologia

Nuestra investigacion esta guiada por la siguiente hipotesis de trabajo: en el
periodista existe una necesidad de recuperar el nombre propio como garantia
de credibilidad para refundar el contrato de lectura' con el lector/usuario, ante
la evidente mercantilizacion? de los medios tradicionales y la transformacion de
sus rutinas de produccion en donde el periodismo de investigacion tiene cada
Vez menos espacio/tiempo/recursos.

En vistas a describir la construccion de identidades digitales de los perio-
distas argentinos en sus blogs personales, nos propusimos indagar la presen-
tacion de si o éthos periodistico en sus publicaciones a traves de la siguiente
pregunta general: ;Qué modalidades asume la presentacion de si mismo o
éthos en los blogs personales de los periodistas consagrados en medios tradi-
cionales?, ;cuales son las motivaciones que subyacen en esta practica actual?

Para poder rastrear los elementos que componen nuestro problema, deter-
minamos las siguientes preguntas que se corresponden con los objetivos espe-
cificos de la investigacion: ;Qué funciones cumplen los blogs y sitios perso-
nales para motivar a que periodistas reconocidos en Argentina adopten estos
medios de escritura digital?; ;jcuales son los recursos de la interfaz que eligen
para la presentacion de si en la construccion de una identidad o yo digital?;
(,como se vincula esa presentacion de si con sus publicaciones periodisticas en
otros formatos tradicionales?; ;se ha constituido un nuevo contrato de lectu-
ra entre el periodista 2.0 y sus lectores/usuarios?; ;qué caracteristicas tiene
la actualizacion de este pacto implicito?; ;la modalidad de escritura digital

[01] El contrato de lectura (Verdn, 1985) crea un lazo en el tiempo entre un medio y su receptor,
articulando las expectativas y los contenidos del imaginario de los publicos. En el discurso
las modalidades del decir (la enunciacién) construyen el dispositivo de enunciacion que
comporta las imagenes del enunciador y del destinatario. Veron, al analizar la prensa gra-
fica (mas precisamente, los semanarios) identifica en el discurso la propuesta de un «con-
trato de lectura» entre el enunciador (imagen del que habla) y el destinatario (imagen de
aquel al que se dirige el discurso). Asi, en el contrato de lectura un enunciador se muestra
y propone un lugar al destinatario.

[02] Entendemos por mercantilizacion el proceso de conversion de los valores de uso en valores
de cambio en los productos. Los medios de comunicacién de masas son el lugar inmediato
de la producciéon de mercancias porque desempefian un papel importante, aunque indirec-
to, en el proceso de mercantilizaciéon de la economia. «EI caracter mercantil que adquiere
el uso de los recursos informacionales implica su sometimiento inevitable a las leyes que
gobiernan la produccion y realizacion general de mercancias» (Becerra, 2004:78).
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que hemos definido como Periodismo de autor 2.0 se ha instaurado como una
nueva discursividad?; ;es un género periodistico emergente?

Para poder cumplir con nuestro objetivo general, nos planteamos los
siguientes objetivos especificos:

— Vincular la categoria Periodismo de autor 2.0 y la construccion de
identidades digitales con la mercantilizacion y la crisis de representativi-
dad de los medios tradicionales.

— Distinguir rupturas y continuidades entre las publicaciones de los
periodistas plasmados en sus blogs personales y en los medios tradiciona-
les en los que trabajan.

— Caracterizar las funciones de los sitios o blogs personales en el
discurso del Periodismo de autor 2.0.

— Identificar si existen huellas de un nuevo contrato de lectura entre
el periodista 2.0 y sus lectores/usuarios y hacia donde se orienta.

— Definir al Periodismo de autor 2.0 como nuevo género periodistico.

En cuanto a nuestras metas, el objetivo general es analizar y describir
las caracteristicas que asume la construccion de identidades digitales en los
periodistas a través de la presentacion de si o éthos discursivo plasmado en
sus blogs personales.

La representacion de si que construye un usuario en la Web 2.0, esta
compuesta por un conjunto de signos observables que designan brevemen-
te su personalidad. Este conjunto de signos pertenece, por una parte, a las
elecciones que hace el usuario y, por otra, a las posibilidades que le ofrece la
plataforma utilizada (interfaz).

Por tanto, podemos decir que en la construccion de la identidad o repre-
sentacion de si mismo interviene una faceta humana y otra técnica (Bara-
nauskas y De Oliveira, 2004). En la construccion de la identidad digital el
sujeto desarrolla un proceso de transposicion grafica, sonora y visual que va
desde una representacion abstracta a una técnica. El usuario realiza una auto-
representacion del si mismo —la construccion de un Yo digital—, cefiido a las
posibilidades de identificacion que le ofrece la interfaz.

Por ello, disefiamos un conjunto de indicadores para dar cuenta de ambas
dimensiones: el primer grupo refiere al orden social, estructural e informacional
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de los blogs y nos hablan de las elecciones que realizd el usuario dentro del
conjunto de signos identitarios posibles dados por la interfaz para la produccion
de un blog o sitio personal; el segundo grupo de indicadores son utiles para
trabajar en la dimension enunciativa de los textos y nos permiten identificar las
huellas de la subjetividad® alojadas en el interior de los mismos, a fin de carac-
terizar la representacion de si o éthos de autor construido en los blogs periodis-
ticos estudiados.

3. Antecedentes contextuales para el surgimiento del Periodismo de autor 2.0

La incursion en el estudio sociosemiodtico del periodismo digital y la construc-
cion de identidades virtuales nos llevo a definir el nucleo de la investigacion
considerando el cruce de problematicas relacionadas al campo del periodismo a
partir de la irrupcion de las tecnologias digitales de la comunicacion y el surgi-
miento de nuevas maneras de presentacion de los periodistas en sus interaccio-
nes con el lector/usuario®.

En los ultimos afios, asistimos a tres grandes transformaciones que
cambiaron el escenario de los medios de comunicacion y de los periodistas:
primero, la innovacion en los soportes/lenguajes usados para las comuni-
caciones a partir de las tecnologias y la convergencia digital (Salavarria y
Negredo, 2009; Becerra, 2004 y 2009); segundo, el cambio en los procesos
de produccion/consumo de los contenidos periodisticos estrechamente liga-
dos a la inmediatez, la sintesis, los 120 caracteres de Twitter, el poder de la
imagen en Instagram y la tendencia a la espectacularizacion de la intimidad
y la realidad (Navarro Zamora, 2012 y 2013; Cassany, 2012; Sibilia, 2011);
tercero, la crisis de representacion de los medios tradicionales masivos, dado
que «ya no resulta creible seguir pensando en los medios como instancia
neutraly (Kitzberger, 2005: 15; Escudero, 2005); sumado a que los propios
agentes del campo periodistico comienzan a mirarse a si mismos poniendo en
cuestion la «borradura enunciativa»’(Amossy, 2010), o sea, la objetividad de
la informacion.

[03] Para rastrear las multiples huellas lingiisticas de la subjetividad enunciativa, las diversas
marcas del sujeto en el discurso. En este sentido, igual que Maingueneau (1999: 48) es-
tudiamos cémo se expresa la subjetividad del locutor en el enunciado mediante: los deic-
ticos, la modalidad de enunciado y de enunciacion, los subjetivemas (Kerbrat Orecchioni,
1986:32-33) y la polifonia que implica el surgimiento de distintas voces en el enunciado.

[04] Carlos Scolari (2014) actualiza el término lector/usuario: «Si, como sostenia Umberto Eco
en los afios 80, cada texto genero a su lector, hoy cada interfaz construye su usuario».

[05] El concepto de «borradura enunciativa» desarrollado por Amossy (2010: 200) hace referen-
cia al uso de una seudoimparcialidad a donde el locutor trata de ausentarse de su discurso
y de borrar su éthos. También identifica algunas herramientas que dispone el discurso pe-
riodistico para practicar esta borradura enunciativa
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A partir de este giro, se van explicitando las imbricaciones de intereses de
grupos econdmico-politicos detras de los medios y su relacion con los conte-
nidos difundidos (la instalacion de agenda y los marcos sesgados de lectura) y,
recientemente, se fue poniendo en evidencia la idea y el ejercicio de la posver-
dad® como realidad fabricada para persuadir ¢ influir en los climas de opinion.

Nuestro objeto de estudio se construye a partir de una nueva modalidad
que asume el existir en la profesion periodistica en Argentina a la que llama-
mos Periodismo de autor 2.0, que se fue desarrollando con el avance de Inter-
net y la proliferacion de blogs y sitios personales como una nueva forma de
comunicacion en los albores de este nuevo siglo (Pardo Kuklinski, 2009; Edo,
2009; Cebrian Herreros y Flores Vivar, 2007; Orihuela, 2004).

En Argentina, el contexto de aparicion del blog como fenémeno fue
simultaneo a la reformulacion del campo intelectual, periodistico y literario
por la crisis estructural que atraveso el pais a fines de 2001 (Vigna, 2014:
12-13). Desde esa época asistimos al auge, posterior amesetamiento del
fenémeno y actual resurgimiento en los ltimos afios. Asi, los blogs fueron
perdiendo fuerza hacia finales de la primera década, sobre todo cuando en
2007 se crea Twitter que rapidamente se extiende como preferencia de los
usuarios y amenaza el formato blog. (Pardo Kuklinski, 2009: 255).

Sin embargo, en Argentina entre 2013 y 20177, segun datos de la encuesta
nacional de consumos culturales, los lectores de revistas disminuyeron del
47 por ciento al 23,8 por ciento. La contraparte de esta caida del consumo de
revistas es la sobrevida pero en constante mejoria de los blogs, que habian
sido dados por muertos. En 2013, el 14 por ciento leia blogs y otras variantes
de publicacion digital, pero en 2017, ese 14 por ciento se transformdé en un 27
por ciento.

En este sentido, definimos al Periodismo de autor 2.0 como una singu-
laridad en el ejercicio de la profesion en primera persona, a través de publi-

[06] La posverdad alude a la distancia cada vez mayor entre los discursos de los politicos y los
hechos reales que producen, ya que estos Ultimos influyen menos en la opinién publica que
los llamados a la emocién y la creencia personal. El creador del término fue David Roberts
y se referia a las politicas que negaban el cambio climatico pese a la evidencia cientifica
al respecto. Pero fue el diccionario de Oxford en 2016 que establecié la «post-truth» como
la palabra del afio (en diciembre de este afo se incorpora al diccionario de la RAE como
sustantivo y sin guion en el medio). Ver: https://en.oxforddictionaries.com/word-of-the-year]
|vord-of-the-year-201§ Carpintero, E. (2017) sefiala que «la digitalizacién de los intercambios
sociales lleva a que los sujetos se aislen y se comuniquen con quienes ya piensan como
ellos. De esta manera comparten sus creencias sin importar si la noticia que difunden es
falsa o verdadera».

[07] Datos de la Encuesta Nacional de Consumos Culturales 2017. SinCa. Ministerio de Cultura
Presidencia de la Nacién, Argentina. En: file:///C:/Users/Cesar/Downloads/ENCC%202017%2(
Informe%20General.pd{
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caciones diversas donde prevalecen las notas de opinidén y/o investigacion
desplegadas a través de blogs o sitios en entornos digitales que pertenecen
a periodistas consagrados en medios tradicionales. En estos blogs se visua-
liza un marcado culto a la personalidad, una exaltacion del Yo identificado
fuertemente con el éthos «soy periodistay, «soy mediador entre vos y lo que
sucedey, «te explico lo que pasa», «soy fiel, integral, creible».

De esta manera, el hecho de tener presencia en primera persona en las
nuevas pantallas disponibles alberga a numerosos profesionales de la comu-
nicacion y el periodismo quienes construyen una identidad virtual y deciden
abrir un sitio personal donde publicar periddicamente.

Desde esta perspectiva surgen algunas cuestiones: vemos que los periodis-
tas argentinos se disponen a jugar a este juego porque encuentran en las redes
y en los sitios web una posibilidad de superar los condicionamientos y la crisis
de representatividad del medio tradicional y conservar la posiciéon ocupada.
Por ejemplo, jpor qué un periodista postea en su blog o sus redes personales
una opinion que no publicéd en el medio tradicional donde trabaja?; es posible
pensar que el doble digital en sitios personales les permite ciertas libertades
que no son posibles en los medios tradicionales y recuperan ese ideal, esa
imagen romantica del periodista comprometido, que otrora forjo el contrato
de lectura con sus lectores.

En la prensa grafica tradicional de Argentina, tener ‘firma’ equivalia a
moldear un nombre en la profesion periodistica. En el nuevo contexto conver-
gente, el periodista siente afectada su reputacion, sus atributos de identidad en
la cadena de produccion de la noticia, y por ello necesita re-empoderarse en
este espacio virtual para recuperar su éthos, regenerar su imagen, reposicio-
narse en el espacio publico. Asimismo, la construccion de su identidad virtual
a través de la presentacion de si se articula con la necesaria refundacion del
contrato de lectura que le obliga a una mayor autenticidad para no defraudar
al lector/usuario.

Ademas, si tenemos en cuenta que en general los blogs periodisticos no
estan financiados, el rédito econémico no seria una finalidad que justifique su
apropiacion, mas bien, es el espacio donde los periodistas pueden decir aque-
llo que nunca expondrian en los medios tradicionales donde trabajan.

Estas afirmaciones enmarcan el analisis del corpus que se cruza con
los datos del contexto en el que surge el fenomeno de estudio, el que por
su contemporaneidad y por tratarse de una investigacion del tiempo presente
cuenta con escasos antecedentes especificos.
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3.1 Transformaciones en el campo periodistico: nuevas tecnologias y rutinas de
produccion

Los cambios tecnologicos ocurridos en las Gltimas décadas no s6lo han transfor-
mado la forma en la que se produce la informacion sino también la manera en
que se establece el encuentro de los periodistas con los publicos, quienes convi-
ven con la multiplicidad de medios y contenidos disponibles en la Web (Garcia
Lucero y Koci, 2017; Becerra, y Beltran, 2014; Cassany, 2012).

Antes del surgimiento de los primeros diarios online en Argentina, los
roles aparecian mejor definidos y el proceso de producciéon era mas claro: de
manera simplificada podriamos tomar el caso de los diarios, que contaban
con equipos de periodistas quienes producian informacion para una audiencia
masiva. El perfil y la identidad del periodista clasico se iban configurando en
su trabajo de investigacion y su capacidad para interpretar los acontecimien-
tos planteando las causas y posibles consecuencias de los hechos desde el
analisis de las dimensiones que lo atravesaban. El estudio en profundidad, la
indagacion de fuentes, la construccion de la agenda y contactos propios eran
pilares de su trabajo. El periodismo de investigacion y opinién ocupaba espa-
cios extensos y centrales en los periddicos (Amado Suarez, 2008). El contrato
de lectura con sus lectores estaba cimentado en la confianza depositada en la
mirada del mundo, en la perspectiva del periodista para leer la realidad.

Entonces, el éthos de periodista se iba construyendo a lo largo de la trayec-
toria profesional y la legitimidad que un medio de tirada masiva le otorgaba
a su nombre propio (éthos institucional). Las columnas de analisis propias
del periodismo interpretativo y las de opinion llevaban la firma de periodistas
especializados en distintas dreas —politica, economia, sociedad—, y basaban
su poder de persuasion en las estrategias argumentativas, retoricas y en la
fuerza de la personalidad o éthos del autor (Lopez Pan, 2011; Gil Gonzalez,
2007). Este despliegue del éthos le exigia al periodista profesional profundi-
dad en la investigacion, en el manejo de fuentes y documentos. Para garantizar
la continuidad en la cadena de produccion de la informacion con densidad
argumentativa y rigurosidad metodoldgica era necesario contar con mucho
tiempo, espacio y recursos que permitieran formar equipos de trabajo con
roles especificos.

Asimismo, los medios gozaban de legitimidad como mediadores y
portadores de la capacidad de transmitir de manera imparcial el acontecer.
Aun no estaba en tela de juicio la posibilidad de su trasparencia. Desde una
percepcidon romantica, en este marco institucional, los periodistas ocupaban
un lugar privilegiado y un estatus de autoridad que remitia a la idea de que
los discursos periodisticos, lejos de ser una construccion sesgada, eran capa-
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ces de reflejar la realidad y que la objetividad periodistica los convertia en
portadores de verdad.

A finales de siglo xx asistimos a un cambio de época cuando comienza a
mirarse de manera critica la posibilidad de la transparencia en las mediacio-
nes. Fueron puestas en cuestion las nociones de objetividad del periodista, de
la noticia como reflejo de lo real y emergieron nuevos paradigmas como el de
la construccion social de la realidad (Berger y Luckmann, 1966). En el campo
profesional, surgio la corriente del nuevo periodismo en EE.UU. (1966) con
autores como Capote, Talase, Wolfe, que en Latinoamérica tuvo como precur-
sora del género a la obra Operacion Masacre de Rodolfo Walsh (1957). Entre
los aflos sesenta y entrados los aflos ochenta esta modalidad profundizé su
desarrollo por ejemplo, en la labor periodistica de Garcia Marquez, Octavio
Paz, Eloy Martinez, Vargas Llosa, entre otros. Contar la noticia, cronicar en
primera persona, vivir la experiencia en el territorio para poder narrarla con
todo el impacto que le agrega la subjetividad explicitada del periodista/escri-
tor. Los medios de comunicacion financiaban la investigacion minuciosa que
insumia el trabajo de estos nuevos profesionales que encontraron audiencias
masivas de lectores avidas de estos relatos.

A partir de la década de los afnos noventa la industria mediatica argentina
fue impactada por las tecnologias digitales que modificaron las comunicacio-
nes y generaron nuevos procesos de produccidn, circulacion y consumo de
la informacion, proceso que conocemos como la convergencia® (Becerra y
Beltran, 2014).

Entre las numerosas transformaciones que trajo aparejada la irrupcion de
estas tecnologias, vimos como las organizaciones periodisticas adecuaron sus
rutinas de produccion para ocupar espacios en todas las plataformas en las que
participaban los usuarios. De ahi que los peridédicos argentinos a principios de
este siglo iniciaron un proceso de convergencia de redacciones y la adaptacion
de sus contenidos a los distintos formatos digitales. La profesion periodistica
fue mutando en sus rutinas de produccion de la informacion incorporando
nuevos conocimientos y habilidades en la producciéon de contenidos para la
Web y las redes sociales (Orihuela, 2003; Cebrian Herreros y Flores Vivar,
2007; Pardo Kuklinski, 2009; Salavarria y Negredo, 2009).

[08] La nocidén de convergencia abarca —en términos generales— servicios, cambios organiza-
cionales y regulatorios, asi como la profunda mutacién de procesos de produccion que atra-
viesan casi todas las actividades productivas, y no soélo las concentradas en el sector de la
«infocomunicacion», como apunta Manuel Castells (2009: 680) en buena parte de su obra.
El concepto de convergencia, por tanto, no impacta sélo en la tecnologia, sino también lo
hace en los escenarios de culturas de produccion, formas de organizacion, rutinas de tra-
bajo, circuitos de distribucion, politicas de regulacion y control, y en las légicas de consumo
de bienes y servicios infocomunicacionales. (Becerra et al., 2014: 7).
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Los periodistas debieron responder a las exigencias de los medios y a las
demandas de una nueva audiencia: los nativos digitales. Asi, nacio el epiteto de
periodista digital, ciberperiodista, e-periodista, periodista multimedia, multitarea,
multisoporte, polivalente como forma de nominar a quienes fabrican contenidos
periodisticos en entornos digitales de principio a fin, haciéndose cargo de cada
una de las etapas en el proceso de su produccion en un lapso de tiempo breve.

Por tanto, el cambio en las rutinas de produccion de las noticias también
modifico la forma de ejercer la profesion. Hoy un profesional de la comunicacion
ejerce una multiplicidad de tareas que van desde la produccion, la realizaciéon y
la edicion de la noticia hasta su adecuacion para ser emitida en cualquier medio,
incluidas las redes sociales. Condicionado por las exigencias del medio, el perio-
dista debe fabricar un producto simbdlico completo interviniendo en todas la
etapas del proceso productivo.

Con el comienzo del siglo xx1y coincidente con la crisis de representatividad
de la democracia delegativa en Argentina en 2001/2002 (Svampa, 2006; Alvarez
Teijeiro y Farré (2002), surgieron los primeros blogs que fueron multiplicando su
presencia en Internet. En este mismo sentido, a partir del analisis exhaustivo del
corpus, observamos la aparicion de las primeras publicaciones de los periodistas
en sitios personales: Lacolla en 2004, Carreras en 2007, Fonseca en 2010, Fantini
en 2006 y Leuco en 2012, por ejemplo.

Estos sitios inscriptos en alguna plataforma como Wordpress o Blogspot
admiten entradas (posteos o publicaciones) que se van sucediendo cronoldgica-
mente y que pueden ser comentados por los lectores/usuarios. Ademas el blog
permite establecer enlaces a otros sitios u otros textos ajenos al blog, a través de
hipervinculos que van orientando la navegacion. El soporte pone en juego recur-
sos hipetextuales y multimediales (Diaz Noci, 2004) que representan una ruptura
en la manera de concebir la produccion textual hasta ese momento.

En el ambito de la profesion, un gran niimero de periodistas consagrados en
Argentina —paralelamente a su actividad en relacion de dependencia en medios
tradicionales—, comenzaron a incursionar en el uso de blogs y a exponer(se)
publicando contenidos periodisticos y de opinion en estos sitio web. En su apro-
piacion, los periodistas han asumido la estrategia de generar una identidad virtual
de dominio publico para postear en nombre propio, en la categoria que denomina-
mos Periodismo de autor 2.0, publicaciones en forma periodica que abarcan desde
notas de opinion, investigaciones, analisis, lineas autorreferenciales, hasta aposti-
llas con caracter de diario intimo donde exponer pensamientos o reflexiones.

En este sentido, recuperamos el analisis de Sibilia (2008: 169-182) quien
aborda el tema del Yo autor y el culto a la personalidad retomando el concep-
to de funcidn-autor de Foucault [(1969) 2010], que opera de forma singular
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en los géneros autobiograficos que se desarrollan con la irrupcién de Internet
en las comunicaciones domésticas.

3.2 Anélisis del ‘éthos’ discusivo

A partir del analisis discursivo de los contenidos publicados/posteados, abordamos
el estudio de la ‘presentacion de si’ en un grupo de seis blogs o sitios personales
de periodistas/autores consagrados que han logrado reconocimiento publico y que
mantienen o han desarrollado un trabajo sostenido en medios tradicionales en los que
han forjado su trayectoria profesional.

La presentacion de si mismo o éthos representa una dimension constitutiva
del discurso (Amossy, 2010). En las plataformas digitales, para analizarla, ademas
de elementos lingiiisticos debemos tener en cuenta todas las opciones morfologi-
cas que ofrece la interfaz para la transposicion de la «presentacion de si» a recur-
sos graficos, sonoros y visuales; elecciones de visibilidad, recorridos de lectura,
etc., de los que se vale el periodista como narrador para la puesta en escena de su
éthos virtual.

En un primer acercamiento a los blogs puede visualizarse la conformacion
del éthos a través de una revalorizacion del nombre propio, y un empoderamiento
del periodista en su funcion-autor: «un periodista dice», «periodista y politdlogo»,
«le doy mi palabra», son ejemplos de los nombres y lemas con que encabezan
sus blogs los periodistas argentinos Sergio Carreras, Claudio Fantini y Alfredo
Leuco, respectivamente. En sus sitios personales, la construccion de la identidad
esta articulada directamente con la instalacion o refuerzo del nombre propio como
atributo de identificacion y diferenciacion, tal como funciona la marca de fabrica
en los productos.

Esta nueva modalidad que asume el existir en la profesion periodistica, la
categoria definida como Periodismo de autor 2.0, refiere al ejercicio del periodis-
mo en primera persona desplegado a través de blogs o sitios en entornos digitales,
donde se visualiza una marcada exaltacion del Yo identificado fuertemente con la
construccion de un éthos de periodista asociado a la credibilidad, la objetividad, la
busqueda de la verdad y la mirada certera del mundo del sujeto narrador.

En este sentido la existencia de un éthos previo forjado a lo largo de su carrera
profesional adiciona un plus que aparece manifiesto en la presentacion de si en los
blogs periodisticos. En este punto, emergen los estereotipos como representacio-
nes cristalizadas en los publicos (Amossy, 2011)°.

[09] Los estereotipos organizan nuestra forma de conocimiento y al mismo tiempo limitan nues-
tro modo de ver el mundo ya de por si limitado. Un estereotipo, al categorizar y describir
a un grupo, es predominantemente evaluativo. El estereotipo funciona como imagenes en
nuestra mente que mediatizan nuestra relacion con lo real. Son representaciones cristaliza-
das, esquemas culturales preexistentes que actuan como filtros. El estereotipo no existe en
si, no constituye un objeto palpable ni una entidad concreta, sino que es una construccion
de lectura. (Amossy, 2001: 78-80).
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Por ejemplo, en el texto de bienvenida del sitio Perspectivas de Enrique
Lacolla, el periodista se presenta: «Soy escritor, periodista y docente», lo que
representa un éthos fuerte. El uso de la primera persona del singular autoriza
simultaneamente la emergencia de la subjetividad y de una imagen de si que
es también una construccion identitaria.

Parte de la motivacion manifiesta se puede inferir a partir de lo que expresa
en la bienvenida: ofrecer una vision objetiva en el andlisis de los hechos politicos
y culturales; siempre desde la mirada, «objetiva pero no imparcial» del autor.

En esta declaracion hay una fuerte definicion de su éthos asociado a los
periodistas Rodolfo Walsh y Jorge Masetti, referentes de una generacion,
identificados como periodistas de la revolucion cubana y luchadores durante
la dictadura militar argentina. Evoca la frase que se hizo célebre «Nosotros
somos objetivos, pero no imparciales porque no se puede ser imparcial entre
el bien y entre el mal» pronunciada por Masetti en entrevistas realizadas desde
La Habana. Por tanto, existe un imaginario del periodista que con su libreta
de apuntes hace un periodismo en el que lo que prima siempre es el dato y
la profesionalidad. El éthos de Lacolla se fortalece en la idea del periodista
riguroso, que tiene que ser objetivo y basarse en datos, pero ademas tomar
posicion en su relato.

Aqui Lacolla refuerza la imagen de si vinculada a un éthos de intelectual
comprometido con la objetividad y la busqueda de la verdad de los hechos. Un
éthos que supone la posibilidad de la trasparencia, del periodista como nexo
que permite la conectividad entre la realidad y el receptor de las comunicacio-
nes. Periodismo que produce un reflejo de la realidad. También, como motivos
intrinsecos a su presentacion de si, pudiera existir una necesidad de ampliar su
mundo social a partir de las modificaciones en el consumo de medios de las
audiencias jovenes, sumado a su desvinculacion del medio grafico tradicional
en el que desarrollo su carrera profesional hasta 2007.

Por otro lado, el blog de Claudio Fantini presenta caracteristicas distin-
tivas en la presentacion que hace de si. Al sitio lo encabeza la fotografia de
perfil —plano medio— del periodista, y el titulo: Periodista & Politélogo.

Con estética minimalista, la solapa del autor destaca sus titulos acadé-
micos: «licenciado, politdlogo, periodista, analista y columnista en distintos
medios». La presentacion de si apuesta a la configuracion de éthos de autori-
dad, legitimado por su formacion. Incluye una pestafia con referencias a los
medios donde trabaja, poniendo de manifiesto su éthos previo e institucional
otorgado por la trayectoria mediatica.

Tiene referencias a su red de Twitter, con un bloque especial para ver sus
ultimos tuits. Referencia a articulos destacados y los mas recientes. También a
las etiquetas que predominan en sus publicaciones.
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El éthos de Fantini se presenta en toda su experticia, manifiesta sus
competencias, deja explicito su saber, su juicio certero. Su capacidad para leer
la coyuntura y abordar el analisis preciso de la misma, por ejemplo en el post:
«El fenébmeno extremista’, mi primer analisis del resultado en Brasil...via @
elpaisuy»®.

El éthos de autor se constituye desde la premisa discursiva de su aptitud
e idoneidad, las que se dan por supuestas. El uso de la primera persona y el
posesivo «mi primer analisis» da cuenta de este éthos fuerte, de «periodista
2.0» al que aludimos en este trabajo y que se caracteriza por una marcada
tendencia a la exaltacion del Yo y la espectacularizacion de la personalidad
como una de las tendencias dominantes.

En este mismo sentido, vemos que en el blog de Sergio Carreras, Un perio-
dista dice, el autor se asume y se presenta como periodista: «Soy periodista.
Escribo en el diario La Voz del Interior y revista El Sur. Publiqué los libros La
sagrada familia, El reino de los Juarez, Los nifios de hielo y Turistas espiri-
tuales. Gran lector. Recibi los premios Maria Moors Cabot, SIP y Herald. Soy
profesor de Investigacion Periodistica. Contacto...».

Podemos pensar que generar un perfil permite asentar la concepcion del
blog como herramienta de autor para propiciar un espacio que puede cumplir
diferentes funciones, por ejemplo la de archivo de publicaciones personales,
0 como ventana que amplifique el acceso a las publicaciones en otros medios
donde participa el periodista.

En el caso de Carreras y Fantini se visualiza el uso del blog también
como vidriera o instrumento de prensa de sus producciones literarias o en
otros medios periodisticos; En Carreras también aparece el blog como diario
en donde postear mas libremente sobre experiencias personales del autor
que rebasan el formato de la noticia, por ejemplo cuando Carreras postea en
‘Puteadas contra el cancer’ (27/9/2014) la narracion breve de una experiencia
de la vida personal y las reflexiones llevadas adelante con amigos en una situa-
cion de encuentro informal.

Distantes de aquellos diarios intimos y autobiograficos del siglo xix —
que tras la paciente escritura cotidiana se iba sedimentando el tiempo de la
historia personal— los blogs «conforman prolijas colecciones de tiempos
presentes, ordenados cronologicamente» (Sibilia, 2011: 199), el instante
actual que nos permiten renacer con la actualizacién de un nuevo post, con
un perfil renovado, un disefio diferente y hasta en una nueva plataforma
virtual. Las formas subjetivas de construir identidad se hacen mas flexibles
y ligeras. Generalmente, los blogs ofrecen en orden cronologico un perfil

[10] https:/iwww.elpais.com.uy/opinion/columnistas/claudio-fantini/fenomeno extremista.htm|
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personal/profesional contado a través de una seguidilla de relatos cortos
acompafados con una foto fija.

Retomando ejemplos encontrados en el sitio de Lacolla, observamos
que tiene una actualizacion permanente, cada 3 a 7 dias introduce un nuevo
articulo. A veces, de acuerdo a los temas de la agenda de la semana; otras,
como opiniodn o reflexion relacionada a hechos de la efemérides, como por
ejemplo aniversario de la Revolucion rusa, de la Primera Guerra Mundial,
etc. El blog le permite un estilo propio marcado por un éthos intelectual
e irreverente en el que se mixtura informacion y opiniéon de acuerdo a su
propia agenda. Esta libertad de decision no siempre es posible ni permitida
en un periodico tradicional.

Por lo tanto, podemos decir que la identidad digital es un conjunto de
métodos y artefactos para generar presencia en la web, y esa presencia puede
reflejarse en cualquier tipo de contenido que refiera a una persona u organiza-
cion. Esto incluye produccion de textos, participacion en blogs y foros, sitios
web personales, presencia en redes sociales, imagenes, video, etc. De ahi que
podemos observar en los indicadores descriptos en el sitio de Enrique Lacolla
algunos elementos claves en la construccion de su identidad digital: las carac-
teristicas de la fotografia que lo presenta en un plano corto —alineado en lo
que Verdn llamo el eje O-O—, donde interpela con su mirada directamente al
destinatario creando complicidad.

En la presentacion de si, intervienen distintos dispositivos dado que gene-
rar un texto implica aplicar una estrategia que incluye un autor, quien le habla
a un lector con el que comparte cierta cooperacion. Este lector/destinatario
hoy «usuario»/«amigo», entiende, interpreta y llena de sentido el enunciado a
partir de lo dicho y de lo no dicho.

De esta manera, las lineas de bienvenida en primera persona, el curri-
culum vitae del escritor y los atributos —pocos pero significativos que ha
elegido para presentarse— son las huellas que encontramos como manifesta-
cion del éthos de autor. Estos rasgos austeros pero con pinceladas intimistas
(docente, periodista en su biblioteca, quien nos escribe, nos interpreta lo que
sucede...), refuerzan esa idea de confianza con la palabra «objetiva aunque no
imparcial» que ofrece como vinculo con sus publicos.

En este tipo de discurso se hace mas evidente la idea de que el narrador es
el elemento central en el texto; que sin narrador no hay relato. El narrador es
quien encarna los principios a partir de los cuales se establecen los juicios de
valor, ¢l es quien escoge entre el orden cronoldgico y los cambios en el orden
temporal. Como ya decia Todorov (1973: 75), «no hay relato sin narrador».
En este sentido, todas estas marcas discursivas contribuyen a la construccion


index.comunicaci�n

El Periodismo de autor 2.0 en Argentina:... | Mariela Lucrecia Parisi | 199

de un éthos en la medida en que «proyectan necesariamente en el discurso una
imagen de la personalidad, de las competencias y del sistema de valores del
locutor» Amossy (2010: 109)

En cuanto a los indicadores de orden informacional, o sea los contenidos
abordados en los blogs, también son huellas de la conformacion de su éthos,
y nos hablan de la presentacion de si. En los sitios se accede a etiquetas o
tags —que son categorias que se le atribuye a la informacion para organizar
la navegacion y, al mismo tiempo, para que los motores de busqueda puedan
‘leer’ de mejor forma el contenido—. En el blogs Perspectivas, las categorias
tematicas que definen los grupos de contenidos son: Politica Latinoamerica-
na; Politica global; Historia; Cultura; Medios de Comunicacion; Cine y TV;
Sociedad. La identificacion del autor, como especialista en estos temas, habla
de la identidad proyectada, de su éthos anclado en la trayectoria intelectual y
su capacidad como analista de temas politicos, sociales y culturales.

Otro indicador de la presentacion de si se relaciona al tipo de género que
asume el periodista en sus posteos. Los géneros periodisticos son formas de
expresion escrita que difieren segiin las necesidades u objetivos de quien lo
hace. Podria decirse que los géneros periodisticos son acuerdos mas o menos
tacitos entre los periodistas y los lectores acerca de los textos que se producen
y se leen. Los textos de opinion buscan analizar, valorar, cuestionar, criticar,
defender, argumentar, proponer, establecer el deber ser de las cosas. Las opinio-
nes suelen estar ancladas en los valores, ideas y sentimientos del autor. De ahi
que su identificacion nos ofrece sobrados elementos para ver las decisiones de
autor como marcas que nos permiten conocer algunos rasgos de su éthos.

El sitio de Enrique Lacolla estd compuesto por textos argumentativos con
funcion editorial, de caracter interpretativo, de opinioén y de analisis. Los arti-
culos publicados presentan las caracteristicas de una columna de opinion que
propone un encuadre especifico de los temas que trata. Ofrece una gran canti-
dad de datos de contexto y algunas valoraciones contrapuestas. Esta particula-
ridad es también un indicador del éthos, esa presencia (la del Yo del autor) que
permite la identificacion y posibilita el cambio en la propia identidad del lector.

Lacolla, mediante el analisis e interrelacion de hechos, ofrece elementos
suficientes para que el lector interprete los acontecimientos de acuerdo a una
particular mirada del mundo. Ejerce la persuasion proyectando un éthos que
acoge la vision del mundo, los valores morales y las concepciones ideologi-
cas, pero sin despreciar el aspecto formal, las maneras y los modos estableci-
dos por los canones periodisticos.

Por ultimo, vemos que al final del texto el autor identifica las fuentes gene-
rales que inspiraron su elaboracion. Por ejemplo: en ‘La guerra fria se calien-
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ta’ explicita como fuentes: Roseau Voltaire, La Nacién, Ambito Financiero. El
autor habla de si cuando construye su identidad por identificacion con otros
autores a quienes les da la palabra en su sitio y los coloca como referencia y
voz autorizada. Asi se configura en Lacolla un éthos de izquierda, progresista,
asociado a estos enlaces a los que refiere!'.

En su disefio, el sitio presenta una lista de enlaces (blogroll) o serie de
blogs recomendados!? por el periodista a los que se puede visitar desde la
pagina. Esto pudiera ser indicativo de la importancia que para ¢l reviste faci-
litar el acceso a sus noticias, fuentes de informacion y documentacion directa;
asimismo, por asociacion adopta para si el éthos de los periodistas y medios
que asume y recomienda.

Entonces, podemos afirmar que en el modo Periodismo de autor 2.0 el
narrador es el relato. Si en el periodismo tradicional la ecuacidon se dirimia
entre lo que se narraba y como se narraba, en estos nuevos formatos importa
tanto lo que se cuenta, cOmo se cuenta, pero sobre todo quién lo cuenta.

En este modo de ser del Yo digital, en que se extrema la espectacula-
rizacion de la personalidad del periodista, termina siendo mas importante
«quién dice» que lo que se dice. La legitimidad de lo dicho esta sostenida en
la presentacion de si mismo que despliega el sujeto autor en el blog personal
y la aceptacion de este éthos por parte del lector/usuario, en una suerte de
actualizacion del contrato de lectura entre ambos.

4. Reflexiones finales

A modo de conclusion, presentamos algunas conjeturas e interrogantes sobre
la presentacion de si de los periodistas en la modalidad que hemos denominado
Periodismo de autor 2.0.

— 1. Desde el punto de vista de la enunciacion, las modalidades del
decir construyen y dan forma al dispositivo de enunciacion. En la presen-
tacion de si el periodista moviliza un éthos determinado que emerge desde
los intersticios de un discurso que se postula transparente, imparcial y
verdadero. En todos los blogs analizados aparece esta ilusoria transparen-
cia del lenguaje y de la interfaz. Asi como afirma Amossy (2010: 200), la
escritura periodistica gestiona una tension que le es constitutiva al hacer

[11] Atilio Bordn es un reconocido socidlogo y pensador de la Teoria Critica; E/ diplé es un pe-
riodico con perfil independiente y linea editorial critica; Patria Grande como espacio politico
nacional y popular en Argentina, etc.

[12] Algunos enlaces recomendados son: Ameérica Latina en Movimiento; Asia Times; Atilio Bo-
rén; Aurelio Argafiaraz; El diplo; Eurasia; Global Research; Mele; Patria Grande; Rebelion;
Red Voltaire; Revisionistas; Sin Permiso; Strategic Culture Foundation.


index.comunicaci�n

El Periodismo de autor 2.0 en Argentina:... | Mariela Lucrecia Parisi | 201

uso de una seudo imparcialidad en donde el locutor trata de ausentarse
de su discurso y de borrar su éthos. Observamos en los casos estudiados
que la modalidad recurrente en el decir es la identificacion del autor con
el lector/usuario a través del uso del ‘nosotros’ para esconder su huella
subjetiva.

Sin embargo, a partir de la posicion que asume el periodista como
narrador de los hechos, como relator del acontecer, como observador que
ademas indaga la realidad, se encauza la construccion de este éthos de
relator, de testigo fiel que le aporta a priori un plus de credibilidad.

— 2. En los blogs/sitios estudiados se visualiza un marcado culto a la
personalidad, una exaltacioén del Yo identificado fuertemente con el éthos
«soy periodistay.

El campo de la profesion da cuenta de reminiscencias de esta tenden-
cia en los afios sesenta con el surgimiento del nuevo periodismo como
género, en la era pre digital. En el contexto contemporaneo, periodis-
tas consagrados recurren a las diversas herramientas de autoconstruc-
cion y de autoexposicion disponibles en Internet apropiandose de estos
instrumentos, generando estrategias para la presentacion de si, en la cual
emerge el narrador como mas importante que el relato. La validacion de
lo que dice esta dada por la legitimidad que el nombre propio le confiere
a lo dicho.

— 3. La personalidad se volvio un valor en si mismo. El texto aparece
como la expresion auténtica del genio del autor. El nombre es una facilidad,
un juego de poder que transforma al Yo autoral en una marca, cuando se
valoriza mas la personalidad de quien habla mas alla de lo que dice. Desde
esta perspectiva, los periodistas encuentran en las redes y en los sitios web
una posibilidad de superar los condicionamientos y la crisis de representa-
tividad del medio tradicional y conservar la posicién ocupada.

Por tanto, restablecer su nombre propio en un blog personal les supone
actualizar la credibilidad que fueron perdiendo a partir de la crisis de repre-
sentacion de los medios tradicionales. La ocasion de construir su doble
digital los redime del universo cadtico de los signos vacios sin referente
real en que se han convertido las noticias como efecto de la posverdad.
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— 4. En los medios tradicionales llegar a tener la ‘firma’ en el periodi-
co equivalia a lograr un nombre en la profesion periodistica. El periodista
construia su reputacion en el marco que le ofrecian los medios de comuni-
cacion. Hoy, el periodismo 2.0 le posibilita forjar un nombre mas alla de
los limites del medio y despegado de sus condicionamientos.

El periodista necesita re-empoderarse en este espacio virtual para
recuperar su éthos, regenerar su imagen, reposicionarse en el espacio
publico. Asimismo, la construccion de su identidad virtual a través de la
presentacion de si se articula con la necesaria refundacion del contrato de
lectura que le obliga a una mayor autenticidad para no defraudar al lector/
usuario y salvar ‘el propio pellejo’.

— 5. El blog opera como un espacio de proyeccion de identidad y
construccion de una imagen personal positiva atada a la ética periodistica
siempre presente en el discurso. Asi, en los sitios se despliegan frases con
alto contenido ético —que replicadas en Facebook o Twitter—, siempre
muestran lo mejor de si del autor. Los periodistas construyen un éthos de
autoridad y legitimidad a partir de la tentativa de borrar en la enunciacion
las marcas de su subjetividad. Esta (seudo) imparcialidad —dado que la
objetividad discursiva por definicion es imposible—, se manifiesta en la
orientacion argumentativa presente en las publicaciones. Los articulos se
estructuran bajo la ilusion realista en donde el periodista asume la identi-
dad de un referente capaz de reflejar la realidad tal cual es.

Estos efectos de objetividad o «efectos de lo real» (Barthes, 1987:
179-186) configuran un éthos de seriedad, compromiso y responsabilidad
que se inscribe en el estilo propio, en los valores sobre los que se apoya
y en las nociones, a veces implicitas, que le permiten crear un cuadro de
lo real. Por ello, el periodista construye su identidad de manera indirecta
y, por definicion, queda en deuda con el éthos que proclama y con el que
proyecta.

Sin embargo, es el mismo destinatario del discurso quien lo redime
en esta doble imagen. Asi, en la construccion de la imagen del periodista
juega un papel importante el éthos previo en funcion de los estereotipos,
en tanto imagen que el publico/usuario se hace del locutor en funcion de
su estatus, de su reputacion o de su decir anterior. El éthos previo remite a
estereotipos profesionales y a la imagen publica y reputacion personal que
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ha construido cada periodista a lo largo de su trayectoria. Podemos inferir
a partir del analisis de los textos que cada autor le habla a su ptublico/usua-
rio con quien existe un contrato previo de lectura que lo reivindica de la
supuesta neutralidad y del simulacro de borradura enunciativa.

— 6. Si tenemos en cuenta que en general los blogs periodisticos no
estan financiados, el rédito econémico no seria una finalidad que justifique
su apropiacion, mas bien, es el espacio donde los periodistas pueden decir
aquello que nunca expondrian en los medios tradicionales donde trabajan.

En los casos estudiados observamos que la institucién de una iden-
tidad y la proyeccion de una imagen publica estan asociadas a la necesi-
dad de los periodistas de crear una identidad digital no enmarcada en el
medio de comunicacion hegemonico con el que mantienen una relacion de
dependencia laboral.

En este modo de ser del Yo digital, en que se extrema la espectacular-
izacion de la personalidad del periodista, termina siendo mas importante
‘quién dice’ que ‘lo que se dice’. La legitimidad de lo dicho esta sostenida
en la presentacion de si mismo que despliega el sujeto autor en el blog
personal y la aceptacion de este éthos por parte del lector/usuario, en una
suerte de actualizacion del contrato de lectura entre ambos.

5. Bibliografia citada

Avrvarez TEpERO, C. y FARRE, M. (2002). Medios de comunicacion y la protesta
social. Buenos Aires: La Crujia.

AMADO SUAREZ, A. (2008). Fuentes y Lenguajes: factores de incidencia en la
agenda mediatica, en V Jornadas de Investigacion en Comunicacion: La
comunicacion como ambito de construccion de la realidad social (UNGS,
5-6 de noviembre). Recuperado desde:

AmMADO, A. y RiINcON, O. (eds.), (2015). La comunicacion en mutacion. [Remix
de discursos]. Bogota: Ed. Centro de Competencia en Comunicacion para
América Latina, C3 FES.

Awmossy, R. (2010). La présentation de soi. Ethos et identité verbale. Paris: Presses
Universitaires de France, Collection Linterrogation philosophique.

Baranauskas, C. y DE OLIVEIRA, O. (2004). Interface de usuario sob a lente
de abordagem semidticas. En DeSignis 5. Corpus Digitalis. Semioticas del
mundo digital (pp. 51-72). Buenos Aires: Ed. Gedisa.

BarTHES, R. (1987). El susurro del lenguaje. Barcelona: Ed. Paidos.


www.catedraa.com.ar

204 | index.comunicacion | n° 8 (3) | Namero especial Comunicacion digital en Iberoamérica

BECERRA, M. (2004). Sociedad de la Informacion: Proyecto, convergencia,
divergencia. Buenos Aires: Grupo Ed. Norma.

BEcErRrRA, M. y BELTRAN, R. (comp.), (2014). Medios y TIC en la Argentina.
Estudio sobre adopcion de tecnologias de la informacion en medios de comu-
nicacion / 1* ed. / Buenos Aires: Proyecto UBACYT ‘Las tecnologias de los
medios de comunicacion en el escenario de la convergencia’.

BecerrA, M. y MASTRINI, G. (2009). Los duerios de la palabra: acceso, estruc-
tura y concentracion de los medios en la América latina del siglo XXI. Buenos
Aires: Prometeo.

BERGER, P. y Luckmann, T. ([1968] 2001). La construccion social de la realidad.
Buenos Aires: Amorrortu (17% reimp.).

CARPINTERO, E. (2017). El concepto de “posverdad”: una nueva mentira. Edito-
rial Revista Topia, agosto, 2017. Recuperado de: https:lIwww.topia.com.ar/articulos]
l:oncepto-posverdad-una-nueva-mentird

Cassany, D. (2012). En_linea. Leer y escribir en la red. Barcelona: Ed.
Anagrama.

CASTELLS, M. (2009). Comunicacion y poder. Madrid: Alianza editorial.

CEeBRIAN HERREROS y FLORES VIVAR (Eds.) (2007). Blogs y periodismo en la Red.
Madrid: Fragua.

Diaz-Noct, J. (2004). Los géneros ciberperiodisticos. Una aproximacion teorica
a los cibertextos, sus elementos y su tipologia. /I Congreso Iberoamericano
de periodismo digital (Santiago de Compostela, noviembre 2004). Recupera-
do de: http:/www.ehu.es/diaz-noci/Confisantiago0d.pdf|

Diaz Noci, J. y Paracios, M. (Eds.) (2008). Metodologia para o estudo dos
cibermeios. Estado da arte & perspectivas. Brasil, Salvador: Ed. EDUFBA.

Epo C. (2009). La noticia en Internet: cibermedios, blogs y entornos comunica-
tivos emergentes, Universidad Complutense de Madrid.

EscupEro, L. (2007). La agenda de los medios, en Escupero, L. y Garcia Rusio,
G. (2007). Democracias de opinion. Medios y comunicacion politica, (pp.
131-151). Buenos Aires: La Crujia.

Foucaurt, M. [(1969)2010]. ;Qué es un autor? Cérdoba, Argentina: Ed. Lite-
rales.

Garcia Lucero, D. y Kocr, D. (2017). Profesionalizacion y transformaciones de
la actividad periodistica en los medios de comunicacion. Cordoba, Argentina:
Ed. Copi-Papido.

GiL GonzALEz, J. C. (2007). El éthos retorico como fundamento de la persuasion
periodistica: la funcion del autor implicito dentro del editorial. Estudios sobre
el mensaje periodistico, 13, 419-428.



index.comunicaci�n
https://www.topia.com.ar/articulos/concepto-posverdad-una-nueva-mentira
https://www.topia.com.ar/articulos/concepto-posverdad-una-nueva-mentira
http://www.ehu.es/diaz-noci/Conf/santiago04.pdf 

El Periodismo de autor 2.0 en Argentina:... | Mariela Lucrecia Parisi | 205

JAMBEIRO, O. y PaLAcios, M. (2010). Brazilian perspectives in digital environ-
ments. Communication policies, e-government and digital journalism. Bahia,
Brasil: Ed. EDUFBA.

KERBRAT ORECcHIONI, C. (1986). La enunciacion. De la subjetividad en el
lenguaje. Buenos Aires: Hachette.

KiTZBERGER, Ph. (2005). Acceso a los medios de comunicacion y ciudadania
democratica. Didlogo Politico, 1, 11-26.

Lorez Pan, F. (2011). El articulista-personaje como estrategia retorica en las
columnas personales o literarias. Analisi, 41, 47-68.

MAINGUENEAU, D. (1999). Ethos, scénographie, incorporation, en AMOssY, R.
(ed.). Images de soi dans le discours. La construction de [’ethos. Lausanne,
Paris, Delachaux: et Niestlé.

NAVARRO ZAMORA, L. (2012). Elementos de Ciberperiodismo, México: Editorial
Fundacion Manuel Buendia.

NAVARRO ZAMORA, L. (2013). La interactividad en los géneros periodisticos de
los cibermedios. Razon y Palabra, 84, septiembre-noviembre 2013. Recupe-
rado desde: http:l/www.razonypaIabra.org.mxININ84N84109_Navaro_V84.pdf|

ORIHUELA, J. L. (2004). Los Weblogs, revolucion y consolidacion. Revista lati-
noamericana de Comunicacion Chasqui 85, marzo. Centro Internacional de
Estudios Superiores de Comunicacion para América Latina. Quito Ecuador.

Parpo Kukrinski, H. (2009). El fin de los blogs. La evolucion de la escritura
colaborativa y las modas en Internet, en CarLON, M. y Scorari, C. (Eds.). E/
fin de los medios masivos. El comienzo de un debate (pp. 251-262). Buenos
Aires: Editorial La Crujia.

SALAVERRIA, R. y NEGREDO, S. (2009). Periodismo integrado: convergencia de
medios y reorganizacion de redacciones. Barcelona: Sol90 Media.

Scorari, C. (2004). Hacer Clic. Hacia una semiotica de las interacciones digi-
tales. Barcelona, Ed Gedisa.

Scorari, C. (2008). Hipermediaciones. Elementos para una teoria de la comu-
nicacion digital interactiva. Barcelona, Ed. Gedisa.

Scorari, C. (2014). Mediatizaciones. Conversaciones fragmentadas en la Red
(I). Recuperado el 22 de marzo de 2014 desde: https:ihipermediaciones.com/2014/03/22]
Inediatizaciones-conversaciones-fragmentadas—en-la-red-il |

SiBILIA, P. (2008). La intimidad como espectaculo. Argentina: Fondo de Cultura
Econdémica.

Svamra, M. (2006). Argentina: el retormo a la normalidad. Recuperado desde:
http:l/www.sinpermiso.infoltextoslargentina-el-retorno-a-la-normalidad|

Toporov, T. (1973). ;Qué es el estructuralismo? Poética. Buenos Aires: Lodosa.



http://www.razonypalabra.org.mx/N/N84/V84/09_Navaro_V84.pdf 
https://hipermediaciones.com/2014/03/22/mediatizaciones-conversaciones-fragmentadas-en-la-red-i/  
https://hipermediaciones.com/2014/03/22/mediatizaciones-conversaciones-fragmentadas-en-la-red-i/  
http://www.sinpermiso.info/textos/argentina-el-retorno-a-la-normalidad 

206 | index.comunicacion | n° 8 (3) | Namero especial Comunicacién digital en Iberoamérica

VERON, E. (1985). El analisis del Contrato de Lectura, un nuevo método para
los estudios de posicionamiento de los soportes de los media, en Les Medias:
Experiences, recherches actuelles, aplications. Paris: IREP.

VIGNA, D. (2014). La década posteada. Blogs de escritores argentinos (2002-
2012). Cérdoba, Argentina: Alcion Editora.

WaLsH, R. (1957). Operacion Masacre. Buenos Aires: Ediciones Sigla.

Worr, T. (1992). El nuevo periodismo. Barcelona: Anagrama.

6. Sitios periodisticos analizados

— http:/lwww.claudiofantini.com.ar/

— http:/lwww.enriquelacolla.com/sitio/index.php
— http:/lsergiocarreras.blogspot.com/

— http://Iwww.alfredoleuco.com.ar/

— http:/imarianosaravia.com.ar/

Para citar este articulo: Parisi, M. L. (2018). El Periodismo de autor 2.0 en
Argentina: ¢ nuevo género periodistico en la construccion de identidades digitales?.
index.comunicacion, 8(3), 185-206.


index.comunicaci�n

