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Resumo: O objetivo deste artigo é compreender como a ideologia do aparti-
darismo se manifesta no ethos institucional analisado a partir do discurso au-
torreferencial do website jornalistico brasileiro Congresso em Foco. Embasamo-
nos na teoria sobre o ethos discursivo na Analise do Discurso para analisar o
ethos discursivo institucional do website, aplicando-a como abordagem te6-
rico-metodolégica. Foram analisados enunciados publicados em géneros de
apresentacao de si, quais sejam, a pagina “Quem somos”, a marca, o slogan, o
midia kit e um editorial derivado da pagina “Quem somos”. Foram identificadas
doze unidades de sentido no ethos discursivo institucional do Congresso em
Foco: apartidarismo; defesa da democracia, direitos humanos e diversidade; in-
dependéncia; jornalismo para mudar; credibilidade; empreendedorismo; pio-
neirismo; pluralismo de vozes; profissionalismo; relevancia; “cao de guarda”; e
jornalismo politico. O apartidarismo é tao significativo no ethos institucional do
website que se pode afirmar que é a propria ideologia operada no seu discurso.
Todo o seu ethos institucional é significado para reforga-lo.

Palavras chave: apartidarismo; Congresso em Foco;
discurso autorreferencial; ethos discursivo; jornalismo politico.

Resumen: El objetivo de este articulo es comprender como se manifiesta la
ideologia del no partidismo en el ethos institucional analizado a partir del dis-
curso autorreferencial del sitio web periodistico brasilefio Congresso em Foco.
Nos basamos en la teoria del ethos discursivo en Andlisis del Discurso para
analizar el ethos discursivo institucional del sitio web, aplicAndola como un en-
foque tedrico-metodolégico. Se analizaron enunciados publicados en géneros
de presentacion de si mismo, a saber, la pagina “Quiénes somos”, la marca, el
eslogan, el media kit y un editorial derivado de la pagina “Quiénes somos”. Se
identificaron doce unidades de significado en el ethos discursivo institucional
del Congresso em Foco: no partidismo; defensa de la democracia, los derechos
humanos y la diversidad; independencia; periodismo para cambiar; credibili-
dad; emprendimiento; espiritu pionero; pluralismo de voces; profesionalismo;
relevancia; “perro guardian”; y periodismo politico. El no partidismo es tan sig-
nificativo en el ethos institucional del sitio web que se puede decir que es la
ideologia misma operada en su discurso. Todo su ethos institucional esta desti-
nado a reforzarlo.

Palabras clave: no partidismo; Congresso em Foco;
discurso autorreferencial; ethos discursivo; periodismo politico.
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Abstract: The aim of this article is to understand how the ideology of non-
partisanship is manifested in the institutional ethos analyzed from the self-
referential discourse of the Brazilian journalistic website Congresso em Foco.
We are based on the theory of discursive ethos in Discourse Analysis to analyze
the institutional discursive ethos of the website, applying it as a theoretical-
methodological approach. Were analyzed statements published in genres of
self-presentation, namely, the page “About us”, the brand, the slogan, the media
kit and an editorial derived from the page “About us”. Twelve units of meaning
were identified in the institutional discursive ethos of the Congresso em Foco:
non-partisanship; defense of democracy, human rights and diversity; inde-
pendence; journalism to change; credibility; entrepreneurship; pioneering
spirit; pluralism of voices; professionalism; relevance; “watchdog”; and politi-
cal journalism. The non-partisanship is so significant in the institutional ethos
of the website that it can be said that it is the ideology itself operated in its dis-
course. All its institutional ethos is meant to reinforce it.

Keywords: Non-partisanship; Congresso em Foco;
Self-referential discourse; Discursive ethos; Political journalism.
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1. Introducao

O sentimento de que a corrupcdo é organica e endémica ao sistema politico bra-
sileiro criou no senso comum o sentimento de que todos os partidos sdo cor-
ruptos, e portanto, ndo sdo bem-vindos nos protestos contra a corrupc¢do?l. No
jornalismo politico, a no¢ao de apartidarismo é manifestada nas linhas edito-
riais e em slogans. Ser apartidario, se ndo significa ser imparcial ou neutro, sig-
nifica pelo menos ndo ser conivente com os partidos politicos e suas praticas.

0 jornalismo politico, segundo Gomes (2004), é herdeiro do jornalismo
de opinido, liberal e iluminista, e aparenta ter como esséncia a ideia de vigilan-
cia da esfera politica e de vinculo com o interesse publico, afirmando-se como
representante da esfera civil na exposicdo dos acertos e compromissos —e,
acrescentamos, dos erros e atritos— da composicao de forgas no interior do
campo politico.

Porém, razdes ideoldgicas e econdmicas determinam o padrdo de publi-
cacdo numa midia —isto é, uma instituicao legitimada pela sociedade com a
ambigua finalidade de servico de informacao a servigo da cidadania e de em-
presa numa légica da economia liberal (Charaudeau, 2006), dentro de uma 16-
gica do entretenimento (Gomes, 2004)—, além da prépria producao de con-
teddo jornalistico, desde aquilo que sera priorizado até o modo como sera pu-
blicizado. Como diz Navarro (2010: 83), «os aspectos ideolégicos e econdémicos
determinam aquilo que o jornalista pode e deve escrever».

Desse modo, questiona-se como se manifesta o apartidarismo no ethos
institucional presente no discurso autorreferencial de uma midia jornalistica
brasileira especializada em politica e que se declara apartidaria, qual seja, o
website Congresso em Foco.

Lancado em fevereiro de 2004, o Congresso em Foco afirma ser «um
veiculo jornalistico que faz uma cobertura apartidaria do Congresso Nacional e
dos principais fatos politicos da capital federal com o objetivo de auxiliar o
(e)leitor a acompanhar o desempenho dos representantes eleitos» (Congresso
em Foco, 2018c). Seu atual slogan é “Respeitamos as diferencas”. Coloca-se na
pretensdo de contribuir para melhorar a qualidade da representacdo politica
no Brasil a partir do jornalismo. O website é produzido e mantido pela empresa
Caracol Web Design Ltda., sediada em Brasilia, capital do Brasil, cujo principal
sécio é o jornalista Sylvio Costa, fundador da empresa e do website. Desde no-
vembro de 2011, publica também a Revista Congresso em Foco. Venceu ainda

1 Segundo o fndice de Confianca Social (IBOPE Inteligéncia, 2019), 27% dos entrevistados afir-
maram confiar nos partidos politicos e 34% no Congresso Nacional em 2019. J4 para a pesquisa
Grau de Confianca nas Instituicdes (Folha de S. Paulo; Datafolha, 2019), 58% dos entrevistados
afirmaram ndo confiar nos partidos politicos e 45% no Congresso Nacional em 2019.
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renomados prémios brasileiros: o Prémio Esso de Melhor Contribuicdo a Im-
prensa (2009), o Troféu Tim Lopes do Prémio Embratel (2009) —pelo melhor
trabalho de jornalismo investigativo no Brasil—, o Prémio Vladimir Herzog
(2008, 2009 e 2014), entre outros.

2. Ethos discursivo

A nocdo de ethos vem da Retorica aristotélica. Maingueneau (2013, 2015, 2018a,
2018b) aressignifica para inscrevé-la em um quadro da analise do discurso, a fim
de refletir sobre o processo de adesao de sujeitos a uma certa posicao discursiva,
mesmo por meio de textos escritos que, ndo apresentando nenhuma sequencia-
lidade argumentativa, devem conquistar algum tipo de publico.

Assim, ele vai além da oposicdo entre o oral e o escrito, pois os corpora
escritos também sdo enunciados com uma determinada “voz” ou “tom”. Main-
gueneau (2008, 2013, 2015, 2018a) afirma que todo e qualquer discurso,
mesmo que a negue, tem uma vocalidade especifica, um “tom” que, servindo
tanto para o texto escrito como para a oralidade, permite relacionar a enun-
ciacdo a uma fonte enunciativa. Esse tom, portanto, faz parte da identidade de
um posicionamento discursivo. Ou seja, mesmo discursos que se apresentem
como neutros, imparciais, afénicos, tém uma voz prépria, que caracterizara
essa tentativa de se mostrar como neutro, imparcial, afénico.

0 discurso jornalistico, pois, que se pretende neutro, imparcial e objetivo é
enunciado com um tom que procura instituir neutralidade, imparcialidade e
objetividade. Isto é, pretende-se apartidario, “sem partido”. Charaudeau (2016)
coloca no jogo de credibilidade essa exigéncia de que o jornalista enunciador nao
tome partido, ou seja, que no seu papel de ndo somente reportar fatos e afir-
macoes, mas também de esclarecer o cidadao quanto ao “como” e ao “porqué”,
ele esclareca os varios lados da histéria para ndo influenciar o leitor. Em outras
palavras, o jornalista seria neutro naquilo que diz: os fatos falariam por si.

De fato, Benetti (2008: 19) afirma que a imagem de si sobre a qual o jor-
nalista enuncia «esta alicercada tanto em ideias como verdade e credibilidade
quanto na consciéncia (as vezes, nem tdo consciente assim, pois internalizada)
sobre as condicoes de produgao do discurso», classificando ainda a verdade e a
credibilidade como os conceitos pelos quais o jornalismo se constitui como
campo de saber especifico «no imenso universo da comunicacdo midiatica»
(Benetti, 2008: 24).

O jornalista, porém, diz Scadelai (2015: 187), «pode ser ironico,
agressivo, critico, divertido, simpatico e/ou debochado em relacgao as citagdes
e aos proprios entrevistados», mesmo que a concepc¢do de noticia procure nega-
lo. De acordo com Cavalcanti (2015), a andlise do ethos do enunciador, no
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campo do jornalismo, é interessante para trabalhar com a questdo da aparente
neutralidade jornalistica e também como é possivel, por meio do discurso, que
a midia exerca poder sobre a opinido publica, que, para Lippmann (2010), esta
na construcdo de imagens sobre o real a fim de que elas se tornem aquelas to-
madas como o “crivel”, o “verdadeiro” por parte dos grupos sociais que agem
como coenunciadores do discurso midiatico.

Assim, é possivel constituir o corpo do enunciador, a partir de uma
instancia subjetiva encarnada a partir da leitura, que exerce o papel de fiador,
investido de um carater, isto é, caracteristicas da ordem do psicolégico, quali-
dades atribuidas ao enunciador pelo coenunciador; e uma corporalidade, que
de certa forma institui um corpo “fisico” ao seu enunciador. Este carater e esta
corporalidade se apoiam sobre «um conjunto difuso de representacdes sociais
valorizadas ou desvalorizadas, de esteredtipos sobre os quais a enunciagdo se
apoia, e, por sua vez, contribui para reforcar ou transformar» (Maingueneau,
2018a: 72).

Auchlin (2001) diz que o ethos é um fantasma ou ilusdo do sujeito falante,
um “holograma experiencial” resultante do crescimento do tratamento inter-
pretativo de dados internos aos enunciados e ao discurso e do tratamento sin-
tomatolégico e empatico dos fatos externos e contingentes a fala, isto é, com o
que é interno ao discurso e com o que é externo, mas afetivamente relacionado
a ele. Portanto, esse fiador constituido no discurso € ilusorio, no sentido de que
é um efeito de sentido resultante da relacdo entre os sujeitos da enunciagao.

Desse modo, o tom do discurso, aliado a imagem de um fiador de carater
e corporalidade, define uma representacao social que corporifica o ethos do su-
jeito do discurso, uma vez que a identidade do sujeito também se da por repre-
sentacoes sociais, definidas no dmbito do grupo social ao qual ele pertence
(Charaudeau, 2013). Portanto, é a partir das possibilidades de representacdo
social existentes nos imaginarios coletivos que se corporifica o ethos no dis-
curso. O ethos mais transparece do que aparece no discurso. Pela maneira como
as ideias sdo apresentadas e pelo que significam as proéprias ideias, pode-se
construir imagens sobre quem as enuncia.

Assim, por meio daquilo que diz e como o diz, o enunciador constr6i uma
representacdo social que legitima a maneira de ser apresentada no discurso: é
uma maneira de ser apresentada por meio de uma maneira de dizer.

O fiador de um discurso &, portanto, eficaz se a sua identidade (carater e
corporalidade) é eficiente no mundo construido em seu enunciado. O
coenunciador é também importante na construcao do ethos visto que ele, com
a sua competéncia comunicacional, resgata os elementos que permitirao
compreender a construgdo e incorporagdo do fiador do discurso pretendido,
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procurando evitar o que Auchlin (2001) chama de “fracasso de ethos”, pois o
ethos, diz, s6 existe na troca, quando o destinatario vé o que o orador é ou
pretende ser na sua fala.

Porém, Maingueneau (2018b) reconhece que ha dificuldades levantadas
pela investigacdo do ethos, como a ineficacia de sua identificacao a partir da
figura do fiador em alguns tipos de texto. Para tanto, ele propde atribuir ao
ethos trés dimensoes:

1. A dimensdo “categorial” recobre coisas muito diversas. Ela pode tratar
de papéis discursivos ou de status extradiscursivos. Os papéis discursivos
sdo aqueles ligados a atividade de palavra: animador, contador, pregador...
Os status extradiscursivos podem ser de natureza muito variada: pai de
familia, funcionario, médico, camponés, americano, solteiro etc.;

2. A dimensdo “experiencial” do ethos recobre as caracteristicas socio-psi-
colégicas estereotipadas, associadas as nogdes de incorporacdo e de
mundo ético: bom senso e lentiddo do camponés, emprende do empre
emprendedor...;

3. A dimensdo “ideoldgica” refere-se a posicionamentos dentro de um
campo: feminista, de esquerda, conservador ou anticlerical... dentro do
campo politico, romantico ou naturalista... dentro do campo literario etc.

(Maingueneau, 2018b: 322, grifos do autor).

A depender dos géneros e do tipo de discurso, uma dimensao sera privi-
legiada sobre as outras, embora todas as trés possam ser identificadas no pro-
cesso analitico. Assim, para evitar problemas na constituicao do fiador do dis-
curso jornalistico do Congresso em Foco, aplicaremos a proposta de Maingue-
neau das trés dimensdes do ethos.

0 ato de enunciar o discurso é, portanto, acompanhado pela imagem de
um enunciador, que tem um corpo e uma mente proprios constituidos como
“hologramas experienciais”, que podem ser expressos em trés dimensoes inter-
dependentes, e este enunciador é o ideal para aquele discurso.

2.1. O ethos institucional no discurso autorreferencial
Tomando como base a ideia de que a eficacia da palavra depende da autoridade
do orador (ou locutor), Amossy (2018) defende que a eficacia da palavra, e, por-
tanto, do ethos, ndo é nem puramente institucional nem puramente linguageira,
mas acontece simultaneamente em diferentes niveis: o ethos discursivo e o
ethos institucional se influenciam mutuamente. Diz Amossy (2018: 135), que a
«interacado é regrada ndo somente por estratégias verbais, mas também por jo-
gos de poder simbdlicos». A ancoragem social do dispositivo enunciativo, isto
é, aposicao institucional e de autoridade exterior, é, assim, essencial para a ana-
lise interna do discurso.



| indexecomunicacion | n° 10(2), 2020 | Monografico

| 150

0 tom dos enunciadores de um discurso deve, portanto, ser aquele insti-
tucionalizado pela organizacdo a que se filiam e a que pertencem. A institui¢cdo
ndo é um mero “suporte” em que se desenvolve um discurso, mas suas regras e
sua propria semantica se desenvolvem no discurso, bem como o discurso é
desenvolvido por elas. O discurso de uma midia jornalistica qualquer, assim, é
permeado pelas regras e semanticas do jornalismo enquanto instituicao.

Um discurso se desenvolve num contexto socio-histérico-ideolégico. Por-
tanto, esta ligado a uma temporalidade, a um espaco (fisico ou virtual), a um
grupo social, a uma ideologia e, também, a uma instituicdo. Nesses aspectos,
também coexistem outros discursos, que se confrontam uns com os outros.

Ideologia, neste trabalho, é assumida em uma concepgao critica, dizendo
respeito aos modos como discurso e interesses politicos se relacionam e como
se da a reproducdo do poder politico dominante, a fim de sustentar e estabele-
cer essas relacdes de dominacdo, legitimando a autoridade desse poder domi-
nante e preservando a identidade de determinado grupo social, podendo ou
ndo distorcer aspectos da realidade para cumprir seu objetivo de dominacao
(Eagleton, 1997; Ricoeur, 2015a, 2015b; Thompson, 2011; Zizek, 1996).

No jornalismo, a ideologia significa a manutencao de um sistema de re-
presentacdes que definem o que é jornalismo de verdade e de credibilidade,
aliada a uma concepg¢ao dominante de poder politico e econémico. O jornalismo
que se diz factual, imparcial, objetivo, isento, de interesse publico e de credibi-
lidade, é, pode-se dizer, aquele que mantém e é mantido pela ideologia.

O ethos discursivo dito —isto é, os fragmentos de texto em que o enun-
ciador evoca direta ou indiretamente sua prépria enunciacdo (Maingueneau,
2015)—, nessa perspectiva, se constitui a partir da posicao institucional e do
grau de legitimidade do orador dentro de um imaginario social, ligado a uma
representacdo social revestida por esteredtipos, e sera testado nas marcas dis-
cursivas que compoem o ethos discursivo mostrado do orador.

Talvez se possa dizer que o status de que goza o orador e sua imagem
publica delimitam sua autoridade no momento em que toma a palavra.
Entretanto, a construgdo da imagem de si no discurso tem, em contrapar-
tida, a capacidade de modificar as representacGes prévias, de contribuir
para a instalagdo de imagens novas e de transformar equilibrios, contri-
buindo para a dinamica do campo (Amossy, 2018: 138).

Desse modo, identificaremos o ethos dito do Congresso em Foco a partir
daquilo que essa midia diz de si, ou seja, no seu discurso autorreferencial com-
preenderemos o seu ethos institucional.
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3. O jornalismo politico no Brasil: um Quarto Poder?

Antes de adentrarmos na analise do ethos institucional do Congresso em Foco, é
preciso compreender o contexto no qual seus discursos sdo enunciados, isto é,
o do jornalismo politico brasileiro. Esse teve um papel de destaque durante
toda a histdria do Brasil independente, confundindo-se a histéria do jornalismo
politico brasileiro com a prépria histéria do jornalismo brasileiro e os princi-
pais momentos politicos da prépria histéria do Brasil.

0 jornalismo se porta e procura firmar-se como um Quarto Poder inde-
pendente frente aos Poderes Executivo, Legislativo e Judiciario. Porém, ao
mesmo tempo, as empresas jornalisticas sao capitalistas, e a midia se compro-
mete com a légica empresarial mais do que com partidos ou facgdes politicas,
conforme Albuquerque (2000). A midia é ainda, segundo Martins (2018), um
instrumento essencial para que haja democracia, devido ao papel que desem-
penha com os governos e com a sociedade. Mesmo sem substituir, diminuir ou
eclipsar a fun¢do dos governos, ela se comporta como fiadora do sistema demo-
cratico das sociedades capitalistas contemporaneas, e seu discurso tem um pa-
pel fundamental nesse processo (Martins, 2018).

Para Albuquerque (2000), é problematica essa questdo do jornalismo
como Quarto Poder no Brasil, uma visao importada do modelo norte-ameri-
cano, relacionada diretamente a importacdo/imposicao da divisdo dos Poderes
constitucionais. De acordo com Albuquerque (2000), a divisdo dos poderes no
Brasil tem sido encarada pela cultura politica mais como problema do que como
solucdo, a ponto de ter-se criado um mecanismo de controle e arbitrio da tri-
particdo constitucional durante o Império na forma do Poder Moderador, exer-
cido pelo Imperador. Embora esse Poder imperial ndo tenha continuado no pe-
riodo republicano, outras institui¢cdes buscaram assumir esse “poder modera-
dor”, de equilibrio, neutro e apolitico, guardido da democracia, como fizeram,
por exemplo, as Forcas Armadas, especialmente no periodo democratico de
1945 a 1964 e ndo mais depois disso, em decorréncia do golpe civico-militar de
19642. Porém, Albuquerque (2000) sugere ainda que novas instituicdes passam
areivindicar esse papel, sendo uma das principais a imprensa. Entretanto, diz,

a imprensa ndo o faz de modo tdo explicito, afirmativo e, mesmo, cons-

ciente como o fizeram o imperador e o exército. O papel da imprensa nao
é constitucionalmente definido, nem conta ela com recursos materiais que

2 Querendo renovar o discurso de que as For¢as Armadas continuam assumindo esse papel de
“poder moderador”, na cerimdnia do 2112 aniversario do Corpo de Fuzileiros Navais, no Rio de
Janeiro, o presidente Jair Bolsonaro afirmou que “isso, democracia e liberdade, s6 existe quando
sua respectiva Forca Armada assim o quer”, quando é a Constituicdo Federal de 1988 a insti-
tuicdo que legalmente garante a democracia e a organizacao politica no Brasil.
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Ihe permita impor a sua vontade através da coagéo fisica. Ao invés disso,
a imprensa reivindica o papel de intérprete privilegiado da realidade, e o
faz se referindo a tradigdo americana do Quarto Poder. O ponto é que,
talvez, “"Quarto Poder” tenha, no Brasil, um significado totalmente distinto
gue nos Estados Unidos (Albuquerque, 2000: 31).

Porque, diz ainda Albuquerque (2000), se nos Estados Unidos a ideia de
um “Quarto Poder” dizia respeito a um compromisso da imprensa com a con-
servacao e o equilibrio do sistema tripartite de divisao dos poderes —Execu-
tivo, Legislativo e Judicidrio—, no Brasil ela assume os contornos de uma tra-
dicdo brasileira, que remonta ao periodo imperial, de um Poder Moderador.
«Tal como o fizeram em tempos passados o Imperador e os militares», explica
Albuquerque (2000: 49), «a imprensa reivindica hoje exercer o papel de arbitro
das disputas entre os poderes constituidos, decidindo sempre em favor do ‘Bem
Comum’», sujeitando-se, assim, a uma crescente hostilidade de membros de ou-
tras instituicoes que consideram como seus esses direitos pretendidos pela im-
prensa.

0 jornalismo como Quarto Poder, numa situagdo democratica —nos “sur-
tos republicanos”, para utilizar a expressao de Medina (2006) referindo-se a
historia politica brasileira— é uma instituicdo social que fiscaliza os outros po-
deres. Numa situacao de autoritarismo politico, de cerceamento de liberdade, é
uma voz que, clandestinamente ou ndo, faz frente a esse autoritarismo. Porém,
diz ainda Medina (2006), o jornalismo na contemporaneidade vai além de ser
apenas um Quarto Poder, pois a propria compreensdo do que é “poder” se
tornou mais complexa. O jornalismo ndo lida sé com as estruturas do poder po-
litico institucional, mas com o mercado e a sociedade civil. O jornalismo, assim,
tem o papel de representar simbolicamente

um delicado tecido em que as tensdes das microestruturas de poder e es-
truturas intermedidrias de decisdo procuram de alguma forma fazer valer
seus interesses, suas competéncias e ideologias, sobretudo sua visdo de
mundo, frente & macroestrutura - essa sim representada pelos trés pode-
res e pelas forgas econOmicas. Quem sendo o repoérter vai se entranhar
nesse cipoal? (Medina, 2006: 30).

Jornalismo e poder politico no Brasil se relacionam desde o inicio da his-
toria do jornalismo no pais. Uma relagdo que, de acordo com Gomes (2004), é
sempre de hostilidade do jornalismo politico em relacao a esfera politica, ge-
rando no publico uma desconfianga com aquilo que os atores politicos preten-
dem representar. H3, assim, um conflito entre jornalismo e politica no que diz
respeito ao controle do «espetaculo cotidiano da politica» (Gomes, 2004: 343),
que acaba se traduzindo no controle da narrativa dos acontecimentos cotidia-
nos que se constituem em Histoéria.
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A proépria Historia brasileira, desde seus primeiros anos como col6nia
portuguesa, é um processo dialético entre descentralizacdo e centralizacao do
poder (Seabra, 2006): capitanias hereditarias, Governo Geral, monarquia par-
lamentarista, Republica das Espadas, Republica dos Governadores, Estado
Novo, periodo democratico, ditadura civico-militar, redemocratiza¢do... Essa
dicotomia, diz Seabra (2006: 112), «xmarcou o carater da politica nacional e in-
fluenciou certamente o tipo de jornalismo forjado no pais a partir de 1808,
quando da vinda da Familia Real para ca e a criagdo da Imprensa Régia». A li-
berdade de imprensa e a censura estdo diretamente relacionadas, respectiva-
mente, aos momentos de descentralizacdo e de centralizacdo do poder.

Com o golpe civico-militar de 1964 foi instalado o ultimo periodo de cen-
sura governamental na imprensa. O declinio do jornalismo politico, que viveu
seus “anos de ouro” nas duas décadas precedentes, devido a censura contra
tudo o que fosse contra a “Revolugao” e as altas taxas de crescimento econ6mico
no Brasil na década de 1970 —e a consequente crise do petréleo e a retomada
do ciclo inflacionario— abriu espago para o desenvolvimento na imprensa do
jornalismo econ6émico. Por outro lado, o jornalismo politico sobrevivia princi-
palmente pelo trabalho da imprensa nanica, alternativa e de oposicdo a dita-
dura. Mais do que uma substitui¢cdo a grande imprensa, a imprensa nanica bus-
cava mostrar um contraponto, a versao da oposi¢do. Com o fim da censura e a
abertura politica no final da década de 1970, «muitos daqueles profissionais
que atuaram na imprensa alternativa aproveitaram a experiéncia para levar
para as redagdes um jornalismo politizado, ndo necessariamente partidario,
mas certamente comprometido com o restabelecimento da ordem democra-
tica» (Seabra, 2006: 133).

Na redemocratizacdo, o jornalismo politico, novamente livre de qualquer
tipo de censura governamental, acompanhou as primeiras elei¢des gerais para
presidente, em 1989, desde a eleicdo de Janio Quadros, trés décadas antes; a
renuncia de Fernando Collor para escapar do impeachment em 1992; a eleicao
de Fernando Henrique Cardoso em 1994 e sua reeleicdo em 1998, a primeira
na histéria do Brasil; a eleicdo e reeleicdo do primeiro presidente operario, Lula
da Silva, em 2002 e 2006; casos de corrup¢do como o processo judicial do Men-
saldo em 2005 e a Operacdo Lava-Jato, atuante desde 2014; a eleicdo e reeleicao
da primeira mulher presidenta do Brasil, Dilma Rousseff, em 2010 e 2014; os
protestos de junho de 2013 e os subsequentes; o golpe juridico-parlamentar3

3 0 golpe parlamentar é um «modelo ainda pouco usual nas democracias contemporaneas, mas
que apresenta caracteristicas em comum com um modelo de golpismo experimentado também
pelo Paraguai e por Honduras (Pitts et al., 2016), no qual a aparéncia de normalidade das insti-
tuicoes politicas é mantida, a0 mesmo tempo em que se recorre a brechas constitucionais para
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de 2016 (Albuquerque, 2018) e suas consequéncias politicas, juridicas e insti-
tucionais que vivemos atualmente.

Segundo Cruvinel (2006), o crescimento urbano e das classes médias a
partir da década de 1950 foi fundamental para que o jornalismo deixasse de ser
proselitista, sectario, partidario, para tomar como atributo essencial a credibi-
lidade, produzindo noticias objetivas a partir de uma cobertura factual. A ne-
cessidade da “despartidarizacao” nos veiculos foi um atendimento a demanda
do publico, que exigia e exige uma cobertura qualificada no noticiario politico.
Informar, portanto, ndo basta mais, e surge uma demanda cada vez maior
—impulsionada também pela proliferacao de blogs no século XXI— por saber
as causas e consequéncias de determinados acontecimentos politicos, bem
como o comportamento dos atores politicos envolvidos. A anilise e a interpre-
tacdo entram na producdo do noticiario politico para sanar essa necessidade,
sem eliminar a subjetividade do jornalista que inevitavelmente aparece nesse
processo. O jornalismo analitico e interpretativo, portanto, ndo é necessaria-
mente partidarizado, e é nessa 6tica que o Congresso em Foco acredita afirmar
operar.

4. Ethos institucional do Congresso em Foco
Se por um lado o jornalismo aponta para o mundo e produz ou reproduz even-
tualmente algum grau de conhecimento a respeito do real, por outro lado ele
estd também imbuido de uma retérica autorreferencial, frequentemente men-
cionando seus proprios produtos, referindo-se a sua propria ética, procla-
mando sua propria fungao, fazendo apontamentos para seu proprio dever ci-
vico, sua propria competéncia, seus proprios sofrimentos, suas préprias vité-
rias, ataques de outros grupos contra ele, entre outros (Lopes, 2013). Anali-
sando a pagina “Quem somos” do Congresso em Foco, percebe-se essa retorica
autorreferencial como um meio de gerar uma representacao social de si.
Assim, foram identificados na pagina “Quem somos” doze semas* que
constituem as categorias do ethos institucional do Congresso em Foco e, conse-
quentemente, os doze semas que constituem o antiethos correspondente, con-
forme o quadro 1 abaixo. Essas unidades de sentido, relacionadas as dimensdes

derrubar mandatarios eleitos pelo voto popular. Ou seja, o processo adquire um verniz publico
legitimo na medida em que tudo se passaria ‘dentro da lei’» (Albuquerque, 2018: 175).

4 Maingueneau (2008) introduz na Analise do Discurso a no¢do de “sema”, que para o autor é a
menor unidade do sentido do discurso. Cada discurso tem seus préprios semas, que consti-
tuirdo o seu sistema de restricdes semantico, bem como os registros positivos e negativos do
discurso. Também com o ethos podemos aplicar essas nogdes, sendo os semas que constituem
o registro positivo do ethos de determinado enunciador aqueles que o fazem enunciar “eu sou”,
e 0 seu oposto, que constituem o antiethos, isto é, o registro negativo, “aquilo que nédo sou”.
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do ethos (Maingueneau, 2018b), ddo elementos para compreender o seu ethos
institucional.

Quadro 1. Ethos institucional e antiethos do Congresso em Foco
Dimensodes

Semas do ethos institucional Semas do antiethos
do ethos
Apartidarismo Partidarismo
o Defesa da de_mocr_aua, direitos Autoritarismo
Ideoldgica humanos e diversidade
Independéncia Dependéncia
Jornalismo para mudar Jornalismo tradicional
Credibilidade Descrédito
Empreendedorismo Estagnacgao
. . Pioneirismo Tradicionalismo
Experiencial - -
Pluralismo de vozes Monofonia
Profissionalismo Amadorismo
Relevancia Irrelevancia
. “Cao de guarda” “Chapa branca”
Categorial - o i
Jornalismo politico Propaganda politica

Fonte: elaborado pelos autores.

Por se tratarem de categorias de analise de um ethos dito, ou seja, daquilo
que o Congresso em Foco afirma abertamente ser, algumas delas, como o ethos
de “cdo de guarda” e seu consequente antiethos de “jornalismo ‘chapa branca’
sdo significadas com o valor e o peso ideoldgicos que o enunciador da a essa
categorizacao de si. Jornalismo “cdo de guarda” é aquele “denuncista”, o fiscal
dos agentes e atividades politicos que a sociedade ndo via e passa a ver; é, assim,
o jornalismo que se propde a mudar a politica e a sociedade. Como diz Lopes, a

representagao do jornalista como cdo de guarda da sociedade tende a afir-
mar que o jornalista é aquele profissional cuja missdo é descobrir “a ver-
dade”, seguir pistas para desvendar algo encoberto, ou vai averiguar se
outros agentes sociais (um politico ou uma instituicdo, por exemplo) estdo
agindo corretamente (2007: 65).

0 jornalismo “chapa branca”, de acordo com o jargao profissional, é jus-
tamente o oposto disso, é aquele que ndo tem o menor interesse em prejudicar
quem esta no poder, mas que usa da legitimacao social do jornalismo para man-
ter o status quo.

4.1. Quem somos
No video “Um making off do Congresso em Foco”, que inicia o texto do “Quem
somos”, sdo construidos os registros de seriedade, credibilidade e
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profissionalismo no ethos dito da instituicao, pelas imagens que mostram jor-
nalistas trabalhando ndo sé na redacao do Congresso em Foco, mas também na
Praga dos Trés Poderes, o centro do poder politico no Brasil. Reforca-se tam-
bém, por meio de uma enunciacdo do jornalista Sylvio Costa, fundador e prin-
cipal sécio do Congresso em Foco, que o jornalismo produzido por eles ndo tem
apenas a funcao de reportar fatos, mas principalmente despertar nas pessoas a
necessidade de reagir e mudar: jornalismo a servico da mudanca.

0 sema do apartidarismo é enunciado como caracteristica do ethos dito
quando Costa destaca que ndo importa o partido politico que esteja defendendo
posicdes de respeito a democracia e a diversidade, pois essa instituicdo nao esta
alinhada com nenhuma das forgas politicas em conflito no pais, enunciado tam-
bém como condigao para a credibilidade e a respeitabilidade conquistadas pelo
Congresso em Foco. Também o sema do empreendedorismo transparece
quando Costa enuncia que vé o Congresso em Foco como uma startup.

Curiosamente, o sema do apartidarismo no ethos dito do Congresso em
Foco é uma constante. HA uma necessidade de repetidamente reiterar na enun-
ciacdo que “somos apartidarios”. Na pagina “Quem somos” do website, é enun-
ciado pelo menos trés vezes: no video “Um making off do Congresso em Foco”,
ao negar alinhamento com qualquer forga politica em conflito no pais, na
primeira linha do texto escrito “O Congresso em Foco é um veiculo jornalistico
e faz uma cobertura apartidaria do Congresso Nacional e dos principais fatos
politicos[...]” (Congresso em Foco, 2018c) —e reiterado no inicio do segundo
paragrafo— «Ndo temos vinculagdo com nenhum partido politico [...]». O Con-
gresso em Foco, assim, se pretende como uma midia jornalistica “sem partido”.

Essa constante necessidade de se reafirmar como apartidario é caracte-
ristico do encaixar-se no sistema de restricoes do ethos jornalistico: um jorna-
lismo partidario ndo teria credibilidade para monitorar as atividades da poli-
tica nacional sem enviesar o discurso para defender este ou aquele partido po-
litico, pois ndo seria independente o suficiente para enunciar noticias que por-
ventura manchem a imagem de determinado partido politico. O pluralismo de
vozes esta diretamente relacionado ao sema do apartidarismo, pois ter colunis-
tas de variados perfis e campos de atuacdo e posicdes geograficas, e colocar-se
como féorum de discussdo e debate democratico sdo tragos que implicam ao
Congresso em Foco afirmar-se como agora: «aqui tem lugar para todo mundo se
expressar».

Por isso, o apartidarismo, mais do que uma dimensao ideolégica do ethos
institucional do Congresso em Foco, se constitui como a identidade mesma do
discurso jornalistico do website, e, consequentemente, como o elemento identi-
tario a partir do qual e para o qual convergem todos os demais semas
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discursivos. E porque o Congresso em Foco é, ou melhor, pretende ser, aparti-
dario, que ele se propoe a defesa da democracia, dos direitos humanos e da di-
versidade, que permite que seu jornalismo seja independente e possa efetiva-
mente mudar a situacao politica nacional, pois ndo é Outro, partidario, autori-
tario, fechado em si mesmo, e, por isso mesmo, dependente e submisso a for¢as
politicas.

Assim, o apartidarismo traz credibilidade, relevancia e profissionalismo,
permite ser empreendedor, ser aberto a um pluralismo de vozes e pioneiro, é
condic¢do para atuar como “cdo de guarda” da sociedade.

Portanto, mais do que uma dimensao ideolédgica do seu ethos institucional,
o0 apartidarismo é a ideologia operada no discurso jornalistico do Congresso em
Foco. Pois legitima a autoridade institucional do fazer jornalismo do website, pre-
serva sua identidade enquanto tal, movendo sentidos para estabelecer e susten-
tar relagoes de poder —o poder de informar e saber informar sem estar vincu-
lado a nenhuma forga politica—, justifica e propode o seu projeto editorial e dis-
cursivo, age como mais-valia entre sua pretensado de legitimidade institucional e
a crenca de seu publico leitor, e estd num permanente conflito préprio da ativi-
dade jornalistica em relacdo as forgas de poder politico e —por ser uma empresa
privada numa economia liberal— com os meios jornalisticos concorrentes.

Por outro lado, a imparcialidade ndo é caracteristica do ethos dito do Con-
gresso em Foco a partir do momento em que a instituicdo se diz apoiadora de
causas que considera de interesse geral, «como a defesa da democracia e dos
direitos humanos (em especial, de grupos discriminados como as mulheres, os
negros, indigenas e a populacao LGBTS); a luta contra as desigualdades sociais
e regionais; e o combate a corrupc¢do» (Congresso em Foco, 2018c). Nesse mo-
mento, o Congresso em Foco enuncia sua parcialidade.

0 empreendedorismo € identificado nas taxas de crescimento enuncia-
das, bem como no paragrafo no qual sdo enunciadas as principais fontes de fi-
nanciamento dessa empresa privada, quais sejam, “publicidade, no site e na re-
vista; eventos; parcerias com outros veiculos (sobretudo com o [portal] UOL,
que nos hospeda desde 2010); a venda de exemplares e de assinaturas da re-
vista [Congresso em Foco]; e o Painel do Poder” (Congresso em Foco, 2018c,
grifos do autor); este ultimo uma ferramenta desenvolvida pelo Congresso em
Foco que ouve regularmente os lideres do Congresso Nacional a fim de reunir
«informagdes estratégicas fundamentais para orientar a agdo de empresarios,
lideres de classe e todos aqueles que podem ser fortemente impactados pelas
decisoes do Congresso» (Congresso em Foco, 2019b).

5 Lésbicas, Gays, Bissexuais, Travestis, Transsexuais e Transgéneros.
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Em seu midia kit, outra forma de apresentacao de si, desta vez com um viés
mercadolégico, visto que é um produto feito para vender espago publicitario da
empresa, o Congresso em Foco apresenta-se como pioneiro na cobertura segmen-
tada e multiplataforma da politica nacional e como um dos mais reconhecidos e
influentes veiculos de comunicacido do pais.

Apresenta um perfil de audiéncia composto por 75% do que eles consi-
deram formadores de opinido: politicos, autoridades, assessores parlamenta-
res, jornalistas, liderangas sociais e empresariais, empresarios, publicitarios,
operadores do mercado financeiro, professores, pesquisadores e profissionais
liberais. Apresenta-se ainda como influente no Congresso Nacional, ao mostrar
dados que apontam que 60% das liderangas parlamentares acessam o website
diariamente (Congresso em Foco, 2018b, 2018c). Reforca assim, os semas do
empreendedorismo, da relevancia e da credibilidade.

4.2. A marca e o slogan

A marca “Congresso em Foco” (Figura 1) é uma designacao desviada (Maingue-
neau, 2013) de um nome de marca evocador, pois explora o valor semantico da
expressdo que o nomeia, apresentando-se como algo ou alguém que tera o Con-
gresso Nacional (perceptivel por meio de competéncia enciclopédica) em foco,
ou seja, nada do que acontece 14 passara ao acaso daqueles que operam sob a
marca “Congresso em Foco”. Como veiculo jornalistico, que preza pela credibi-
lidade da informacao e pela divulgacdo de informacdes de interesse publico, o
nome da marca tem a carga semantica com forca necessaria para delimitar o
seu territério de atuacao enquanto “cdo de guarda” da sociedade.

Figura 1. Marca e slogan do Congresso em Foco

L/congressoemfo

Respeitamos as diferencas
Fonte: Congresso em Foco, 2019a.

O Congresso em Foco, enquanto marca, nasceu com o propoésito de espe-
cializar-se na cobertura dos eventos relacionados ao ambito do Congresso Na-
cional. Porém, com o constante relacionamento entre os Trés Poderes Federa-
tivos, a cobertura foi ampliada para toda a vida politica de relevancia nacional,
centrada em Brasilia, mas nao deixando em segundo plano acontecimentos de
relevancia nacional que ocorram em outras partes do territério brasileiro: «Co-
brimos o dia a dia do Parlamento e da politica sem virar as costas para o pais e
o mundo» (Congresso em Foco, 2018c).
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Também o enunciado que constitui o slogan do Congresso em Foco é parte
de seu discurso institucional, uma vez que busca resumir em pouquissimas pa-
lavras a mensagem mais importante que a institui¢do quer passar sobre si. E
caracteristica de muitos slogans, diz Maingueneau (2013), que eles estejam an-
corados na situag¢do de enunciagdo. O slogan atual do Congresso em Foco é “Res-
peitamos as diferengas”, junto a uma bandeira listrada com as cores do arco-
iris, simbolo da luta LGBT. No topo de qualquer pagina do website, abaixo do
nome “Congresso em Foco” o slogan esta exposto. Com isso o Congresso em Foco
atrela diretamente ao seu proprio nome outro dos valores defendidos no
“Quem somos”, a saber, a defesa da democracia e dos direitos humanos, espe-
cialmente de minorias sociais.

A bandeira LGBT, entretanto, vai além da simples presenca no slogan do
Congresso em Foco. O simbolo ndo existe apenas como estratégia discursiva de
apresentacao de si do website, mas é reforcado no discurso jornalistico. De fato,
um traco interessante percebido na andlise de discurso na pagina “Quem so-
mos” é que a Unica expressao que contém um hiperlink no texto e que nao redi-
reciona a noticias sobre prémios recebidos pelo Congresso em Foco ou a outros
produtos da marca, é “populacdo LGBT”, que redireciona para um editorial, in-
titulado “Por que a bandeira LGBT também é nossa bandeira” (Costa, 2016).

4.3. Editorial: Por que a bandeira LGBT também é nossa
bandeira
Os editoriais sdo textos opinativos, e o Congresso em Foco deixa isso claro ao
alocar seus editoriais em um espaco chamado “Opinido” no website. O editorial
é um espacgo opinativo no qual a empresa jornalistica se posiciona politica-
mente como instituicdo dentro de um espaco social acerca de uma tematica ou
um acontecimento atual. E, como diz Beltrio (1980: 52 apud Mont’'Alverne;
Marques, 2018: 23), «a voz do jornal, a sua tribuna». Assim, os principios que a
empresa jornalistica defende em linha editorialé se fazem presentes aberta-
mente no texto editorial.

E através do editorial, afirmam Mont’Alverne e Marques (2018: 31), «que
o periddico realiza sua proépria politica, ao comentar e emitir juizos sobre as
praticas da democracia e acerca de outros temas», podendo funcionar como
instrumento de pressao da empresa jornalistica perante a sociedade e ao poder
politico acerca da principal tematica do dia, dentro do papel de Quarto Poder

6 Adota-se neste trabalho a definigio de linha editorial de Paixdo (2018: 95-96), isto é, «xum posi-
cionamento politico, que parte da dire¢do do veiculo jornalistico, e que interfere na escolha do
tipo de informacio a ser publicada e no tratamento que a empresa jornalistica dara a essa in-
formagao».
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que a imprensa, ao menos no Brasil, objetiva para si, agindo como “cido de
guarda” da sociedade, ou seja, como d6rgdo fiscalizador dos poderes politicos. O
editorial, assim, fornece ao leitor um quadro interpretativo da realidade,
opondo-se a intencao de imparcialidade que é caracteristica da deontologia
profissional do jornalismo brasileiro na producio de noticias.

O Congresso em Foco ndo tem o habito de publicar editoriais regular-
mente, mas apenas em raras ocasioes, quando acredita ser necessario. Esses
espacos opinativos constituem as poucas vezes em que o Congresso em Foco
opina abertamente sobre um tema, reservando esse carater opinativo as colu-
nas de personalidades convidadas. Esse aspecto torna relevante propor uma
analise do discurso do editorial redirecionado via hiperlink diretamente da pa-
gina “Quem somos”, como um complemento a identidade discursiva do website.

O editorial, por representar a voz institucional de uma midia jornalistica,
geralmente ndo é assinado, mas a midia, na funcao de metaenunciador, é quem
assume a autoria do texto. O caso em analise’, assim, se constitui em uma ex-
cecdo, visto que é assinado pelo jornalista Sylvio Costa, fundador e sécio prin-
cipal do Congresso em Foco, assumindo-se assim como porta-voz —que de fato
é, pelo seu lugar institucional— da empresa.

O titulo “Por que a bandeira LGBT também é nossa bandeira”, inicia o
texto do editorial com uma justificativa, que sera respondida por meio dos ar-
gumentos que Sylvio Costa desenvolvera no editorial. HA uma apropriacdo da
bandeira LGBT como bandeira também do Congresso em Foco. “Bandeira” sig-
nifica a identidade de um grupo. Uma bandeira nacional simboliza a identidade
de um povo enquanto nagdo. Defender uma bandeira é defender os interesses
desse grupo, defender suas causas e integrar-se as suas lutas. Portanto, quando
o Congresso em Foco, por meio de seu porta-voz, jornalista Sylvio Costa, se apro-
pria da bandeira LGBT, ele toma para si a defesa e a luta também pela causa
LGBT, reafirmando o sema da defesa da diversidade e dos direitos humanos ao
ethos do Congresso em Foco.

A defesa da bandeira LGBT, o Congresso em Foco explica em cena genérica
editorial e em uma cenografia verbal que se constitui em um didlogo com o lei-
tor, utilizando-se de embreantes que ancoram essa situacdo de enunciacao,
como o uso corrente dos pronomes “vocé” e “vocés”, que s6 pode se referir ao
leitor, coenunciador do texto editorial; em contraponto, também regularmente
ha a presenca do “nés”, que se refere ao Congresso em Foco enquanto

7 A partir deste momento e até o final da analise deste editorial especificamente, todas as citagées
diretas fardo referéncia a Costa (2016). Como, para efeitos de analise, abordaremos varios re-
cortes de enunciados do texto em analise, procederemos assim para evitar uma grande repe-
ticdo da mesma referéncia.
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instituicao; e também sdo utilizadas expressdes coloquiais, como “da licenga,
fio”, isto é, “da licenca, filho”, e “Beleza”, que aqui nao se refere a uma qualidade
estética, mas semanticamente significa “Tudo bem”, “Certo”. O Congresso em
Foco, assim, demonstra um ethos amistoso, de querer estar préximo do leitor,
como um amigo com quem o leitor pode contar nas horas de necessidade.

Em todo o editorial, o Congresso em Foco reafirma seu ethos de defensor
dos direitos humanos, das minorias e das diversidades: desde a ado¢do da ban-
deira LGBT —uma “bela bandeira”, segundo o texto— em solidariedade as viti-
mas do “massacre de Orlando”8, no expressar que nao se pode mais tolerar os
intolerantes, no condenar os

mesmos retrégrados —de moralismo frequentemente hipécrita, como pode
ter sido o caso do assassino de Orlando— que usam a religido ou a defesa
da familia como instrumento para invadir o espago privado alheio e des-
respeitar os outros no que tém de mais essencial, isto &, a forma que en-
contram para expressar 0 seu amor e sua sexualidade.

0 Congresso em Foco utiliza o editorial continuamente para pregar o res-
peito a diferenga e defender aqueles setores sociais que a instituicdo afirma se-
rem os mais vulneraveis, quais sejam, mulheres, negros, indios, criancas, ido-
sos, migrantes, deficientes fisicos e mentais, grupos étnicos marginalizados e as
comunidades LGBT.

A essa defesa dos mais vulneraveis, o Congresso em Foco alia o seu profis-
sionalismo, e de um modo que pode ser interpretado como arrogante: «Usem o
prestigio e a audiéncia que conquistamos em seu favor! Eles sdo, acreditem,
maiores do que temos sido capazes de propagar». Um detalhe é que prestigio e
audiéncia constituem hiperlinks para noticias institucionais do proéprio Con-
gresso em Foco que justificam essas qualidades da instituicdo. Reforcando que
é uma empresa privada, e ndo uma organiza¢do nao-governamental (ONG), o
Congresso em Foco se disp0e a receber sugestdes e contribui¢des de seus leito-
res em seus canais institucionais, como o e-mail da redacao do website e seus
perfis em redes sociais. Ao reforcar sua abertura as contribui¢des dos leitores,
o Congresso em Foco reafirma seu ethos de pluralismo de vozes.

Também, e por causa de tudo isso, a funcao social do jornalismo —do jor-
nalismo para mudar a que se propde o Congresso em Foco— é enunciada no
editorial. Para tanto, se vale do valor de verdade, isto é, do valor de evidéncia
do artigo 32 da Constituicdo Federal, dos objetivos fundamentais da Republica
Federativa do Brasil, dentre os quais, promover o bem de todos sem qualquer

8 Atentado ocorrido na boate gay Pulse, na cidade de Orlando, estado da Flérida, nos Estados
Unidos, em 12 de junho de 2016, quando Omar Mateen, de 29 anos, matou a tiros 49 pessoas e
feriu outras 53. O atirador morreu em confronto com a policia.



| indexecomunicacion | n° 10(2), 2020 | Monografico

| 162

tipo de discriminacao; e da Lei 9.459/1997, que tipifica como crime a pratica,
inducdo ou incitagdo a discriminag¢ao ou preconceito de raga, cor, etnia, religido
ou procedéncia nacional. Outras fung¢des sociais do jornalismo defendidas
nesse editorial sdo a da dentncia de irregularidades e injusticas e a defesa da
democracia: “ndo ha jornalismo digno desse nome sem compromisso com a hu-
manidade e os principios democraticos”.

Por essa fungdo social, o Congresso em Foco reafirma a sua ideologia apar-
tidaria: seu jornalismo é relevante, age como “cao de guarda” sem lado partida-
rio, alias, o seu lado é o da justica e da idoneidade, o lado daqueles que se
enojam com a corrupg¢do que mancha a democracia brasileira. Usa, inclusive, da
ironia para reafirmar-se apartidario, colocando-se como superior —outro trago
de arrogancia percebido em seu ethos— a quem o critica pela sua atuagao como
“cdo de guarda”:

«0 Congresso em Foco saiu do armario. Agora assumiu que é um site gay»,
dird alguém. Seria um carinhoso adjetivo para quem nos ultimos tempos
se acostumou a ser brindado, felizmente por uma minoria, com os pobres
clichés que a polarizagdo politica colocou no centro do palco do atual mo-
mento brasileiro. “Petralhas”, berraram alguns quando —por exemplo—
destacamos, antes de qualquer outro veiculo, o 7 a 0 que marcou o anuncio
do ministério Temer. Sete, em alusdo aos indicados as voltas com acu-
sagOes criminais. Zero, para a representacdo de mulheres, negros e indios
(estes ultimos, eternamente esquecidos pelo poder). “Golpistas”, atiram
outros quando dedicamos atencdo as inesgotaveis revelagdes da Operagao
Lava Jato, as vezes publicando em primeira m&o alguns dos seus aspectos
mais constrangedores para Lula e o PT.

Para o Congresso em Foco, ser apartidario é ndo estar alinhado a nenhuma
forca politica, é ndo ser “coxinha” nem “mortadela”!?, “petralha”!!l ou “gol-
pista”12. O apartidarismo é proéprio da proposta jornalistica que os inspira. O
Congresso em Foco se coloca além das disputas politicas e, para eles, «sé os des-
informados ou os mal intencionados», nao se dao ou nao querem se dar conta
disso. Nessa linha, sem o apartidarismo, do ponto de vista institucional, o jor-
nalismo do Congresso em Foco perderia toda a sua credibilidade.

9 Alcunha de cunho pejorativo dado a direita brasileira, cuja origem nio é conhecida.

10 Alcunha de cunho pejorativo dado a esquerda brasileira como contraponto a alcunha de “co-
xinha” em referéncia aos lanches que militantes petistas recebiam nos protestos, na maioria das
vezes sanduiche de mortadela.

11 Neologismo proposto pelo jornalista brasileiro Reinaldo Azevedo e formado pela juncio dos
termos “PT” (Partido dos Trabalhadores) e “metralha” (em referéncia aos Irmaos Metralha, per-
sonagens da Disney que formam uma quadrilha de ladroes).

12 Alcunha de cunho pejorativo dada a todos aqueles que se manifestaram favoraveis ao impeach-
ment da presidenta Dilma Rousseff (PT) em 2016.
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Por outro lado, se «mulheres ou homens, LGBT ou héteros, nordestinos
ou sulistas, afrodescendentes ou brancos de olhos azuis, idosos ou jovens, in-
dios ou descendentes europeus, brasileiros natos ou imigrantes que escolhe-
ram o Brasil como lar” sdo “muitissimo bem-vindos neste Congresso em Foco»
—e ressaltando que “bem-vindos neste Congresso em Foco” esta colorido num
gradiente que perpassa as sete cores do arco-iris, ou seja da bandeira LGBT e,
agora, do proprio Congresso em Foco— percebe-se que os posicionamentos po-
liticos foram silenciados entre aqueles que sao bem-vindos: ndo se refere a “es-
querdistas ou direitistas” ou a “socialistas e liberais”, por exemplo. Porém, mais
a frente, o préprio autor do editorial colocarad que, na verdade, nem todos sao
tdo bem-vindos assim ao Congresso em Foco:

Quer jogar futebol com as maos, como fazem os homofébicos? Entdo, da
licenga, fio. Esta ndo é a pagina da internet mais indicada pra vocé.

Por outro lado, queremos garantir ampla liberdade de opinido para os que
seguem as regras do jogo democratico. Ouvir quem pensa diferente sé
pode nos enriquecer. Aumenta a qualidade do debate. Abre caminho para
a superacdo de problemas comuns.

Ou seja, apenas aqueles afeitos a democracia e as regras do jogo demo-
cratico sdo efetivamente bem-vindos ao Congresso em Foco. Quem quer “jogar
futebol com as maos”, ou seja, quem quer inverter as normas, as leis, as regras
do jogo, como os intolerantes e os homofébicos, devem ser combatidos: esta é
a parcialidade jornalistica —e moral— da instituicdo. O Congresso em Foco
toma, entdo, um partido. Ndo é uma legenda partidaria, um partido politico ins-
titucionalizado, mas é uma posicao politica que pode “bater de frente” com o
que eventualmente pregue um partido politico.

Apartidarismo e imparcialidade, portanto, sdo conceitos semanticamente
préximos: é impossivel nao adotar um lado, ndo tomar um partido; até “ficar
em cima do muro” é tomar um partido, uma posicdo, um lado, uma opiniao, um
posicionamento.

Por fim, no dltimo paragrafo do editorial, o Congresso em Foco justifica
que o novo slogan —“Respeitamos as diferengas”— sera coerente aos slogans
anteriores ja adotados pelo website, indicando, assim, que o discurso do Con-
gresso em Foco permanece o mesmo desde a sua fundagdo. Sua proposta edito-
rial permanece inalterada.

Assim, em resumo, no editorial percebem-se praticamente todos os se-
mas que compdem o ethos dito do Congresso em Foco conforme identificados na
pagina “Quem somos”, demonstrando que, até o momento, a instituicdo man-
tém uma identidade coerente entre aquilo que diz de si e aquilo que diz sobre
o mundo.
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Um detalhe que ndo pode escapar a andlise diz respeito as datas de pu-
blicacdo e de ultima atualizacdo do editorial. O texto foi publicado original-
mente em 17 de junho de 2016, as 18h48, portanto no calor do debate sobre o
atentado de Orlando. Porém, hd uma informacdo sobre a ultima atualizacao
feita no texto, datado de 25 de outubro de 2018, as 19h02. Ndo temos acesso
sendo a versdo mais atualizada. E a instabilidade dos enunciados na Web per-
cebidas por Maingueneau (2015b).

Nao temos como saber, também, o que mudou da publicacdo original para
a atualizada, mas um dado relevante é que a tltima atualizacio foi feita trés dias
antes do segundo turno das elei¢cdes gerais de 2018, 28 de outubro, quando Jair
Bolsonaro, entdo no Partido Social Liberal (PSL) foi eleito presidente do Brasil
em uma disputa contra Fernando Haddad, do Partido dos Trabalhadores (PT).
Essa disputa e a iminente vitéria de Bolsonaro segundo constavam as pesquisas
eleitorais resultaram na publica¢do de outro dos raros editoriais do Congresso
em Foco, em 26 de outubro de 2018, um dia depois da atualizacdo do editorial
acima analisado, intitulado “Nossa opinido: Bolsonaro é o pior que nos pode
acontecer”13,

Por Bolsonaro, em seu discurso e propostas, representar um risco e uma
ameaca a comunidade LGBT e a outras minorias, vai de encontro com a pro-
posta editorial do Congresso em Foco, e, ainda que este se coloque como aparti-
dario, acaba por se posicionar contra o entdo candidato do PSL.

5. Consideracgoes finais

0 Congresso em Foco pretende fazer um jornalismo apartidario. Para essa midia
jornalistica, ser apartidario é ndo estar vinculado a partidos politicos. S6 assim
seria possivel ter credibilidade e independéncia para perseguir os proprios ob-
jetivos sem interferéncias externas. Seu profissionalismo no jornalismo estaria
na sua capacidade de defender a democracia, os direitos humanos e a diversi-
dade sem, para isso, levantar bandeiras partidarias, sem favorecer este ou
aquele partido politico que porventura assuma as mesmas bandeiras que o Con-
gresso em Foco. E um “cio de guarda” da sociedade, e quem quiser defender o
que é justo, é bem-vindo. E o que diz sobre si.

E possivel perceber que o Congresso em Foco se esforca discursivamente
para manter essa imagem de si. Porém, o apartidarismo, como nao filiagao ideo-
légica ou partidaria —conforme concluimos a partir de Aldé (2004)—, tal qual
a imparcialidade, é impossivel na ordem do discurso. Pode-se até mesmo dizer

13 Disponivel em: https://congressoemfoco.uol.com.br/opiniao/editorial /nossa-opiniao-bolso-
naro-e-o-pior-que-nos-pode-acontecer/. Acesso em: 8 ago. 2019.
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que “apartidarismo” é um outro nome para “imparcialidade” no campo discur-
sivo politico. Pois o discurso é atravessado por ideologias. A principal ideologia
que atravessa o discurso jornalistico do Congresso em Foco é, justamente, a
ideologia do apartidarismo.

A independéncia que prega o Congresso em Foco é relativa as forgas poli-
ticas e partidarias em conflito no cenario brasileiro, e caracteriza sua pretensao
ao apartidarismo. Porém, o Congresso em Foco tem lado, e enuncia com precisao
tanto em textos de apresentacao de si, como a pagina “Quem somos”, como em
textos claramente opinativos, como os editoriais. Quando essa midia se com-
promete a defender a democracia e os direitos humanos —principalmente das
minorias— e combater a corrupcdo, escolhe um lado, toma um partido.

Ainda mais significativa é a institucionalizacdo da defesa dos direitos
LGBT, seja por meio do slogan como por meio do hiperlink no “Quem somos”
que redireciona a um editorial assinado pelo jornalista fundador do website.
Essa tomada clara de posi¢do representa também uma disposicdo a combater,
no nivel do discurso, a quem se opuser a esse posicionamento.

Pois o discurso jornalistico do Congresso em Foco é também um discurso
politico, na medida em que se propde a fazer “jornalismo para mudar”, a ser
uma ferramenta de conscientizagdo politico-cidada para o “(e)leitor”. Isso se
manifesta como um elemento ideolégico de seu ethos institucional, pois sdo os
posicionamentos ético-politicos do Congresso em Foco que definem o que signi-
fica dizer “eu fago jornalismo para mudar a politica nacional até o ponto em que
eu considero constituir uma sociedade ideal”.

Portanto, ser apartidario na ordem do discurso, é tdo impossivel quanto
ser imparcial. Pois o apartidarismo é outro modo de nomear a imparcialidade
nos discursos politico e jornalistico. Assim, todo o ethos institucional do Con-
gresso em Foco é significado para reforcar esse sema principal do apartida-
rismo. Sua credibilidade, seu profissionalismo, sua abertura a um pluralismo de
vozes, seu pioneirismo, dependem da manuten¢do de uma imagem de si que
evoca o apartidarismo. A defesa dos direitos humanos, da democracia e da di-
versidade estdo mergulhadas no seu dito apartidarismo. Agir como “cdo de
guarda” da sociedade quando se faz cobertura jornalistica dos eventos politicos
nacionais protagonizados em Brasilia s6 é possivel, para o Congresso em Foco,
dentro de uma imagem apartidaria de si que é, afinal, uma imagem partidaria.
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