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Resumen: El presente articulo de investigacidn analiza la trayectoria de la pu-
blicacién anual Guia Marca de la Liga de Fuatbol Profesional durante sus veinti-
cinco anos de edicion. Con el objetivo de comprender cudles han sido los cam-
bios esenciales que la han convertido en un icono informativo, se ha estudiado
desde vertientes cuantitativas y cualitativas, las diferentes etapas de produc-
cion a través de los contenidos que han adquirido protagonismo: aspectos for-
males como portadas, titulares y paginado. Asi como analisis informativo de las
diferentes secciones: estudios estadisticos, ftbol profesional y categorias infe-
riores, selecciones nacionales y fatbol femenino. A raiz del éxito en sus prime-
ros afios, se convirti6 en la guia deportiva por excelencia, hecho que la mantiene
hasta la actualidad, adaptandose a las posibilidades que ofrece el papel. En el
ambito de la documentacion futbolistica, pocas publicaciones mantienen un
ejemplar que ofrezca mas de cuatrocientas paginas cada afo y en formato pa-
pel, hecho trascendental en el actual contexto digital, que la sitia como un re-
ferente periodistico y divulgativo.

Palabras clave: Guia Marca; fatbol; liga; periodismo deportivo; prensa.

Abstract: This research article analyzes the trajectory of the annual publica-
tion Guia Marca de la Liga de Fitbol Profesional during its twenty-five years
of publication. In order to comprehend the essential changes that have made
it an informative icon, the different stages of production have been studied,
from both quantitative and qualitative dimensions, through the contents that
have acquired prominence: formal aspects such as covers, headlines, paging,
as well as an informative analysis of the different statistical analyses,
professional football and lower categories, national teams and women's foot-
ball. As a result of its success in its early years, it became the sports guide par
excellence; a fact that maintains it to this day, adapting to the possibilities of-
fered by paper publications. In the field of football documentation, few publi-
cations maintain a copy that offers more than four hundred pages each year
and in a paper format; a transcendental fact in the present digital context that
places it as a journalistic and informative reference.

Keywords: Guia Marca; Football; League; Sports Journalism; Press.
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1. Introduccion

Larealidad del estudio cientifico alrededor de la revista de tematica futbolistica
invita a pensar en la necesidad de abordar la cuestion desde una vertiente ana-
litica. Los dos diarios deportivos de mas tirada nacional segtin el Estudio Gene-
ral de Medios, Marca y As, han publicado desde principios de la altima década
del siglo xx hasta la actualidad, guias recopilatorias que aportan al consumidor
gran cantidad de informacidn sobre el inicio del campeonato en cuestion. Espe-
cialmente relevantes son las relacionadas con el Campeonato Nacional de Liga
de Futbol Profesional, ya sea por volumen de contenido como por los cambios
editoriales, intentando adaptarse a las necesidades del publico.

La presente investigacion plantea una novedad en el campo de publica-
ciones periodisticas deportivas: analizar la popular Guia Marca que sigue cada
afio en el mercado desde su primera edicién en verano de 1995, mediante es-
tudios cuantitativos y cualitativos. El estudio se centra en la evolucién que ha
llevado la guia tanto en el formato como en el propio contenido, entendiendo
que los acontecimientos deportivos espafioles han cambiado las reclamaciones
del consumidor, algo que afecta a la empresa editorial. Por ello, es necesario
recalcar que se trata de una investigaciéon que responde al contexto editorial
deportivo espafiol. En cuanto a los aspectos formales, se analizan: la portada, el
numero de paginas, la estructura del contenido general y su organizacion espa-
cial. Por lo que respecta a los aspectos mas técnicos, estos son: el tipo de ficha
informativa y los aportes sobre las diferentes secciones. Asimismo, se hace re-
ferencia a la evocacidn de la emocion del inicio de un nuevo curso futbolistico a
través de los titulares y su grafismo.

A continuacidn, se seguira una breve exposicion del marco tedrico sobre
conceptos de documentacién general y deportiva que permitirdn adentrarse
en el posterior analisis. En segundo lugar, mediante de un estudio de caso es-
tructurado por categorias, se podran entender los cambios que Marca ha im-
plementado en su publicacién periédica. En dltima instancia, con la utilizacién
de graficos se comprendera de manera mas detallada el camino del modelo de
Guia Marca.

Por tultimo, centrarse Gnicamente lo estrictamente editorial, sin analizar
las ventas del objeto, responde a la imposibilidad de acceso a datos de mercado
ya que desde la empresa no se han facilitado debido a su politica de protecciéon
informativa y de datos.

2. Objetivos y metodologia
Los objetivos de la presente investigacion son tres:
a) Dar a conocer la evolucién de la Guia Marca.
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b) Entender los cambios en la representacion de su contenido.

¢) Concebir la Guia Marca como un elemento relevante en la cultura infor-
mativa deportiva de alcance periddico, en un marco investigador de in-
dole cientifica.

El primer objetivo responde a la necesidad de investigacion alrededor de
publicaciones que ofrezcan contenido sobre acontecimientos inmediatos de
gran calado mediatico. El factor clave, en este sentido, es la incertidumbre ante
el inicio de una nueva campafia deportiva. El segundo objetivo se establece a
través del planteamiento del primero, esto es, si hay una publicacién relevante
que ha aguantado casi un cuarto de siglo en los quioscos, se necesitard com-
prender aquellos cambios que lo han hecho posible. El tultimo objetivo se en-
marca en la novedad sobre el objeto de estudio. Los tres objetivos se encuen-
tran estrictamente entrelazados.

3. Apuntes sobre documentacion, prensa deportiva

y fatbol

Debido al caracter pragmatico de la investigacion, el siguiente apartado no pre-
tende recabar informacioén que posteriormente no tenga un aporte mas que bi-
bliografico, de recuerdo, sobre aportaciones que no se encuentran vinculadas a
los objetivos. Por ello, 1a contextualizacion del objeto de estudio y las referen-
cias sobre documentacion deportiva, concepciéon de marco de accién e influen-
cia de Internet, deben ser suficientes para adentrarse en el verdadero protago-
nista del estudio.

3.1. Marca y sus guias

El primer referente de una guia Marca de caracter futbolistico (externa al pro-
pio periddico) se publica en 1994 con la edicién de Superfiitbol dedicada a la
Copa del Mundo de la FIFA de ese mismo afio celebrada en Estados Unidos. A
partir de ese instante, cada celebraciéon de un Mundial o una Eurocopa ha tenido
su guia hasta 2016 (Eurocopa de Francia). A partir de entonces se apost6 por el
formato digital. Si bien no se encuentran fuentes primarias que ofrezcan infor-
macion sobre los porqués del cambio del papel al medio digital, en este tipo de
publicacién especial, 1a crisis del papel y la adaptacién de los lectores al medio
online, debieran ser algunas de las claves para comprender esta evolucion.

El formato es esencial para entender la publicaciéon. La presente inves-
tigacidén trata la guia como complemento al margen del diario, ya que anterior-
mente se publicaban extras en papel de periédico de manera gratuita inclui-
dos dentro del propio ejemplar. De esta manera, es obligatorio comprender
que, si el futbol es el deporte principal de Marca, a partir de la publicacién en
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1994 de la guia del Mundial de Estados Unidos (editada en gran formato) y
con la recién creacién de una Guia de La Liga (95-96) se inici6 un proceso
trasladado a otros deportes.

Asi, acontecimientos como los Juegos Olimpicos tienen su primera guia
con la celebracion de Sidney 2000, para los cuales se edité un pequerfio libreto
que continuaria con un formato aumentado desde Atenas 2004 hasta Londres
2012. A partir de Rio de Janeiro 2016 se decidié apostar por la guia actualizable
en la web, el primer paso hacia una nueva concepcién de publicaciones en el
marco digital.

La decision de crear ‘grandes guias’ para ‘grandes acontecimientos’, su-
puso su entrada en el mundo del baloncesto, tanto ACB como NBA (a partir del
debut de Pau Gasol). No obstante, anteriormente ya se habian editado extras
gratuitos de este deporte, acompaiiando al ejemplar diario, como consecuencia
del impacto del baloncesto estadounidense en Espafia en los inicios de la dé-
cada de los noventa. Otros deportes que han formado parte del conglomerado
de Guias Marca son la Férmula 1, especialmente con la irrupcién de Fernando
Alonso; el ciclismo con los Tours de Lance Armstrong; el golf por la consagra-
cion de Sergio Garcia; asi como otros deportes de menor difusién audiovisual
como el balonmano, el futbol sala, el voleibol, el atletismo y los «deportes de
discapacitados»1.

Este proceso de expansion tuvo su cénit en 2006, segun recoge Marca
en un apartado de su web destinado al histérico de guias. A partir de 2008 se
constata un declive en la variedad deportiva, coincidiendo con la crisis econé-
mica que sufrieron los medios en papel.

De esta manera, la Guia Marca de futbol se constituye como un referente
que sigue publicAndose de manera anual, teniendo como principal seguidora la
del diario As, también editada en papel. Se trata de un modelo que tiene como
primer referente a Don Baldn con sus Extra-Liga (cesando sus publicaciones en
papel en 2011), produciéndolas desde 1976 (un afio después de su fundacidn),
y formando parte (todavia) del grupo European Sports Media, junto a otras re-
vistas especializadas como A Bola (Portugal), Kicker (Alemania), La Gazzetta
dello Sport (Italia) o World Soccer Magazine (Reino Unido).

3.2. Sobre documentacion deportiva

En el ambito de la documentacion deportiva encontramos diferentes campos
que, aun pudiendo estar interrelacionados, distan mucho en lo que a tipo de
investigaciones se refiere. Por un lado, encontramos la informacién sobre

1Término original usado en la portada de la propia guia.



indexecomunicacion | n° 11(1), 2021 | Monografico

I a0

documentacién deportiva (almanaques, diarios de prensa...) y, por otro, sobre
ciencias del deporte ligados al estudio de la educacién fisica. Acerca del primer
tipo, en el que situamos el objeto de estudio, encontramos una division tradi-
cional entre eventos y competiciones deportivas, informacién cientifico-técnica
y sobre cuestiones politicas e institucionales (Aquesolo, 2000).

La necesidad de aportar datos que sirvan de fuentes bibliograficas en el
futuro para posteriores avances divulgativos, supone una implicacién por parte
de diferentes sectores. En este caso, el periodistico se postula como uno de
ellos, aportando informacién de primera mano siempre sujeta a modificaciones
dado lo cambiante del contenido de actualidad. Como se afirma a continuacion:

De ahi que empresas, instituciones de investigacidn y organizaciones con
responsabilidades politicas en el deporte hayan ido potenciando paulatina-
mente su actuacion en torno a la documentacion deportiva, que ha pasado
a ocupar su lugar no sélo como rama especializada de la documentacion

sino también somo nucleo de conocimientos dentro del deporte (Aquesolo
e Irureta-Goyena, 2000: 12).

La construccion de aportaciones en la documentacién deportiva sirve
para crear una comunidad entendida como cientifica (Devis et al., 2003) que
abarca la interdisciplinariedad de contenidos (Ortiz Repiso, 2015) y, por tanto,
de significados para la poblacién. La introduccién de publicaciones deportivas
procedentes de fuentes de informacion tradicionales, sirve para constituir un
mayor entramado de posibilidades culturales y referenciales para la funcién del
investigador. Esta consideracidn deberia quedar consolidada si uno se adentra
en las posibilidades que aporta Internet (Oliva Marafién, 2013), déonde se nece-
sitan respuestas cada vez mas rapidas a las consultas que el individuo busca,
constituyendo la documentaciéon como clave para cualquier investigacién re-
querida. Por tanto, enmarcar el bloque tematico (Quiroga, 2001) de manera
previa es obligatorio para fundamentar la bisqueda de informacién. De este
modo, el presente bloque tematico se encuadra en la publicacién periddica de-
portiva por parte del diario espafiol mas leido en Espafia.

3.3. Sobre documentacion futbolistica, periodismo e Internet
Resulta provechoso iniciar este apartado con la aportacion de Roman San Mi-
guel (2012) en la que destaca la consustancialidad del deporte al ser humano.
Por tanto, la oportunidad que tiene el periodismo deportivo en el dia a dia del
ser humano, permite informar, integrar, conceder emocién y convertirse en via
de escape (Birrell y Loy, 1979).

En cuanto ala documentacién que hay sobre futbol, el apartado debe res-
ponder a tres factores: la recopilaciéon sobre futbol, la variante que juega



Guia Marca: cambios y regularidades en un cuarto de siglo... | Chenovart |
a1 |

Internety el propio modelo documental que supone el objeto de estudio, es de-
cir la propia Guia Marca.

Como afirman Torrebadella y Nomdedeu (2015), larevision de la historia
del deporte en Espaiia, se encuentra por detras de otros paises, aun habiendo
gran cantidad de obras que aportan datos por acumulacion. Los contextos re-
gional y local unidos al interés romantico, ponen de manifiesto los gustos cul-
turales y deportivos de los amantes del deporte mas mediatico en Espafia
(Araya, Bravo y Corrales, 2000). Un ejemplo es la revista cientifica Cuadernos
de Futbol, editada por el Centro de Investigaciones de Historia y Estadistica del
Futbol Espafiol, que intenta aglutinar gran cantidad de datos sobre el ftbol es-
pafiol para que formen parte de un extenso bloque cientifico. No obstante, no
existen aportaciones sobre estudios de almanaques futbolisticos como el que
aqui se trata. Torrebadella y Nomdedeu (2015) inician estudios que ofrecen in-
formacién de principios de siglo XX, pero que distan en tiempo de nuestro
campo de accidn. Sobre este escenario la pregunta que surge es ;por qué razén
no se investiga sobre publicaciones como guias de fitbol actuales? Esta cues-
tién es interesante formularla si entendemos que el deporte en Espafa es un
emblema del pais (Herrero, 2011), aun sin ser una potencia en el desarrollo de
los minoritarios, y, a su vez, es esencial para los medios de comunicacién (He-
rrero, 2009).

Si bien la pregunta formulada en las lineas anteriores no es el objeto de
estudio, la consulta de estadisticas sobre fltbol en Internet ha generado la crea-
cion de bases de datos que responden a las preguntas que pueden originar las
guias en papel. Un ejemplo de base de datos actual en constante desarrollo es
Bdfutbol, acerca de datos estadisticos de las grandes ligas europeas, poniendo
especial énfasis en la espafiola. Esta masificaciéon de contenido deportivo (He-
rrero, 2013) cambia las dinamicas de consumo, produciendo un efecto buceo
insaciable en el lector interesado, formando parte de comunidades virtuales
(Moragas Spa et al., 2003). Asimismo, puede producir incluso la identificacién
a unos colores (Resina de la Fuente, 2014) que trasciende mas alla de la aficién
al propio periodismo critico, afectando a la credibilidad de una profesién donde
la imparcialidad es clave (Gémez Bueno, 2014). Otro ejemplo que constata la
importancia de una informacién veraz que transmita seriedad en Internet como
en teoria lo hace la edicién escrita, se puede obtener a través del medio radio-
fénico. Un ejemplo es el programa Tiempo de juego (Cadena COPE, 2010-actua-
lidad) en el que se actualizan los datos de cada jornada y el publico mediante el
uso de las nuevas tecnologias realiza cuestiones que quieren ser solventadas al
instante, asi como concursos alrededor de datos y cifras de caracter
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cuantitativo. Este andlisis necesita de profesionales que permitan, sea cual sea
el soporte, una maxima rigurosidad.

Cerrando el circulo iniciado sobre Internet, hay que recordar la aporta-
cion de Remans en el afio 2000 a propoésito de los cambios surgidos:

La proxima aparicién de las nuevas tecnologias electrdnicas, la conciencia
de que ya no puede ser una biblioteca o institucion individual la que maneje
el flujo de informacion y el hecho de que la informacion deportiva deba
trascender las fronteras nacionales [...] abrid una nueva era en el ambito
de la informacién y la documentacién deportivas (2000: 20).

En esta linea, es interesante comprender las palabras de Torredabella y
Nomdedeu (15 aios después de Remans), las cuales aportan una interesante
reflexion sobre la busqueda de bases deportivas en la red: «La amplia docu-
mentacién actual puesta al descubierto en Internet por parte de instituciones
y particulares deben servir para proporcionar estudios de base y para com-
pletar y mejorar las investigaciones existentes de la historia social del deporte»
(2015: 114).

Siguiendo las palabras de Cerezuela en su aplicacidn a la gestion de datos
en torno a los eventos deportivos: «la informacién generada [...] ha de ser pro-
cesada, estructurada y conservada de tal forma que permita [...] a investigado-
res y publico en general conocer cudl fue la realidad del evento deportivo»
(2003: 13). Mediante estas observaciones, el publico debe entender la funcién
del documentalista como pieza fundamental en el engranaje informativo que
cada dia aporta al periodismo deportivo, siendo pilar para satisfacer las nece-
sidades de conocimiento de un consumidor que necesite consultar un dato, que
ahora, a través del marco transmedia, resulta mas accesible.

4. Estudio de caso: Guia Marca (1995-2020)
En los siguientes epigrafes se procede a analizar en tres etapas las publicacio-
nes Guia Marca de la Liga Nacional de Futbol Profesional.

a) Primera etapa (1995-2002)
b) Segunda etapa (2003-2008)

c) Tercera etapa (2009-2020)

La razon de ello procede de la estructura de disposicidn de las fichas de
los jugadores, eje fundamental del volumen y sobre el que se sustenta el resto
de datos. También sobre la importancia de los éxitos de la Seleccion Espafiola
que se integran en la previa informativa. Estas dos bazas ofrecen por parte de
la guia una mayor relevancia al futbolista, que, en definitiva, es el protagonista
en el terreno de juego.



Guia Marca: cambios y regularidades en un cuarto de siglo... | Chenovart |
43 |

4.1. Aspectos formales: tamaiio y paginado

En primer lugar, no hay ningin cambio en el tamafio de la edicién de la guia
durante el periodo de edicion. Desde los comienzos, la apuesta fue un ejemplar
de 28cm x 21cm, menor que la medida A4. Se trata de la tnica caracteristica
que se mantiene intacta durante los veinticinco afios.

Tabla 1. Evolucién del nimero de paginas (1995-2019)

2018/2019 418
2017/2018 418
2016/2017 434
2015/2016 418
2014/2015 418
2013/2014 418
2012/2013 434
2011/2012 434
2010/2011 434
2009/2010 434
2008/2009 434
2007/2008 434
2006/2007 434
2005/2006 440
2004/2005 434
2003/2004 434
2002/2003 386
2001/2002 290
2000/2001 290
1999/2000 258
1998/1999 242
1997/1998 242
1996/1997 -
1995/1996 226242

0 100 200 300 400 500

Fuente: elaboracion propia.

Se observa (Tabla 1) un aumento de paginas, y por lo tanto de informa-
cion, en la guia correspondiente a la temporada 2002/2003. Un salto conside-
rable que concluye una etapa e inicia otra. En los siguientes afios hasta a la ul-
tima edicion, el nimero de paginas aumenta hasta las 440 como maximo
(2004/2005), fluctuando entre las 434 y las 418.
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4.2, Estudio de portadas y titulares
Las portadas de la Guia Marca han evolucionado a lo largo de los afios. En las
siguientes lineas observaremos cémo a través de las imagenes.

a) Primera etapa (1995-2002)

Imagen 1: Guia 95/96 Imagen 2: Guia 96/97 Imagen 3: Guia 97/98

thot auuARI0

Fuente: MARCA. Fuente: MARCA.

anal i F ANARID

Fuente: MARCA.

Imagen 4: Guia 98/99 Imagen 5: Guia 2000

EarEci

Fuente: MARCA. Fuente: MARCA. Fuente: MARCA.
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Imagen 7: Guia 2002
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Fuente: MARCA.

Durante los primeros siete afos de edicion de la guia, Marca apuesta por
una linea continuista cambiando en los tres primeros, esencialmente el color
del marco de la portada. El balén es el protagonista en las tres, distinguiéndose
en funcién de la oficialidad del mismo. En la temporada 1996/1997 (Imagen 2)
se aprecia la primera incursidon de una marca deportiva, apareciendo Nike en
ella. A partir de la 1998/1999 (Imagen 4) hay variaciones tanto en el formato
como en la disposicion de los elementos constituyentes. El balén sigue siendo
la pieza central a excepcion de la guia dela 1998/1999, en la cual aparecen unas
botas de futbol de la marca Adidas, siendo todavia Nike la marca deportiva del
balén oficial del torneo. En el afio 2002 (Imagen 7) se muestra la primera ima-
gen de una persona, en este caso un portero atajando el balon oficial de la Cham-
pions League que acababa de ser ganada por el Real Madrid C.F, lo que supone
el primer guifio a la consecucién de un titulo europeo por un equipo espafiol.

Respecto alainsercion del texto, hay dos factores clave: la fecha y la letra.
Con el cambio hacia una nueva década, es la primera vez que se apuesta por
nombrar Unicamente el afio en el que concluye el torneo. Asi, la temporada
99/00 Unicamente es citada como Liga 2000 (Imagen 5). Este cambio sera una
constante en afios posteriores. En cuanto al contenido puramente textual, no
hay titulares extra a parte del concepto Guia Liga referenciando al contenido
del interior.
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b) Segunda etapa (2003-2008)

Imagen 8: Guia 2003 Imagen 9: Guia 04 Imagen 10: Guia 05

GUIADEFUTBOL

|W\i‘i|mi

LA i il ik S
Fuente: MARCA. Fuente: MARCA.
Imagen 12: Guia 07 ' Imggen 13: Guia 08
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Fuente: MARCA. Fuente: MARCA. Fuente: MARCA.

La segunda generacidn de guias Marca se inicia con cambios, no solamente en
el contenido (mayor niimero de paginas) sino también en el disefio y protagonismo
de las portadas. Se apuesta por dotar de seriedad al ejemplar con el uso de claroscu-
ros y el balon pasa a un segundo plano en detrimento de las botas de fttbol. La marca
Adidas esta presente en todas las portadas como anunciante. La guia de la temporada
2002/2003 (Imagen 8) inicia el cambio con la insercién de imagenes de futbolistas
de diferentes equipos del campeonato, algo que no se volvera a repetir durante el
periodo. No obstante, la citacién de futbolistas se continuara en la guia 2003/2004
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(Imagen 9) con la aparicion de los nombres de los mejores jugadores del torneo en
cada bota. Este hecho denota una incursion en la mercadotecnia que se estaba impo-
niendo con la llegada de David Beckham al Real Madrid.

En cuanto al texto, el cambio de imagen de marca del diario también se tras-
lada a la guia, donde destaca la “M” en la parte superior izquierda de la portada. Asi-
mismo, en los volimenes de las temporadas 2004/2005 (Imagen 10), 2005/2006
(Imagen 11),y 2006/2007 (Imagen 12) se observa la insercion en esa “M” del detalle
Marca Revistas, debido a la seccion de ejemplares en forma de guia/revista que pu-
blicaba la empresa sobre diferentes deportes.

c) Tercera etapa (2009-2020)

Imagen 14: Guia 09 Imagen 15: Guia 2010 Imagen 16: Guia 2011

"GUIA
: Gll_lA LIGA

DRI YS!
iSALTANCH i -
Fuente: MARCA. Fuente: MARCA. Fuente: MARCA.
Imagen 17: Guia 2012 Imagen 18: Guia 2013 Imagen 19: Guia 13/14

EL MEJOR
FUTBOL
DEL MUNDO
Fuente: MARCA. Fuente: MARCA. Fuente: MARCA.
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La tercera etapa de guias Marca supone un cambio en el disefio de por-
tadas vinculadas a la consecucién de la Eurocopa ganada por la Seleccion Espa-
fiola en 2008. A partir de ese momento hay referencias en cada ejemplar cuya
temporada coincida con la celebracién de un torneo de selecciones nacionales.
Estas citas suponen otro modo de planteamiento sobre el inicio de campafia ya
que se apuesta por un titular que define y genera expectativas de triunfo. De
esta manera, en la 2008/2009 (Imagenl4) se observa a un futbolista con la
equipacién nacional golpeando un balén Adidas (contintia la marca deportiva)
con el titular: «El mejor fitbol de Europa». Es la primera vez que no se hace
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referencia explicita al Campeonato Nacional de Liga. A continuacidn, se aprecia
una relacién explicativa de los titulares.

- 2008/2009 (Imagen 14): «El mejor fatbol de Europa». Referencia a la
Seleccidn Espafiola ganadora de la Eurocopa en 2008.

- 2009/2010 (Imagen 15): «La Liga, Madrid y Sudafrica. jSaltan Chis-
pas!». Referencia al préximo Mundial 2010 de Sudafrica, la Liga y la final
de Champions en el Santiago Bernabéu.

- 2010/2011 (Imagen 16): «La estrella es Espafia». Referencia a la victo-
ria en el Mundial con el simbolo de campeones del Mundo.

- 2011/2012 (Imagen 17): «Espafia tiene el control». Referencia a la po-
sibilidad de revalidar el titulo europeo de selecciones y a la victoria del
F.C. Barcelona en la Champions League.

- 2012/2013 (Imagen 18): «El mejor futbol del mundo». Referencia a la
victoria de la Seleccién Espafia en la Eurocopa de Polonia y Ucrania en
2012.

- 2013/2014 (Imagen 19): «Desafio Mundial». Referencia a la intencion
de volver a ser campeones del mundo en Brasil 2014.

- 2014/2015 (Imagen 20): «Licencia para sofiar». Obviando la decepcion
de Sudafrica, se apuesta por conseguir un pleno de torneos internacio-
nales de clubes por equipos espafioles.

- 2015/2016 (Imagen 21): «Espafia lo acapara todo». Referencia a los
equipos espafioles ganadores de competiciones internacionales y a la
posibilidad de ganar la Eurocopa de 2016 celebrada en Francia.

Dadas las decepciones del Mundial de Brasil de 2014 y la Eurocopa de
Francia de 2016, a partir de la temporada 2016/2017 se apuesta por potenciar
la Liga con portadas en las que aparecen imagenes de los jugadores mas rele-
vantes. Tanto en esta edicién como en la siguiente aparecen las figuras de Messi,
Griezmann y Cristiano Ronaldo (Imagen 22) y de este dltimo sentado en un
trono que simula el trofeo de Liga (Imagen 23), referenciando a la serie Juego
de Tronos (Benioff y Weiss, HBO, 2011-2019), con jugadores de otros equipos
importantes en segundo plano. Los titulares «Una Liga con magia» y «Tempo-
rada de tronos», evocan una necesidad de fomentar la Liga ante el dominio eco-
noémico de otras ligas europeas.

Las dos ultimas ediciones (Imagenes 24 y 25) suponen un cambio de di-
sefio clasico con el titular «Puro futbol» y «90 afios de Liga espafiola», como
homenaje a la competicion liguera, con los escudos de los 20 equipos partici-
pantes. Asimismo, también hay una novedad relevante, aparece en la Guia
2018/2019 el primer anunciante en la portada de una casa de apuestas en linea.
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Resulta necesario mencionar la relacion directa existente entre futbol,
politica y periodismo, especialmente en los mejores aiios de la Seleccion Espa-
fiola, coincidiendo con los afios convulsos de crisis econémica y de conflictos
geograficos, especialmente con la cuestién catalana. La potenciacién de la
marca Espafia a través del futbol fue una constante durante aquellos afios.

Como ultimo aporte, se produce un cambio en el logo de Marca, volviendo
desde 2008 a su forma original, eliminando la “M” y apareciendo otra vez el
nombre completo del diario.

4.3. Estructuracion del contenido informativo

4.3.1. Plantillas de Primera Division

El cambio fundamental en la Guia Marca desde 1995 hasta 2004 se da en la
conformacion de las plantillas. Desde 1995 hasta 2003 se dot6 de protagonismo
total a los jugadores, los cuales estaban ordenados alfabéticamente de manera
conjunta. Con anterioridad, habian sido presentados cada uno de los equipos
participantes. A partir de la temporada 2003 /2004 se cambia el planteamiento
y los jugadores son insertados en la presentacion de los clubes de manera que
cada uno de ellos forma un bloque individualizado.

Tabla 2: Componentes de las secciones de los clubes (1995-2003)

95- 96- 97- 98- 99- 00- 01- 02-

96 97 98 929 00 01 02 03
Escudo y nombre X X X X X X X X
Estadio X X X X X X X X
Cuerpo técnico XXX XXX x| X
Titular X X X X X X X X
Jugador estrella X X X X
Articulo X X X X X X X X
Equipo directivo X X X X X X X X
Palmarés X X X X X X X X
Plantilla X X X X X X X X
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Once ideal X X X X X X X X
Altas y bajas X X X X X X X X
Equipacion X X X X X X X X
Himno X
Breve historia X X X X X X X X
en 13
Pefias X
Mejor momento

X
Marca
Foto plantilla X X X X
Anal|s_|s temporada X X X X X X X
anterior
C_alent_:lario con X X X X X X X
historial
Ultimas 20 X X X X X X X
temporadas
CL!atI?O jugadores X X X X
principales

Fuente: elaboracién propia.

En la primera etapa puede observarse (Tabla 2) una constante infor-
mativa basada en la combinacién de elementos graficos con informacion téc-
nica sobre los clubes. Los primeros corresponden a imagenes del estadio, el
entrenador principal, el escudo, la indumentaria (local y visitante) y dife-
rentes cuadros que incluyen al equipo directivo, el cuerpo técnico, los inte-
grantes de la plantilla, el palmarés y el historial de altas y bajas respecto a
la temporada anterior.

Se observa cémo a partir de la segunda edicidn, se incluye un analisis
de la temporada anterior, el calendario unido a un historial de enfrenta-
mientos con el resto de equipos que participan durante la campafia y un gra-
fico con el rendimiento del club en las ultimas veinte ligas. Esta ampliacidon
supone la eliminacién de aspectos que Unicamente se encuentran en la pri-
mera edicién como el himno, el nimero de pefias y el momento histérico
Marca, un autohomenaje.
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El aumento de informacién querido llevar a cabo por Marca también
exige cambios graficos en las imagenes como la insercién de cuatro jugado-
res clave de cada plantilla en lugar de un jugador estrella. Ello implica la
eliminacion de la imagen de toda la plantilla, que generalmente respondia a
los primeros dias de concentracién del equipo en verano o a la jornada de
presentacidn en el estadio.

La Guia 2004 inicia el cambio en la administracion de la informacién
con la unificacién de los datos estadisticos del club, redaccién periodistica e
informacion de la plantilla. El aumento informativo es escaso y se resume en
los siguientes cambios:

- Insercién de la foto de la plantilla como en las cuatro primeras ediciones.
- Reduccién a tres jugadores estrella a partir de la temporada
2008/20009.

El aspecto donde si se evoluciona notablemente es en el nimero de
paginas dedicadas a cada club. Desde la temporada 95-96 hasta la 2002-
2003 se ofrecen cuatro paginas por entidad, de las cuales tres son destinadas
a la informacion y una a la publicidad. Con la unificacién de contenido en la
temporada 2003/2004 se aumenta a seis paginas, dos de ellas de caracter
publicitario.

A partir de la temporada 2004/2005 vuelve a crecer la cantidad de
paginado a diez, con dos de publicidad. No obstante, hay modificaciones en
funcion de la notabilidad del club. En la secciéon del Real Madrid, Barcelona
y Atlético de Madrid aumenta a doce, siendo cuatro de publicidad. A partir
de la temporada 2015/2016, se reduce el nimero de paginas destinadas a
ocho a excepcidn de los equipos citados que siguen manteniendo doce, lo
que implica el descenso en paginado visto anteriormente.

4.3.2. Divisiones inferiores

Desde sus inicios, el sostén de la guia ha sido la Primera Division. Concluida
la informacidn sobre ella, la guia ofrece informacién sobre divisiones infe-
riores, incidiendo especialmente en Segunda Divisién y Segunda Divisién B.
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Tabla 3: Informacion en Segunda Division (1995-2020)

‘ 95-00 01-07 08-20 ‘
Datos del club X
Articulo informativo X X
Ficha simple X X
Ficha con trayectoria X
Once tipo X X
Resumen campafia anterior X X
Altas y bajas X X
Calendario oficial X X
Jugador estrella X
Historia y estadistica del club X

Fuente: elaboracion propia.

La evolucion en la estructuracion del contenido, cantidad de informa-
cion y ndmero de paginas, viene determinada por una ampliacién y especiali-
zacion en la materia (Tabla 3). Su localizacién siempre ha sido la misma, in-
mediatamente después de la informacion sobre la Primera Division. Respecto
a la cuantificacion informativa, se encuentra directamente relacionada a la
cantidad paginas destinadas. Desde la temporada 1995/1996 hasta la
1999/2000, se ofrecia una pagina por club en la que aparecia: su historial en
diferentes divisiones, un breve apunte (tres lineas) sobre los objetivos del
afio, una ficha con fotos sobre el cuerpo técnico y otras individualizadas de
cadajugador con datos personales e informacion sobre la temporada anterior.
La Unica variacién en este periodo fue la insercién en la ultima edicién de un
once tipo titular para la campafia.

Con la ampliacién de paginas se procede en la Guia 2001 a ofrecer dos
paginas por club. Se mantienen los elementos anteriores y se afiade un articulo
(con titular) sobre las posibilidades del equipo, una imagen mayor sobre el ju-
gador estrella, las altas y las bajas, un resumen de la campafia anterior y el ca-
lendario oficial de partidos. La guia se encuentra en periodo de expansién y a
lo largo de las temporadas varia el disefio con el objetivo de ofrecer mas infor-
macidn escrita, pero de idéntica base cuantitativa.
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A partir de la Guia 08 se aumenta a tres el nimero de paginas. La prin-
cipal novedad es el mayor desarrollo sobre la trayectoria reciente del club,
con la insercion del grafico sobre las ultimas 20 temporadas y con un detalle
estadistico mayor sobre la temporada anterior. También se procede a una ma-
yor aportacidn sobre la trayectoria de los jugadores de cada plantilla. En un
espacio menor, las fichas contienen datos sobre los todos los equipos por los
que han pasado, asi como informacidén sobre la internacionalidad. En esta ter-
cera etapa se intenta equiparar ambas categorias, entendiendo también que
en Segunda Division hay dos equipos mas, lo que supone mayor inversion sin
insertar publicidad.

Respecto a Segunda Divisién B, la evolucién es menor, asi como la dedi-
cacion a su analisis. Desde la temporada 1995/1996 hasta la 2006/2007 se
ofrecen cuatro paginas, cada una dedicada a un grupo territorial. La primera
temporada se encuentra constituida por datos simples: nombre de la localidad,
estadio, presidencia, entrenador y posicién liguera de la temporada anterior.
En la Guia 96-97, se produce el cambio capital que continuara hasta la edicién
2003: la inclusidn de los nombres de los integrantes de cada plantilla. Se trata
de un encajamiento reduciendo el tamafio de la letra en el mismo espacio dedi-
cado. El disefio varia inicamente con la insercién de mapas para concebir la
conformacion de cada grupo en funcion de las autonomias que lo integran.

La eliminacion de las plantillas de cada equipo produce un extrafiamiento
ya que hasta la Guia 2012 no se volveran a insertar, manteniéndose hasta la
ultima edicion. Esta sensacion viene derivada del creciente detallismo cuanti-
tativo que se ofrece sobre las ligas extranjeras, asi como de clasificaciones his-
toricas sobre las categorias del futbol profesional. En la tltima guia editada son
ocho las paginas sobre la divisiéon de bronce, cuatro para cada grupo con un
analisis de la ultima temporada y las fichas de cada equipo: una con el calenda-
rio oficial; dos (las primeras) a modo de introduccién sobre como se presenta
la campania; y la tltima, que aporta informacion histérica de la categoria me-
diante tablas numéricas.

En cuanto a la Tercera Division, la primera vez que aparece es en la tempo-
rada 97/98, con una pagina con los nombres de los equipos de cada grupo,
apartado casi invariable durante toda la produccién, aumentando a dos pagi-
nas, con informacién concreta sobre las clasificaciones del tltimo afio y locali-
zando los nuevos equipos que ascienden de Regional Preferente.

4.3.3. Competiciones europeas
El interés por las competiciones europeas de clubes aumenta con los cambios
gestionados en las mismas, debido al mayor nimero de equipos que las
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disputan. En 1995 solamente se clasificaba para la UEFA Champions League el
primer clasificado de la Primera Divisién, mientras que los cuatro siguientes
accedian a la Copa de la UEFA. El campe6n de Copa del Rey, por su parte, parti-
cipaba en la Recopa. Actualmente, son cuatro equipos los clasificados (en Es-
pafia) de manera directa para la maxima competicién continental mientras que
los tres siguientes y el campedn de Copa contienden en la UEFA Europa League.

La Guia Marca se ha adaptado a este transito, asi como a la expectacion
que genera en el aficionado. En la Guia 95-96 se destinan cuatro paginas, para
las tres competiciones del momento, enfatizando en los equipos espafioles que
participaban en ellas y con referencias al palmarés de la competicion. A partir
de este momento, se particulariza en los rivales de las principales ligas (96-97)
y paulatinamente se aumenta la redaccién sobre cada club espafiol (97-98). La
victoria del Real Madrid en la temporada 1997/1998 genera un incremento de
informacién despertando el interés por el aficionado que recibe mas contenido
sobre cada competicion.

El estilo cambia con la insercion de titulares para cada club (Guia 96-97)
y un desglose mayor de los principales competidores con alineaciones, princi-
pales jugadores y calendarios (Guia 2000) unidos a la promocion de los canales
de pago que emitian las competiciones. A la introduccién de la Supercopa de
Europa y la Copa Intercontinental (posteriormente Mundial de Clubes) (Guia
2001), se une en 2003 el aumento de paginas con historiales individualizados
de todos los equipos espafioles que han disputado cada competiciéon europea a
lo largo de su historia. Se aboga por la aportacién de especiales conmemorati-
vos en 2006 por los 50 afios de la Champions League, y se introduce informa-
cion sobre la Copa Libertadores sudamericana (Guia 2006).

A partir de 2008 se produce el ultimo cambio que conlleva a una mayor
especializacidn: todos los partidos de los clubes espafioles que han jugado en la
campafa anterior son analizados estadisticamente y se incluyen los titulos in-
dividuales (Baldn de Oro, FIFA World Player...) que se conceden a los futbolis-
tas, tanto a nivel mundial como europeo. En 2010, el cambio final que cerrara
la estructura hasta la actualidad es la conexién entre datos y opinién fundamen-
tada, a cargo de periodistas especializados en futbol internacional.

4.3.4. Futbol internacional

Como se ha comentado anteriormente, hasta 1996, Marca habia publicado dos
guias externas al diario sobre competiciones de selecciones nacionales (1994 y
1996). Fue a partir de ese afo (Guia 96/97) cuando se aposté por ofrecer con-
tenido alrededor del fatbol europeo, insertando en dos paginas a las cuatro
grandes ligas europeas del momento al margen de la espafiola. La Premier
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League inglesa, el Calcio italiano, la Bundesliga alemana y la Ligue 1 francesa
fueron las elegidas con informacion sobre las plantillas (solamente nombres y
demarcaciones) de cada equipo que las disputaba. Al margen, equipos que
disputaban Champions League eran separados en la seccidn dedicada a compe-
ticiones europeas con una ampliacion en la que se aportaba datos numeéricos
sobre el palmarés.

Progresivamente, el protagonismo del futbol europeo fue aumentando
debido a dos motivos: el interés que despertaba en el publico por la presencia
de mas equipos espaiioles en las competiciones europeas de alto nivel y por la
aplicacion de la Ley Bosman, que permitia ampliar la ratio de jugadores fora-
neos, convirtiéndose en comunitarios aquellos que pertenecian a la Unién Eu-
ropea, incluidos los sudamericanos nacionalizados espafioles. Sobre este esce-
nario se dedica mayor nimero de paginas, de las cuatro de la Guia 97/98 a las
cuarenta y siete en la ediciéon 2000. Se insertan articulos valorativos (Guia
97/98), se anaden las ligas de Portugal y Holanda (Guia 98/99), asi como los
campeonatos de Argentina y Brasil, incidiendo en el fitbol sudamericano. Por
ultimo, se profundiza en los equipos europeos que jugaban competiciones in-
ternacionales (Guia 2000) y americanos (Guia 2001).

La progresién informativa conduce a partir del nuevo siglo a mas mejo-
ras: tablas y graficos sobre maximos goleadores histéricos y andlisis detallado
sobre las figuras de cada competicion (Guia 2002); clasificaciones historicas de
las grandes ligas y, por primera vez, una referencia a los jugadores espafioles
que jugaban en el extranjero, algo no tan habitual a principios de siglo (Guia
2003). La apuesta por la internacionalizacion llevé a la publicacién periddica a
referenciar todas las clasificaciones del fltbol europeo, primero aquellas que
participaban en Champions League (Guia 2004) y, posteriormente, el resto
(Guia 2006).

A partir del afio 2010, al caracter divulgativo, pero densamente estadis-
tico de la informacidn internacional, se le afiade la dimension analitica del pe-
riodismo especializado siguiendo la misma linea que las competiciones euro-
peas. En este afio se concluye todo el armazdn que se vera salpicado con ligeras
modificaciones: ampliacién de plantillas de campeones de ligas menores (Guia
2012); mayor dedicacién a los futbolistas en ligas extranjeras (Guia 2013) y a
los técnicos que también comenzaban a ser fichados a partir de las victorias de
la Seleccién Espafiola de Futbol (Guia 2013/2014); y citas a los campeones de
todas las ligas del mundo (Guia 2017/2018).
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4.3.5. Seleccidon Espariola

La victoria de la Seleccién Espafiola de Futbol en la Eurocopa de Austria y Suiza
de 2008, supuso un punto de inflexién en la transmisién del contenido alrede-
dor del combinado nacional en la Guia Marca.

En la temporada que concluia con el Mundial de 1998, el papel de la Se-
leccion Espafiola era testimonial, con dos paginas durante las dos primeras edi-
ciones en las que se trataba el calendario oficial y un breve articulo sobre la
situacion del propio conjunto. La Guia 97/98 repas6 a través de un cuadro a
doble pagina, todos los jugadores que habian sido internacionales a lo largo de
la historia. Esa fue la primera ampliaciéon sobre el combinado. A partir de ese
instante, todas las ediciones en las que se ha celebrado un campeonato de na-
ciones han sido analizadas, tanto en las temporadas coincidentes con la previa
como los propios torneos.

Los cambios capitales son los siguientes: repaso a todos los partidos de
la Seleccion Espafiola con los respectivos jugadores debutantes e insercién por
primera vez de un breve repaso sobre las categorias inferiores (Guia 98/99);
estadisticas sobre rivales y maximos goleadores y preparacion de los Juegos
Olimpicos (Guia 2001); analisis de las previas de manera exhaustiva a través de
graficos estadisticos y onces preestablecidos, y tablas sobre la participacion de
todos los jugadores que han vestido la camiseta nacional (Guia 2002).

La ampliacién de su nimero de paginas conlleva un aumento de conte-
nido con la presencia de un repaso a las finales mundialistas y europeas (Guia
2004); insercion de la Copa Confederaciones (Guia 06) y la creacién de opinion
con titulares que alentaban a disputar los torneos en plena crisis futbolistica y
social (Guia 2008).

La consecucion de la Eurocopa 2008 inicia las columnas de opinién y la
conformacion de apartados concretos para las diversas citas futbolisticas. Ade-
mas, se apuesta por el andlisis de todos los partidos jugados en la historia de la
Seleccion Espafiola, pero en esta ocasion con las alineaciones de cada encuentro
(Guia 2010). La victoria en el Mundial de Sudafrica implica un mayor protago-
nismo que se mantendra en los siguientes volimenes (2011-actualidad).

4.3.6. Secciones complementarias

La Guia Marca también la componen un grupo de secciones que han ido cre-
ciendo alo largo de sus diferentes épocas (Tabla 4). En la primera (1995-2002),
los epigrafes destinados a los arbitros, a la clasificacién historica de la Liga y al
historial de la Copa del Rey (a partir de 1996) han sido una constante. A partir
de 1996, con la posibilidad de promocionar el premio Guruceta que otorga
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Marca al mejor colegiado, se insert6 en la propia pagina a los arbitros de Se-
gunda Divisién y en 2001 a los de Segunda B.

Se observa un intento de ampliacidn a partir de la temporada 1997/1998,
con estadisticas de la temporada anterior que se vera mejorado con un resumen
redactado y fotografico (Guia 2002). Asimismo, no faltara hasta la tltima edi-
cion, tablas sobre los maximos goleadores y los porteros menos goleados (Tro-
feos Pichichi y Zamora). Queda eliminada la presencia de la Liga de Fuatbol Pro-
fesional, excluyendo un escrito por parte de su presidente que tuvo lugar los
dos primeros afios. El futbol sala, al pertenecer a la Real Federacion Espafiola
de Futbol, se introdujo en la Guia 98/99, retomandose dos temporadas después,
con una Unica pagina en la parte final del volumen. El aspecto mas curioso se
da en la Guia 2000, con un guifio a Internet a través de un amplio directorio de
paginas web de clubes de todo el mundo, algo que no prospero.

Tabla 4: Composicion de las secciones complementarias

95- 96- 97- 98- 99- 00- 01-
96 97 98 99 00 01 02
Arbitros X X X X X X X
Informe LFP X X
Clasificacion
historica de la Liga X X X X X X X
Historial Copa X X X X X X
del Rey
AnaIisjs temporada X X X X X
anterior
Pichichi y Zamora X X X X X
Futbol Sala X X X
Directorio Internet X
Resumen temporada X
anterior

Fuente: elaboracion propia.

A partir de la temporada 2002 /2003 se regulariza lo establecido hasta el
momento con ciertas modificaciones: la insercién de un mayor contenido esta-
distico con la unién del resumen de la temporada y las estadisticas; un historial
de la Copa del Rey mas extenso con las finales y sus alineaciones; otro historial
de la Liga con todas las clasificaciones y plantillas de los campeones; y un
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estudio pormenorizado del arbitraje que incluye una ficha con cada colegiado
y los equipos que ha arbitrado a lo largo de su carrera.

Hay tres secciones que desapareceran durante su edicién: una titulada
Grandes goleadores homenajeando la figura de Romario, Puskas, Muller y Hugo
Sanchez (Guia 2003); otra titulada Marca Leyenda promocionando un premio
otorgado a relevantes deportistas a todos los niveles, que en este caso fueron
los futbolistas Pelé, Cruyff, Di Stefano y Maradona (Guia 2004); y la dedicada al
fatbol sala, que desaparecera por completo.

En la Guia 2004 se incluyen las ultimas secciones individualizadas desti-
nadas al fatbol femenino y a las categorias juveniles, ambas manteniéndose
hasta la ultima edicion.

4.4. Tipologia de ficha

Marca da a entender con la publicacién de sus guias que el futbolista es el
protagonista de la competicion. En el siguiente apartado se procede a analizar
la evolucién de la ficha técnica de jugador desde las vertientes de los datos y
el diseno.

a) Fichas iniciales (1995-1997)

Contenido de la ficha en la Guia 95/96 (Imagen 26)

- Datos personales: nombre, equipo, fecha de nacimiento, altura y
peso, ciudad de procedencia y nacionalidad, autégrafo y trayectoria
deportiva.

- Caracteristicas técnicas: informe en la parte derecha, demarcacién
en el terreno de juego y definicién por parte del entrenador.

- Estadisticas: partidos jugados en la temporada anterior (titular y su-
plente), goles, nimero de tarjetas amarillas y rojas, partidos en la
liga espafiola, internacionalidades y puntos que otorga el diario Marca
en cada jornada.

Cambios en la Guia 96/97 (Imagen 27)

- Datos personales: eliminacion del autégrafo e introduccién del nimero
de camiseta.

- Caracteristicas técnicas: eliminacion del informe Marca.

- Estadisticas: dos temporadas de partidos jugados. Analisis de datos en
el juego de la campafia anterior.

- Disefio: cambio de estructura aunque con contenidos similares.
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Imagen 26: Ficha 95-96 Imagen 27: Ficha 96-97
e —
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Fuente: MARCA. Fuente: MARCA.

b) Etapa de consolidacién (1998-2003)
Durante cinco campafias se ofrece un disefio similar con algtin afiadido informativo.

Contenido de la ficha (Imagen 28):
- Datos personales: nombre, equipo, fecha de nacimiento, altura, peso, ciudad

de procedencia y nacionalidad y trayectoria deportiva.

- Caracteristicas técnicas: demarcacién en el terreno de juego y definicion
Marca (parte inferior).

- Estadisticas: fecha de debut, temporadas, partidos y goles en Primera Divi-
sién. Analisis actualizado de las tltimas tres campafias con ampliacién de da-
tos (disparos a puerta, faltas, acciones a tener en cuenta...), cuadro central
del palmarés y puntos otorgados por el diario Marca.

Cambios en 2003 (Imagen 29):
- Caracteristicas técnicas: substitucion del informe Marca por informacién so-

bre el fin de contrato y la clausula de rescision.
- Estadisticas: se afiade informacién sobre la tipologia del gol y la influen-

cia en defensa.

Imagen 28: Ficha 97-98 Imagen 29: Ficha 2003
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Lider, genial repartiendo juego y con un dispara fefal | I
Fuente: MARCA. Fuente: MARCA.
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Reformas en la segunda etapa (2004-2009)

Contenido de la ficha (Imagenes 30 y 31):

Datos personales: nombre, equipo, fecha de nacimiento, altura, peso,
ciudad de procedencia y nacionalidad.

Caracteristicas técnicas: demarcacion en el terreno de juego.
Estadisticas: fecha de debut, temporadas, partidos y goles en Primera
Divisién. Andlisis actualizado de las dltimas tres campafias. Trayectoria
en el futbol profesional e internacionalidades. Clausula y finalizacion
del contrato.

Cambios graficos respecto a la anterior etapa:

Substitucion del cuadro central del palmarés por el de la trayectoria
profesional.

Espacio independiente dedicado al palmarés.

Disminucién de contenido respecto a los tipos de jugada y la influencia
defensiva.

Cambio de disefio de la sefializacién de la demarcacidn.

Imagen 30: Ficha 2004 Imagen 31: Ficha 2009
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Fuente: MARCA. Fuente: MARCA.

Se mantiene hasta la actualidad el formato de ficha que se inicia en 2010. Hay
una disminucion del contenido en algunos campos y un cambio de disefio.
Contenido de la ficha (Imagenes 32 y 33):

Datos personales: nombre, equipo, fecha de nacimiento, altura, peso,
ciudad de nacimiento y nacionalidad.

Caracteristicas técnicas: demarcacién en el terreno de juego.
Estadisticas: fecha de debut, temporadas, partidos y goles en Primera
Divisién. Analisis de las tres ultimas temporadas. Trayectoria en el
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fatbol profesional e internacionalidades. Clausula y finalizacién de con-
trato. Puntos otorgados por Marca.
Cambios graficos respecto a la anterior etapa:

- Laparte derecha acoge toda la trayectoria profesionalidad del jugador.

- Enla parte inferior se insertan las tres ultimas temporadas con menor
cantidad de contenido informativo.

- El palmarés pasa a la parte central.

- Seaporta el dato del primer gol en Primera Division.

Imagen 32: Ficha 2010 Imagen 33: Ficha 2019
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Con el objetivo de unificar los datos expuestos para una mayor comprension, a
continuacién (Tabla 5) se muestra una tabla con la cantidad de contenido que
se aporta a través de la ficha técnica.

Tabla 5: Contenido de la ficha (1995-2020)

95-96 96-97 97-03 04-09 10-20

Datos personales X X X X X
Informe Marca X

Demarcacion X X X X X
Cita de Marca/entrenador X X X

Partidos jugados X X X X X
Goles X X X X X
Tarjetas amarillas y rojas X X X X X
Puntos Marca X X X X X
Autdgrafo X
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Trayectoria deportiva X X X X X
Internacionalidades X X X X X
Camiseta y numero X X X
Analisis basico (temporada) X X
Analisis completo (temporada) X X
Fin de contrato y cldusula X X X
Palmarés X X X
Temporadas, partidos y goles en
Primera Division X X X
Debut X X X
Primer gol X
Trayectoria profesional avanzada X X X

Fuente: elaboracion propia.

4.5. Fatbol femenino

La Liga de Futbol Femenino, dependiente de la Real Federacion Espafiola de
Futbol, tiene su primera aparicion en el ejemplar correspondiente a la tempo-
rada 1998/1999, ocupando la pentltima cara de la edicién en la que se narra la
victoria del Atlético Malaga en el campeonato 1997/1998 y las dificultades de
la Seleccion Espafiola por mantenerse en el Grupo Mundial. Cabe destacar que
el apunte no consta de un encabezado, siendo parte integrante de la seccién
destinada al fatbol sala.

A partir de este instante no ha dejado de aparecer, aunque sin tener pro-
tagonismo hasta la dltima publicacién (2019/2020). En la siguiente edicion
pierde protagonismo apareciendo inicamente la dltima convocatoria del com-
binado nacional dentro del apartado de selecciones juveniles. Se mantendra la
misma disposicién hasta la Guia 2003 en la que deja de citarse al combinado
nacional y solamente hay una referencia en un cuarto de pagina de la seccién
destinada a la Copa del Rey, compartiendo columna con los resultados de las
categorias inferiores.

El punto de inflexién se da en la Guia 2004, retomando el modus operandi
de la primera aparicion y ofreciendo la informacion de la Liga y la Copa de la
Reina en la Ultima pagina del ejemplar, esta vez con titulares sobre los equipos
campeones y estadisticas acerca de la consecucion de las campaiias. La Guia
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2008 puso punto y final a la dinamica establecida, volviendo a formar parte del
apartado de fatbol juvenil.

El volumen de la 2013 /2014 ofrecid por primera vez dos paginas sobre
fatbol femenino, separando al combinado nacional de las competiciones de clu-
bes, entre las cuales también destacan los torneos europeos. La primera parti-
cipaciéon en un Mundial (Canada de 2016) fue motivo de la ampliacién a tres
paginas de informacién sobre futbol femenino en la Guia 2015/2016. Asimismo,
es la primera vez que aparecen las categorias inferiores de la Seleccién Espa-
fiola en el apartado.

El proceso hacia cierta representacion del fatbol femenino culmina con
las diez paginas ofrecidas en la tltima edicién (Imagen 34). La peculiaridad de
este ejemplar se basa en que es el primero que consta de una doble portada,
que combina las competiciones masculina y femenina.

Imagen 34: Doble portada Guia 2019/2020

.0
13] [ M-8 DE PRIMERA
IS DER FUTBOL@ & ‘; :

Fuente: MARCA.

Con el titular en portada «Estrellas de Primera», jugando con los colores
para hacer hincapié en el potencial femenino, se inicia este nuevo camino. Un
detalle a mencionar es la diferenciacién de portadas en el plano publicitario.
Mientras que en la portada masculina no hay ningtin detalle al patrocinador
(Banco Santander), si lo hay en la femenina (Liga Iberdrola). El aumento de in-
formacion responde al titular que abre el primer articulo de la edicién feme-
nina: «El fatbol es universal», rememorando el récord mundial de asistencia a
un partido de fatbol femenino en un estadio de Primera Division. Posterior-
mente, se da paso a un desglose de todos los equipos de la maxima categoria,
con plantillas y jugadoras principales, resumen del afio de los torneos naciona-
les e internacionales, asi como un amplio reportaje de la primera vez que la Se-
leccién Espafiola pasaba de una fase de grupos en el Mundial de Francia 2019.



Guia Marca: cambios y regularidades en un cuarto de siglo... | Chenovart |
65 |

5. Conclusiones

Las publicaciones periddicas en papel han tenido que adaptarse a los cambios
que el consumo tecnoldgico ha impuesto, algo que se observa en la desaparicion
de las publicaciones Marca sobre la gran mayoria de deportes, a excepcion del
fatbol. Sobre este escenario y ante la evolucion en el mundo de la comunicacién
en 25 afios, la Guia Marca de fatbol se ha instituido como un paradigma de la
informacién recopilatoria en el panorama futbolistico. A través del analisis
mostrado, puede concluirse que sin aumento de paginado no puede ampliarse
en gran medida, la vertiente estadistica, emulando las nuevas opciones que
aportan las bases de datos en la red, siempre en constante actualizacion.

No obstante, Marca apuesta por una continuidad en el vasto contenido de
su publicacién. La exigencia del consumidor ante ciertas novedades es respon-
dida a través de una doble vertiente: por un lado, el factor estadistico, apor-
tando cada temporada actualizaciones que permitan entender la colecci6n
como una hemeroteca; y, por otro, en el marco de la redaccién, elaborando con-
tenido periodistico de calidad sosteniéndose en la objetividad de los resultados.

Respecto a la comprensién de los cambios planteada en los objetivos ini-
ciales, resulta trascendente la constitucion de una constante publicable, es de-
cir, que este prototipo de guia se institucionalice en el quiosco, exige adaptarse
alas necesidades del lector. Lo que se inicié como una apuesta de caracter local
(Espafia) en su primera etapa, se convierte ante los intereses del lector, en un
documento que ofrece informacién sobre competiciones internacionales, tanto
de clubes como de selecciones.

La globalizacion futbolistica que permite al espectador acceder a cual-
quier partido de fttbol a través de multiples plataformas, es un activo para que
esta guia acceda al lector generando interés en ella, a través del componente
patriotico. Este elemento se observa en la celebracién de los éxitos europeos a
nivel de clubes e internacionales de la Seleccion Espafiola. Por ello, es necesario
incidir en el giro coyuntural que supuso una mayor potenciacién del combinado
nacional, sin restar relevancia al elemento protagonista de la publicacion.

En dltima instancia, el ingrediente investigador de esta trayectoria per-
mite ofrecer nuevas perspectivas sobre los cambios de publicaciones peridodi-
cas, que se mantienen mas alla de los cambios sociales. De esta manera, la pre-
sente investigacién invita a reflexionar sobre multitud de colecciones de
revistas que han llenado los quioscos espafioles y sobre las cuales no se ha pro-
fundizado de manera académica o cientifica. Se propone, por tanto, la necesidad
de continuar investigando sobre los modelos de produccidén y gestion de la in-
formacidn a través de datos cuantitativos y cualitativos para comprender como
han sido los cambios en las dltimas décadas, fundamentalmente por la llegada
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de Internet, que ha generado el gran cambio de los medios de comunicacién,
especialmente relacionados con el soporte impreso.

Referencias bibliograficas

AQUESOLO, J.A. (2000). Apuntes para una historia de la documentacion
deportiva. Revista general de informacion y documentacién, 10 (1), 31-67.
https:/ /tinyurl.com/ybdj3ces

AQUESOLO, J.A. & IRURETA-GOYENA, P. (2000). La informacién deportiva en
Espaia. Revista general de informacion y documentacion, 10(1), 11-15.
https:/ /tinyurl.com/y9tzaoy9

ARAYA, R, BRAVO, L., & CORRALES, O. (2000). Entre glorias y agonias: fatbol e
identidad nacional en la prensa. Revista Comunicacién y Medios, 12, 67-
73. https://doi.org/10.5354/0719-1529.2011.13035

BIRRELL, S. y Loy, ]. (1979). Media Sport: Hot and Cool. International Review for
the Sociology of Sport, 14 (1), 5-18.

CEREZUELA, B. (2003). La informacién y documentacién deportiva y los grandes
eventos deportivos. Olimpisme i esport: working papers del CEO-UAB.
Barcelona: Centre d’Estudis Olimpics, Universitat Autonoma de Barcelona.

DEVIS, ]., ANTOLIN, L., VILLAMON, M., MORENO, A. & VALENCIANO, J. (2003). Las
revistas cientificas-técnicas espafiolas de las Ciencias de la Actividad Fisica
y el Deporte: inventario y analisis de la calidad de contenido y difusion.
Revista esparfiola de documentacion cientifica, 26 (2), 177-190.
https://doi.org/10.3989/redc.2003.v26.i2.136

GOMEZ BUENO, J. (2014). Estudio de la credibilidad y la imparcialidad como
garantias éticas en la prensa deportiva espafiola. Razén y palabra, 18 (1),
405-420. https:/ /tinyurl.com/yZuadk7d

HERRERO, F.J. (2009). Una aproximacién para una propuesta metodologica
hibrida entre lo cuantitativo y lo cualitativo para el estudio de las
retransmisiones deportivas en la radio espafiola. RICYDE. Revista
internacional de Ciencias del Deporte, 5 (15), 46-63.
https://www.redalyc.org/articulo.oa?id=710/71011253005

HERRERO, F.]. (2011). Espafia gana el Mundial 2010 de fttbol: el triunfo visto
por la prensa espafiola: aspectos deportivos y extradeportivos.
Comunicacién y hombre: Revista Interdisciplinar de Ciencias de la
Comunicacién y Humanidades, 7, 159-171.
https://doi.org/10.32466/eufv-cyh.2011.7.129.159-171

HERRERO, F.J. (2013). Las retransmisiones deportivas radiofénicas: estudio de
lalocucién y andlisis de sus recursos sintacticos, gramaticales, 1éxico-
semanticos y estilisticos dentro del contexto sociocultural espafiol. En
HERRERO, F.]., SANCHEZ PITA, F., ABREU, A., & TOLEDANO, S. (Coord.), La


https://tinyurl.com/ybdj3ces
https://tinyurl.com/y9tzaoy9
https://revistadeantropologia.uchile.cl/index.php/RCM/article/view/13035
https://doi.org/10.3989/redc.2003.v26.i2.136
https://tinyurl.com/y7uadk7d
https://www.redalyc.org/articulo.oa?id=710/71011253005
https://doi.org/10.32466/eufv-cyh.2011.7.129.159-171

Guia Marca: cambios y regularidades en un cuarto de siglo... | Chenovart |
67 |

sociedad ruido: entre el dato y el grito. Tenerife, Espafia: Sociedad Latina de
Comunicacién Social.

MARCA (1995). Guia Marca de la Liga 95-96. Madrid, Espafia: Marca.

MARCA (1996). Guia Marca de la Liga 96-97. Madrid, Espafia: Marca.

MARCA. (1997). Guia Marca de la Liga 97-98. Madrid, Espafia: Marca.

MARCA. (1998). Guia Marca de la Liga 98-99. Madrid, Espafia: Marca.

MARCA. (1999). Guia Marca de la Liga 2000. Madrid, Espafia: Marca.

MARCA. (2000). Guia Marca de la Liga 2001. Madrid, Espafia: Marca.

MARCA. (2001). Guia Marca de la Liga 2002. Madrid, Espafia: Marca.

MARCA. (2002). Guia Marca de la Liga 2003. Madrid, Espafia: Marca.

MARCA. (2003). Guia Marca de la Liga 04. Madrid, Espana: Marca.

MARCA. (2004). Guia Marca de la Liga 05. Madrid, Espana: Marca.

MARCA. (2005). Guia Marca de la Liga 06. Madrid, Espafa: Marca.

MARCA. (2006). Guia Marca de la Liga 07. Madrid, Espafa: Marca.

MARCA. (2007). Guia Marca de la Liga 08. Madrid, Espana: Marca.

MARCA. (2008). Guia Marca de la Liga 09. Madrid, Espafa: Marca.

MARCA. (2009). Guia Marca de la Liga 2010. Madrid, Espafia: Marca.

MARCA. (2010). Guia Marca de la Liga 2011. Madrid, Espafia: Marca.

MARCA. (2011). Guia Marca de la Liga 2012. Madrid, Espafia: Marca.

MARCA. (2012). Guia Marca de la Liga 2013. Madrid, Espafia: Marca.

MARCA. (2013). Guia Marca de la Liga 2013/2014. Madrid, Espafia: Marca.

MARCA. (2014). Guia Marca de la Liga 2014/2015. Madrid, Espafia: Marca.

MARCA. (2015). Guia Marca de la Liga 2015/2016. Madrid, Espafia: Marca.

MARCA. (2016). Guia Marca de la Liga 2016/2017. Madrid, Espafia: Marca.

MARCA. (2017). Guia Marca de la Liga 2017/2018. Madrid, Espafia: Marca.

MARCA. (2018). Guia Marca de la Liga 2018/2019. Madrid, Espafia: Marca.

MARCA. (2019). Guia Marca de la Liga 2019/2020. Madrid, Espafia: Marca.

MORAGAS SPA, M. KENNETT, C., GARCIA SEDO, R., Cerezuela, & Blasco Gil. J.].
(2003). El Impacto de Internet en los medios de comunicacion y la industria
del deporte. Barcelona, Espafia: Centre d’Estudis Olimpics, Universitat
Autonoma de Barcelona.

OLIVA MARANON, C. (2013). Las monografias de Publicidad a través de las
aplicaciones documentales ISBN y REBIUN: un estudio bibliografico (2008-
2012). Index. comunicacion: Revista cientifica en el dmbito de la
Comunicacién Aplicada, 3(1), 139-165. https:/ /tinyurl.com/ya63kfug

ORTIZ REPISO, V. (2015). Repensar los estudios de Biblioteconomia y
Documentacién en Espaiia: traspasando los limites. BiD: Textos

universitaris de biblioteconomia i documentacion, 35.
http://dx.doi.org/10.1344/BiD2015.35.31


https://tinyurl.com/ya63kfug
http://dx.doi.org/10.1344/BiD2015.35.31

| indexecomunicacion | n® 11(1), 2021 | Monografico

| 68

QUIROGA, L. (2001). La informacién y documentacion deportiva en Internet.
Educacion y biblioteca, 123, 108-112.
http://hdl.handle.net/10366/118766

REMANS, A. (2000). Informacién y documentacién deportiva en Europa. Revista
General de Informacién y Documentacién, 10, 17-29.
https:/ /tinyurl.com/y982057d

RESINA DE LA FUENTE, ]. (2014). Del consenso al “tiki-taka”: redefiniendo el
nacionalismo espaiiol desde la prensa escrita a través del fatbol. Politica y
sociedad, 51 (2), 297-336.
https://doi.org/10.5209/rev_P0S0.2014.v51.n2.43076

ROMAN SAN MIGUEL, A. (2012). “La previa deportiva” como género del
periodismo especializado. En FERNANDEZ SANZ, ].]. y RUBIO, A.L. & SANZ, C.
(coord.), Prensa y Periodismo Especializado. Guadalajara, Espafia:
Asociacion de la Prensa de Guadalajara.

TORREBADELLA, X. & NOMDEDEU, A. (2015). Los primeros libros de fatbol
publicados en Espafia (1900-1919). Revista general de informacién y

documentacién, 25 (1), 113-139.
https://doi.org/10.5209/rev_RGID.2015.v25.n1.48985


http://hdl.handle.net/10366/118766
https://tinyurl.com/y982o57d
https://doi.org/10.5209/rev_POSO.2014.v51.n2.43076
https://doi.org/10.5209/rev_RGID.2015.v25.n1.48985

	GUÍA MARCA: CAMBIOS Y REGULARIDADES EN UN CUARTO  DE SIGLO (1995-2020)
	GUÍA MARCA: CHANGES AND REGULARITIES IN A QUARTER OF A CENTURY (1995-2020)
	1. Introducción
	2. Objetivos y metodología
	3. Apuntes sobre documentación, prensa deportiva  y fútbol
	3.1. Marca y sus guías
	3.2. Sobre documentación deportiva
	3.3. Sobre documentación futbolística, periodismo e Internet

	4. Estudio de caso: Guía Marca (1995-2020)
	4.1. Aspectos formales: tamaño y paginado
	4.2. Estudio de portadas y titulares
	4.3. Estructuración del contenido informativo
	4.3.1. Plantillas de Primera División
	4.3.2. Divisiones inferiores
	4.3.3. Competiciones europeas
	4.3.4. Fútbol internacional
	4.3.5. Selección Española
	4.3.6. Secciones complementarias

	4.4. Tipología de ficha
	4.5. Fútbol femenino

	5. Conclusiones
	Referencias bibliográficas



